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Patrick Fleisch
Leitung Key Account

Markus Kirschner
Leitung Regionalverkauf

Ihre Mediaplanung – Print wie digital – wird jetzt noch einfacher. Denn mit Russmedia Impact haben wir unsere Kräfte 
gebündelt. Vorarlberger Nachrichten, VOL.AT, NEUE und Wann & Wo werden künftig gemeinsam mit den Social Me-
dia-Angeboten aus einer Hand vermarktet. Für Sie ändert sich damit eigentlich nichts – außer, dass Sie von zahlreichen 
Vorteilen profitieren können: Von VOL.AT über VN bis zu Facebook, Google und TikTok bieten wir Ihnen die Bühne für 
Ihren Werbeauftritt. Das bedeutet:

- 100 % Reichweite, 100 % Ihre Zielgruppe
- ein(e) Ansprechpartner(in) für alles
- individuelle Beratungskompetenz

Nutzen Sie die Chance und profitieren Sie mit unseren Medien von der idealen Kombination für Ihre Werbung.  
Die VN bieten höchste Reichweiten (46,3 %* Sa.) im Hauptverbreitungsgebiet und mit „TOP Vorarlberg“ (Kombination 
VN und NEUE) erreichen Sie am Wochenende eine Leserschaft von 50,3 %*. Aktuell gibt es 10.000 digitale VN-Abonne-
ments und 500 digitale NEUE-Abonnements, Tendenz steigend. VOL.AT erreicht täglich über 200.000** Nutzer(innen).

Alle Informationen und Möglichkeiten finden Sie auf den folgenden Seiten.  
Gerne unterstützen wir Sie bei Ihrer Mediaplanung und freuen uns auf eine erfolgreiche Zusammenarbeit.

Liebe Geschäftspartner(innen), 
geschätzte Kund(inn)en,

Mit uns erreichen Sie  
Ihre Kund(inn)en

* Quelle: Media–Analyse 2020/21, Erhebungszeitraum Juli 2020 bis Juni 2021, www.media-analyse.at
**Quelle: Google Analytics November 2021
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6858 Schwarzach

Die nächsten VN erscheinen 

am Dienstag,  6. April.

Nr. 78, 77. Jahrgang, € 2,40

Vorarlberg zieht 

Ausflügler an

Viele Tagesgäste sehnen sich nach Normalität.

Expertin: EU-Regelwerk ist zu vage und widersprüchlich.

SCHWARZACH  Vorarlberg ist ein 

beliebtes Auslugsziel. Seit den 

Lockerungen der Coronamaßnah-

men kommen viele Besucher ins 

Land, um ein wenig Normalität zu 

schnuppern. Vor allem aus Tirol 

trudeln immer wieder Gäste ein. Im 

Kleinwalsertal werden viele deut-

sche Auslügler registriert. Gastro-

nomen berichten von einer guten 

Buchungslage. Die Testkapazitäten 

wurden in dieser Woche besonders 

stark genutzt. Es wird mit rund 

150.000 Tests gerechnet. Am Os-

termontag gehen auch die Impfun-

gen weiter. Bis zu 15.000 Personen 

sollen kommende Woche eine Co-

ronaimpfung erhalten. »A2,3

SCHWARZACH Weit über eine Mil-

liarde Tiere werden jedes Jahr 

innerhalb Europas transportiert. 

Viele Tiere landen auch außerhalb 

der Union. Sie werden oft unter 

miesen Bedingungen transportiert 

und geschlachtet, berichtet Patri-

cia Patsch. Die Juristin hat für ihre 

Dissertation die rechtlichen As-

pekte der Transporte untersucht. 

Ihr Fazit: Die Verordnung, die 

Tiertransporte in Europa regelt, 

ist viel zu vage. Außerdem gibt es 

unterschiedliche Versionen in den 

Sprachausgaben. »A11

Viele, viele bunte Eier

Wo der Osterhase wohl heuer das Nest verstecken wird? Julian Stemer 

(6) aus Lauterach hat sich schon mal in Poleposition gebracht. VN/STEURER

Kritik an Tiertransportverordnung

Zunehmend sonniger im 

Tagesverlauf, aber auch 

deutlich kühler als zuletzt. 

Morgens
Mitags

11º

Blümel-Razzia: Vorab-

Infos auf dem Handy

Im Tankstellenshop 

randaliert: Haftstrafe

Heuer fällt das 

Osternest größer aus

Auf Pilnaceks Gerät ofenbar Fotos 

eines Informationsberichts der 

Wirtschafts- und Korruptionsan-

waltschaft gefunden. »D11

41-Jähriger wegen Sachbeschädi-

gung und Widerstands gegen die 

Staatsgewalt zu 15 Monaten teilbe-

dingter Haft verurteilt. »A12

Einzelhandel und Konditoren sind 

zufrieden. Vorarlberger zeigen Co-

rona die Stirn und packen mehr ins 

Osternest als die letzten Jahre. »D1

LOKAL

MARKT

WELT

Abends

Erfolgreicher Vorarlberger 

Pianist Aaron Pilsan erzählt 

von seinen Forschungen. »D6

So hat sich 

die Corona-

pandemie 

auf Mo-

detrends 

ausge-

wirkt. »A10

Bequem, 

aber stilvoll

INHALT

Leserbriefe C9

Kino 
E9

Chronik B2, 3

Notdienste E10

Todesanzeigen B5–11

TV-Programm F10–12

Comics 
C7

Leserservice C2

Sudoku 
F8

Kreuzworträtsel C6

In diesen Tagen, als ich wäh-

rend eines Spazierganges auf 

die schneebedeckten Berggipfel 

blickte, dachte ich mir: Es will 

nicht Frühling werden, der 

Lockdown nicht aufhören. Die 

Zuversicht in mir ist nach wie 

vor groß, die Sehnsucht nach 

Normalität und Begegnung 

ebenso. Und ich warte weiter 

auf die Wende. 

Letzte Woche war in einer 

österreichischen Tageszeitung 

zu lesen: „Die düstere Corona-

Lage lässt zu Ostern keine 

Auferstehung zu.“ Schon zum 

zweiten Mal hintereinander 

scheint Ostern vom Karfreitag 

überschatet zu werden – einem 

Karfreitag, der vor über einem 

Jahr begonnen hat und vorerst 

kein Ende zu nehmen scheint. 

„Mütend“ ist in den sozialen 

Medien die derzeitige Grund-

stimmung genannt worden: 

eine Mischung aus Müdigkeit 

und wütendem Aufbegehren. 

Das alles zeigt: Ostern ist in die-

sem Jahr kein Spaziergang, kein 

oberlächliches Brauchtum. 

Ostern wird für alle, die sich auf 

das Fest einlassen, eine existen-

zielle Erfahrung. Denn selten 

war die Realität des Todes so 

nah und die Hofnung auf einen 

Neubeginn so groß. 

Unsere Situation hat etwas 

Österliches an sich. Ostern setzt 

die Erfahrung des Leids, der 

Wunden und der Trauer voraus. 

Ohne Tod keine Auferstehung. 

Die Jünger Jesu dachten, 

dass der Karfreitag das Ende 

sei. Doch die Nacht des Todes 

mündete in den Ostermorgen. 

Diese Wende vom Tod zur 

Auferstehung ist seither Quelle 

der Hofnung für alle, die ihr Le-

ben auf den Glauben an Jesus 

gründen.

Ostern ist gerade in diesem 

Jahr keine religiöse Routine. 

Wir warten auf eine Wende, die 

zum Leben führt. Im Vertrau-

en auf Got können wir den 

Übergang von Verzweilung 

zur Hofnung, vom Tod zur 

Auferstehung mitgehen. Diesen 

Glauben an einen Neuanfang 

wünsche ich Ihnen und Ihren 

Lieben heuer ganz besonders. 

Ein gesegnetes Osterfest!

Wende-
Zeiten

Zu Ostern

Bischof 

Benno Elbs

BENNO ELBS

ist seit 2013  

Bischof von Feldkirch

AUFLAGENSTÄRKSTE UNABHÄNGIGE TAGESZEITUNG FÜR VORARLBERG

Linz-Stürmer Fabian Schubert erledigte 

den FC Dornbirn fast im Alleingang. GEPA

Rothosen mit fünfter 

Niederlage in Folge

DORNBIRN Der FC Dornbirn pro-

longiert seine Negativserie in der 

2. Liga. Mit dem 1:4 zuhause gegen 

BW Linz kassierte die Mannschaft 

von Trainer Markus Mader bereits 

die fünfte Pleite in Folge. Mann des 

Spiels war der Linzer Fabian Schu-

bert, der drei Trefer erzielte. »C1

Tel.: 05572 501-738 • http://wannundwo.at • Nr. 28 • Österr. Post AG 

Postentgelt bar bezahlt • RM 91A690001 Verlagspostamt: 6858

  

Wachs explodierte: Mann verletzt In Nenzing ist ein Mann beim 

Schmelzen von Wachs durch 

eine Explosion schwer 
verletzt worden. Seite 4 Italien – England Euro 2020 FinaleHeute Abend wird es in Lon-

don ernst für die Finalisten. 

Die Mannschaften sind „bereit 

für den Kampf“. Seite 24

„Kämpfe für Britney Spears“
 
Mega-Fan Stefanie (30) 
aus Hard reiste für ihr Idol 
schon rund um die Welt 
und hat daheim ein 
eigenes Britney-Museum. 
Mit #FreeBritney kämpft sie 

für die Freiheit des Stars. 
Seiten 14/15 Fotos: privat

Sommer Aktiv Spezial, Teil 2 WANN & WO  präsentiert schöne 
alternative Bade-plätze im Ländle, 

sommerliche Events, 
zwei tolle Gewinn-
spiele und vieles mehr ab Seite 31.

Gewinnspiel: „Pimp your Souvenir!“ Im Rahmen eines Matura-
Fotoprojekts der HAK 
 Bregenz verlost W&W einen 

Reisegutschein. Seite 16

Filmen, surfen, Müll aufsammeln: Daniela Kohler aus Bregenz im Talk (Seite 12/13)  

„Gebe Mutter Natur etwas zurück“

Sonntag, 11. Juli 2021 

JEDEN SONNTAG FREI  HAUS • 133.000 AUFLAGE

  

BIERZAHL! 2021
Gewinne ab sofort eines der 

100 Gewinntickets für das kultige 

Bierzahl!-Mobil oder einen der 

bierigen Preise von frastanzer!
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Media–Daten im Überblick

Gesamt	 168.000	 (50,3%)1)		  155.000	 (46,3%)1)	 151.000	(45,4%)1)	 54.000	 16,1%)1)	 126.000	 (37,8%)1)	 233.0942)  (73,4%)3) 

 

Geschlecht

Männer	 85.000 	 (51,9%)		  79.000 	(48,2%)	 72.000 	(43,7%)	 27.000	 (16,3%)	 56.000	 (34,2%)	 (56,3%) 

Frauen	 83.000 	 (48,8%)		  75.000 	(44,4%)	 80.000 	(47,0%)	 27.000	 (15,9%)	 70.000	 (41,4%)	 (43,7%) 

 

Alter

14 – 19 Jahre	 9.000 	 (35,4%)		   9.000 	(34,2%)	 10.000 	(38,9%)	 1.000	 (5,7%)	 6.000	 (22,6%)	 (7,6%) 

20 – 29 Jahre	 14.000 	 (29,9%)		  13.000 	(27,3%)	 14.000 	(28,9%)	 4.000	 (7,5%)	 19.000	 (40,2%)	 (16,1%)

30 – 39 Jahre	 14.000 	 (26,4%)		  12.000 	(22,7%)	 11.000 	(20,8%)	 4.000	 (8,1%)	 12.000	 (22,3%)	 (16,2%) 

40 – 49 Jahre	 24.000 	 (45,2%)		  22.000 	(40,5%)	 21.000 	(38,5%)	 8.000	 (14,9%)	 24.000	 (44,3%)	 (17,1%)

50 – 59 Jahre	 38.000 	 (62,0%)		  34.000 	(55,7%)	 33.000 	(54,9%)	 13.000	 (21,8%)	 23.000	 (38,4%)	 (18,1%) 

60 – 69 Jahre	 27.000 	 (62,6%)		  25.000 	(58,3%)	 24.000 	(55,7%)	 12.000	 (26,9%)	 19.000	 (43,3%)	 (14,8%)

70 Jahre und älter	 42.000 	 (85,0%)		  40.000 	(81,4%)	 39.000 	(78,7%)	 12.000	 (23,8%)	 24.000	 (48,1%)	 (10,1%) 

 

Haushalt–Einkommen, netto

Bis 1.499 Euro	 6.000 	 (28,7%)		  6.000 	(28,0%)	 10.000 	(46,5%)	 1.000	 (4,4%)	 5.000	 (32,4%)	 (15,7%) 

1.500 bis 2.699 Euro	 34.000 	 (46,4%)		  32.000 	(42,8%)	 33.000 	(44,4%)	 11.000	 (15,1%)	 23.000	 (37,1%)	 (28,6%)

2.700 bis 3.999 Euro	 58.000 	 (49,3%)		  54.000 	(45,2%)	 49.000 	(41,3%)	 19.000	 (16,0%)	 33.000	 (42,7%)	 (30,6%) 

4.000 Euro und mehr	 69.000 	 (57,8%)		  63.000 	(52,9%)	 59.000 	(49,8%)	 23.000	 (19,1%)	 40.000	 (38,8%)	 (25,1%) 

 

Abgeschlossene Schulbildung

Pflichtschule	 25.000 	 (49,3%)		  23.000 	(47,1%)	 29.000 	(58,8%)	 6.000	 (13,0%)	 18.000	 (35,9%)	 (16,1%) 

Berufs- & Fachschule,	 86.000 	 (52,3%)		  79.000 	(48,3%)	 74.000 	(45,2%)	 27.000	 (16,5%)	 83.000	 (40,6%)	 (29,3%) 
mittlere Lehranstalt

AHS, BHS, Mittel-	 22.000 	 (53,3%)		  21.000 	(51,5%)	 20.000 	(48,1%)	 7.000	 (17,6%)	 18.000	 (35,9%)	 (19,8%)
schule ohne Matura 

Matura	 19.000 	 (53,1%)		  16.000 	(45,3%)	 15.000 	(41,4%)	 7.000	 (19,2%)	 16.000	 (43,7%)	 (21,5%)

Hochschule, Uni	 16.000 	 (38,7%)		  14.000 	(33,3%)	 13.000 	(30,9%)	 6.000	 (14,1%)	 9.000	 (21,9%)	 (12,2%) 

1) Quelle: Media–Analyse 2020/21, Erhebungszeitraum Juli 2020 bis Juni 2021, Total Vorarlberg, www.media-analyse.at
Werte unterliegen statistischen Schwankungsbreiten, media-analyse.at/Signifikanz; Leser in Vorarlberg
2) Quelle: ÖWA Plus, Q4 2019, VOL.AT Portale – monatliche Reichweite in Vorarlberg

TOP Vorarlberg 
Wochenende 
(VN-Samstag und 
NEUE am Sonntag) 

Vorarlberger Nachrichten 
Samstag 

Wann & Wo VOL.AT (Web / 
mobile / App)Mo – Fr 

SB ± 3,9  % SB ± 3,9  % SB ± 3,8  %
Leser  (Reichweite)   Leser  (Reichweite)   Leser  (Reichweite)   Leser  (Reichweite)   User  (Reichweite)   

NEUE am  
Sonntag

SB ± 2,8 %
Leser  (Reichweite)   

Talk: Hoteldirektor Peter Heine blickt auf spannende Begegnungen zurück (Seite 12/13)  

Sonntag, 6. Juni 2021 JEDEN SONNTAG FREI  HAUS • 133.000 AUFLAGE

Tel.: 05572 501-738 • http://wannundwo.at • Nr. 22 • Österr. Post AG 
Postentgelt bar bezahlt • RM 91A690001 Verlagspostamt: 6858

  

Russmedia sahnt 
bei Medienpreis ab
Global Media Awards 2021: 
fünfmal Gold, zweimal 
 Silber und dreimal Bronze 
für Russmedia. Seite 4

„Ich geh mit“ – ein 
Tag in der Jobwelt 
Einen Tag lang mit den Eltern 
oder Bekannten in deren Job 
hineinschnuppern, kann man 
am „Ich geh mit“-Tag. Seite 21

Endlich wieder sorgenfrei Urlaub machen! 
WANN & WO-Redakteurin Anja und ihr Freund waren mit ihrem Van 
on Tour durch Europa, Top-Urlaubsangebote von Reiseunternehmen 
im Ländle, Tipps für einen schönen Sommerurlaub und ein tolles 
Gewinnspiel warten im WANN & WO-Reisemagazin (Beilage). Foto: Sams

„Hatte Wladimir 
Putin zu Gast“ 

Wie geht es Qamar Abbas?
2018 wurde Qamar 
Abbas nach Pakistan 
abgeschoben – trotz 
bester Integration 
und kurz vor dem 
Lehrabschluss. Sein 
Schicksal bewegte das 
Ländle. WANN & WO 
nahm Kontakt zu ihm 
auf. Seite 14/15.

EM-Generalprobe 
gegen die Slowakei
Das letzte Testspiel für das 
ÖFB-Team vor der EM-Endrun-
de steigt heute (17.30 Uhr) im 
Wiener Happelstadion. S. 26

GEWINN

SPIELEM
A B  F R E I TA G : 

W W W.WA N N U N D W O . AT

SPIELPLAN 
IM MITTELTEIL ZUM HERAUSNEHMEN

  
INFOS AUF SEITE 31
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Media–Daten im Überblick

Die Vorarlberger Nachrichten haben unverändert  
eine Spitzenstellung in Vorarlberg!

Reichweiten der österreichischen Tageszeitungen 
im jeweiligen Hauptverbreitungsgebiet (in Prozent)

48,1

TOP Vorarlberg
Vorarlberger Nachrichten, 

NEUE 

5,2

Krone Vorarlberg

SB ± 3,9%

SB ± 1,7%

Top Voralberg Wochenende
VN-Samstag, NEUE am Sonntag  

50,3 %
SB ± 3,9%

Kronen Zeitung 
Vorarlberg Wochenende  

7,5 %
SB ± 2,0%

Quelle: Media–Analyse 2020/21, Erhebungszeitraum Juli 2020 bis Juni 2021, Total Vorarlberg, www.media-analyse.at
Werte unterliegen statistischen Schwankungsbreiten, media-analyse.at/Signifikanz; Leser in Vorarlberg

Quelle: Media–Analyse 2020/21, Erhebungszeitraum Juli 2020 bis Juni 2021, Total Vorarlberg, www.media-analyse.at
Werte unterliegen statistischen Schwankungsbreiten, media-analyse.at/Signifikanz; Leser in Vorarlberg

Steiermark WienTirol Salzburg OberösterreichVorarlberg Kärnten

10,9

19,5

Kurier
Wien

Krone
Wien

37,1

19,8

TT Krone
Tirol

30,8
27,7

SN Krone 
Slbg.

28,4

22,8

OÖN Krone
OÖ

42,2

26,7

Kleine 
Zeitung

Krone
Stmk. 

48,1
45,4

5,2

TOP
Vlbg.

VN Krone
Vlbg.

45,7

31,1

Kleine 
Zeitung

Krone
Ktn.

SB ± 3,3%*SB ± 3,3%* SB ± 1,5%* SB ± 2,8%*SB ± 2,2%* SB ± 2,6%*SB ± 2,5%* SB ± 1,9%* SB ± 1,7%* SB ± 2,8%* SB ± 2,6%* SB ± 2,1%* SB ± 1,9%* SB ± 1,2%* SB ± 1,6%*

M
ed

ia
-D

at
en
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Anzeigenteil

Formatansicht 

Maße VN

Maße NEUE

Formate und Preise Formate und Preise

Satzspiegelgrafik VN

NEUE

Juniorpage: B 208 x H 280 mm =
Schaltung formatgleich in der NEUE

1/4 Seite: B 138 x H 210 mm =
Schaltung formatgleich in der NEUE

VN

NEUE

1) Fixpreis: Ihr PREISVORTEIL bei Buchung 1/1 Seite bzw. Panoramaseite
* �Aufgrund unterschiedlicher Zeitungsgrößen (VN Großformat, NEUE Kleinformat) sind hier für die NEUE  

Formatanpassungen notwendig. Gerne beraten wir Sie individuell.  
Bei PR-Anzeigen (Panoramaseite und 1/1 Seite) beträgt die Höhe 425 mm

Satzspiegel: B 278 x H 435 mm	 Spaltenbreite: 33 mm (8 Spalten) 
Panoramaseite: B 580 x H 435 mm	 Mindesthöhe: 10 mm (5/5 mm-Ber.)

Satzspiegel: B 208 x H 280 mm	 Spaltenbreite: 33 mm (6 Spalten) 
Panoramaseite: B 440 x H 280 mm	 Mindesthöhe: 10 mm (5/5 mm-Ber.)

mm-Preis		  €� 4,65

Panoramaseite	 B 580 x H 435 mm*	 €� 29.515,001)

1/1 Seite	 B 278 x H 435 mm*	 €� 13.861,001)

Juniorpage	 B 208 x H 280 mm	 €� 7.812,00

1/2 Seite	 B 278 x H 210 mm*	 €� 6.707,10 

1/3 Seite	 B 278 x H 140 mm*	 €� 4.471,40

1/4 Seite	 B 138 x H 210 mm	 €� 3.906,00 

1/8 Seite 	 B 138 x H 105 mm	 €� 1.953,00

TOP Vorarlberg Wochenende

VN: Mo.–Sa., NEUE: Sa. – So.  � 4c
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Anzeigenteil

mm-Preis		  €� 3,86

Panoramaseite	 B 580 x H 435 mm*	 €� 25.423,001)

1/1 Seite	 B 278 x H 435 mm*	 €� 11.921,001)

Juniorpage	 B 208 x H 280 mm	 €� 6.484,80

1/2 Seite	 B 278 x H 210 mm*	 €� 6.067,20 

1/3 Seite	 B 278 x H 140 mm*	 €� 4.044,80

1/4 Seite	 B 138 x H 210 mm	 €� 3.242,40 

1/8 Seite 	 B 138 x H 105 mm	 €� 1.621,20

Formate und Preise

Satzspiegelgrafik 

TOP Vorarlberg Textteil +35% vom VN-Textteil-Preis (siehe Seite 22)

Alle Preise exkl. 5% Werbeabgabe und 20% USt

33

68

103 mm

138 mm

173 mm

208 mm

243 mm

278 mm

VN

B 278 x H 435 mm (8-spaltig)

Panoramaseite: Mindesthöhe 100 mm
17 	 Spalten 	 B 580 mm
16 	 Spalten 	 B 545 mm
15 	 Spalten 	 B 510 mm
14 	 Spalten 	 B 475 mm
13 	 Spalten 	 B 440 mm
12 	 Spalten 	 B 405 mm
11 	 Spalten 	 B 370 mm
10 	 Spalten 	 B 335 mm

33

68

103 mm

138 mm

173 mm

208 mm

NEUE

B 208 x H 280 mm (6-spaltig)

Panoramaseite: Mindesthöhe 100 mm
13 	 Spalten 	 B 440 mm
12 	 Spalten 	 B 405 mm
11 	 Spalten 	 B 370 mm
10 	 Spalten 	 B 335 mm
  9 	 Spalten 	 B 300 mm
  8 	 Spalten 	 B 265 mm

1) Fixpreis: Ihr PREISVORTEIL bei Buchung 1/1 Seite bzw. Panoramaseite
* �Aufgrund unterschiedlicher Zeitungsgrößen (VN Großformat, NEUE Kleinformat) sind hier für die NEUE  

Formatanpassungen notwendig. Gerne beraten wir Sie individuell.  
Bei PR-Anzeigen (Panoramaseite und 1/1 Seite) beträgt die Höhe 425 mm

TOP Vorarlberg wochentags

VN: Mo.–Fr., NEUE: Di.–Fr.� 4c

TO
P 

V
or

ar
lb

er
g
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Bündelansicht

VN: Sa., NEUE: So.*  � 4c
mm-Preis	 €� 4,65 

Wortanzeige pro Zeile	 €� 7,02

VN: Fr. + Sa., NEUE: So.* � 4c

mm-Preis	 €� 5,93 

Wortanzeige pro Zeile	 €� 8,64

Bei Kombi-Schaltung Sujet nicht wechselbar
* Gilt nur für Gebrauchtwagen
Anzeigen mit Internet-Adressen (URL) bzw. QR-Codes bieten wir zum Textteil-Preis an. Siehe Seite 22

Mobilität

Preise

+ +
FR SA SO

+
SA SO
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Bündelansicht

Bei Kombi-Schaltung Sujet nicht wechselbar Stellenanzeigen sind 30 Tage auf laendlejob.at platziert  
(gilt nur für gestaltete Anzeigen, keine Wortanzeigen). 
Anzeigen mit Internet-Adressen (URL) bzw. QR-Codes bieten wir zum Textteil-Preis an. Siehe Seite 22

Karriere

Preise

Alle Preise exkl. 5% Werbeabgabe und 20% USt

+

VN: Sa. + NEUE: So.� 4c
mm-Preis	 €� 5,09 

Wortanzeige pro Zeile	 €� 7,02

VN: MI. + Sa. + NEUE: So. � 4c

mm-Preis	 €� 6,64 

Wortanzeige pro Zeile	 €� 8,64

+ + +
MI SA SO

++
SA SO

Besser Arbeiten in Vorarlberg.

30 Tage auf

platziert

Besser Arbeiten in Vorarlberg.

30 Tage auf

platziert

TO
P 
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g
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Bei Kombi-Schaltung Sujet nicht wechselbar
Anzeigen mit Internet-Adressen (URL) bzw. QR-Codes bieten wir zum Textteil-Preis an. Siehe Seite 22

Immobilien/Wohnen

Immobilienteil  
(Kleinformat)

VN: Sa., NEUE: So. 	�  4c
mm-Preis	 €� 4,65 

Wortanzeige pro Zeile	 €� 7,02

VN: Mi. + Sa., NEUE: So. � 4c

mm-Preis	 €� 5,93 

Wortanzeige pro Zeile	 €� 8,64

Preise

+ +
MI SA SO

+
SA SO

Immobilien Immobilienbeilage

Immobilienbeilage
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Vorarlbergs größte Urlaubsplattform: 
Wir beraten Sie  gerne über die vielfältigen Werbemöglichkeiten im Reiseteil.

Bei Kombi-Schaltung Sujet nicht wechselbar.

Reise

Bündelansicht

VN: Sa., NEUE: So.	�  4c
mm-Preis	 €� 5,80 

Preise

+
SA SO

Alle Preise exkl. 5% Werbeabgabe und 20% USt

TO
P 
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Freitag	 28. Jänner 2022 

Freitag	 25. Februar 2022

Freitag	 25. März 2022 

Freitag	 29. April 2022

Freitag	 27. Mai 2022 

Freitag	 24. Juni 2022

Fit & Gesund erscheint monatlich als Supplement im Kleinformat 
zu den Vorarlberger Nachrichten sowie online auf VOL.AT.
Für mehr Lebensqualität und Vitalität – das VN-Journal zeigt, wie man fit und gesund 
bleiben und durch die Kombination aus Ernährung, Bewegung und Prävention Krank- 
heiten vorbeugen kann. Ausgewählte Themen gibt es zudem online auf gesundheit.vol.at 

Gesund

Freitag	 29. Juli 2022 

Freitag	 26. August 2022

Freitag	 30. September 2022 

Freitag	 28. Oktober 2022

Freitag	 25. November 2022 

Freitag	 23. Dezember 2022

Fit & Gesund

Fit & Gesund	�  4c
1/1 Seite	 B 208 x H 280 mm	 €� 5.699,00

100.000 Ad-Impressions	 Sitelink 

1/2 Seite	 B 208 x H 135 mm 	 €� 2.852,00 

50.000 Ad-Impressions	 Sitelink

1/4 Seite	 B 103 x H 135 mm 	 €� 1.434,00

25.000 Ad-Impressions	 Sitelink 

PR-Kolumne 	 B 48 x H 270 mm	 €� 1.434,00 

25.000 Ad-Impressions	 Sitelink

1/8 Seite 	 B 103 x H 65 mm	 €� 721,00

12.500 Ad-Impressions	 Sitelink

Formatansicht 

Formate und Preise

1/1: B 208 x H 280 mm 1/4: B 103 x H 135 mm
od. B 208 x H 65 mm

1/8: B 103 x H 65 mm

1/2: B 208 x H 135 mm
od. B 103 x H 270 mm

PR-Kolumne
B 48 x H 270 mm

ONLINE Sitelink
Verlinkung auf die 

Landingpage
Ausspielung mit FC2 *
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Gerne informieren wir  
Sie über unsere aktuellen  
Gesundheitsthemen.

Bei Kombi-Schaltung Sujet nicht wechselbar.
* �Platzierung im Textteil: VN-Spaltenbreite 52 mm  

(5 Spalten), siehe „VN-Textteil“ Seite 22; NEUE-Spalten-
breite 48 mm (4 Spalten), siehe „NEUE-Textteil“ Seite 33

VN: Sa., NEUE: So.*	 � 4c
mm-Preis	 €� 9,28

Bündelansicht

Gesund/Wortanzeigen

VN siehe Seite 25, NEUE am Sonntag und NEUE siehe Seite 33

VN: Mo.–Sa., NEUE: So.
Wortanzeige pro Zeile	 €	 7,02 (3 Mindestzeilen) 

pro fettgedruckte Zeile	 €	 4,00

Erotik-Anzeigen pro Zeile	 €	 21,06 (3 Mindestzeilen) 

pro fettgedruckte Zeile	 €	 12,00 

VN: Mo.–Sa., NEUE: Di.–Sa.
Wortanzeige pro Zeile	 €	 5,64 (3 Mindestzeilen) 

pro fettgedruckte Zeile	 €	 4,00

Erotik-Anzeigen pro Zeile	 €	 16,92 (3 Mindestzeilen) 

pro fettgedruckte Zeile	 €	 12,00

Zuschriften Inland	 €	 8,50 

Zuschriften Ausland	 €	 8,50

Preise

Wortanzeigen

Formate und Preise

TOP Vorarlberg – Das Vorteilsangebot für VN + NEUE

Anzeigenschluss 

Chiffregebühr 

+
SA SO

Alle Preise exkl. 5% Werbeabgabe und 20% USt

S
on
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Übersicht Extras 2022

Sonderthemen – Extras

Allgemeine Themen
Freitag	 11. Februar 2022	 50 Köpfe von Morgen 2022 3) 

Samstag	 02. April 2022	 Schau 2) 3)

Samstag	 25. Juni 2022	 Erfolgreiche Traditionsunternehmen 2) 3) 

Mittwoch	 20. Juli 2022	 76. Bregenzer Festspiele

Samstag	 03. Septemer 2022	 74. Herbstmesse Dornbirn 2) 3)

Wirtschaft
Montag 	 03. Jänner 2022	 Good News 2) 3) 

Freitag	 04. März 2022	 Private Banking

Samstag	 14. Mai 2022	 Vorsorgen und Versichern  

Freitag	 09. September 2022	 Private Banking

Samstag	 22. Oktober 2022	 Mein Geld 

Freitag	 11. November 2022	 39. Vorarlberger Wirtschaftsforum 3)

Freitag	 18. November 2022	 Vorsorgen und Versichern

Extras sind Supplements im Großformat mit spezifischen  
Themenschwerpunkten, die in unseren Tageszeitungen,  
VOL.AT und auf vn.at erscheinen.

Extras erscheinen mit einer Auflage von mindestens 72.000 Exemplaren in VN und 
NEUE (davon 10.000 VN-Digital-Abonnements bzw. 500 NEUE-Digital-Abonnements). 
Zudem werden alle Extras 14 Tage auf VOL.AT platziert.

Formate und Preise Extras – Allgemeine Themen, Wirtschaft� 4c
1/1 Seite	 B 278 x H 435 mm*	 €� 10.921,00

200.000 Ad-Impressions	 Sitelink 

Juniorpage	 B 208 x H 280 mm	 €� 5.699,00 

100.000 Ad-Impressions	 Sitelink

1/2 Seite	 B 278 x H 210 mm 	 €� 5.699,00

100.000 Ad-Impressions	 Sitelink 

1/4 Seite	 B 138 x H 210 mm	 €� 2.852,00 

50.000 Ad-Impressions	 Sitelink

1/8 Seite 	 B 138 x H 105 mm	 €� 1.434,00

25.000 Ad-Impressions	 Sitelink

2) Formate und Preise auf Anfrage  
3) Erscheint in den Vorarlberger Nachrichten

VOL.AT Sitelink
Verlinkung auf die 

Landingpage
Ausspielung mit FC2 *

Alle Preise exkl. 5% Werbeabgabe und 20% USt
* (Die Werbeform wird pro User max. zwei Mal ausgespielt. Dadurch erhöht sich die Reichweite der Unique Clients)
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Sonderthemen – Extras

Formate und Preise

Alle Preise netto/netto, exkl. 5% Werbeabgabe und 20% USt
* Bei PR-Anzeigen (1/1 Seite) beträgt die Höhe 425 mm
** (Die Werbeform wird pro User max. zwei Mal ausgespielt. Dadurch erhöht sich die Reichweite der Unique Clients)

Extras – Klima & Umwelt / Top-Lehrlinge & Aus- und  
Weiterbildung / Bildung & Karriere� 4c

1/1 Seite	 B 278 x H 435 mm*	 €� 5.125,00

90.000 Ad-Impressions	 Sitelink 

Juniorpage	 B 208 x H 280 mm	 €� 3.334,00 

60.000 Ad-Impressions	 Sitelink

1/2 Seite	 B 278 x H 210 mm 	 €� 3.334,00

60.000 Ad-Impressions	 Sitelink 

1/4 Seite	 B 138 x H 210 mm	 €� 2.532,00 

45.000 Ad-Impressions	 Sitelink

1/8 Seite 	 B 138 x H 105 mm	 €� 1.275,00

22.000 Ad-Impressions	 Sitelink 

Mit dem Bildungs- und Klimabonus 2022 unterstützen die VN und die NEUE Vorarlberger 
Tageszeitung Anzeigenschaltungen in den Extras. 

Top-Lehrlinge & Aus- und Weiterbildung

Dienstag	 18. Jänner 2022 

Dienstag	 15. Februar 2022

Dienstag	 13. September 2022 

Dienstag	 08. November 2022 

Klima & Umwelt
Freitag	 18. Februar 2022	 Energiewirtschaft 

Samstag	 19. März 2022	 VN-Klimaschutzpreis 2022 3)

Dienstag	 10. Mai 2022 	 Bewusst Leben 

Freitag	 16. September 2022	 WERTVOLL – Ökologische Initiativen 
		  für eine lebenswerte Zukunft  

Freitag	 07. Oktober 2022	 Energie & Umwelt  

Freitag	 25. November 2022	 VN-Klimaschutzpreis Verleihung 2022

3) Erscheint in den Vorarlberger Nachrichten

Bildung & Karriere
Samstag	 05. März 2022	 Top-Arbeitsplätze  

Samstag	 26. März 2022	 FH/UNI Guide 

Freitag	 08. Juli 2022	 Vorarlbergs Maturanten 3)  

Dienstag	 04. Oktober 2022	 Top-Arbeitgeber  

3) Erscheint in den Vorarlberger Nachrichten

VOL.AT Sitelink
Verlinkung auf die  

Landingpage
Ausspielung mit FC2 **

Vorarlberg ist weiblich

Samstag	 5. März 2022	 Samstag	 17. September 2022 
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Sonderthemen – Extras

Übersicht Extras 2022 Extras sind Supplements im Großformat mit spezifischen  
Themenschwerpunkten, die in unseren Tageszeitungen,  
auf VOL.AT und vn.at erscheinen.

Extras erscheinen mit einer Auflage von mindestens 72.000 Exemplaren in VN und 
NEUE (davon 10.000 VN-Digital-Abonnements bzw. 500 NEUE-Digital-Abonnements). 
Zudem werden alle Extras 14 Tage auf VOL.AT platziert.

Immobilien
Mittwoch	 16. Februar 2022	 Mein Grundstück. Meine Zukunft.2) 3) 

Mittwoch	 02. März 2022	 Vorarlberger Immobilien-Markt I 2) 3)	

Mittwoch	 11. Mai 2022	 Mein Haus. Meine Zukunft.2) 3) 

Mittwoch	 08. Juni 2022	 Vorarlberger Immobilien-Markt II 2) 3)

Mittwoch	 12. Oktober 2022	 Vorarlberger Immobilien-Markt III 2) 3)

2) Formate und Preise auf Anfrage
3) Erscheint in den Vorarlberger Nachrichten

1) Erscheint integriert nur in den Vorarlberger Nachrichten

Formate und Preise

Alle Preise exkl. 5% Werbeabgabe und 20% USt

Extras – Mobilität� 4c
1/1 Seite	 B 278 x H 435 mm*	 €� 10.921,00 

Juniorpage	 B 208 x H 280 mm	 €� 5.699,00

1/2 Seite	 B 278 x H 210 mm 	 €� 5.699,00 

1/4 Seite	 B 138 x H 210 mm	 €� 2.852,00

1/8 Seite 	 B 138 x H 105 mm	 €� 1.434,00

Übersicht Journale 2022

Formate und Preise

Formatansicht 

Mobilität
Samstag	 15. Jänner 2022	 Die geräumigsten Familien-Vans 1) 

Samstag	 05. Februar 2022	 Die besten kleinen Transporter 1)

Samstag	 05. März 2022	 Elektroautos 1) 

Samstag	 02. April 2022	 Die besten Kompakt-SUV 1)

Freitag    	 15. April 2022      	 Nutzfahrzeuge/Transport und Logistik 

Samstag	 07. Mai 2022	 Die attraktivsten Kleinwagen 1)

Samstag	 04. Juni 2022	 Die besten Modelle der Mittelklasse 1) 

Samstag	 02. Juli 2022	 Alternative Antriebe 1)

Samstag	 06. August 2022	 Die besten Crossover Modelle 1) 

Samstag	 27. August 2022	 Die gefragtesten Modelle der Oberklasse 1)

Samstag	 10. September 2022	 Die besten Kompaktwagen 1) 

Samstag	 24. September 2022	 Premium SUV 1)

Freitag    	 14. Oktober 2022      	 Nutzfahrzeuge/Transport und Logistik 

Samstag	 29. Oktober 2022	 Allradautos im Überblick 1)

Samstag	 26. November 2022	 Die besten Kompakt-SUV 1)
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Sonderthemen – Journale

Übersicht Journale 2022

Dienstag	 22. Jänner 2022 	 Wirtschafts- und Finanzjahr 2022 3)  

Donnerstag 	 17. März 2022	 7. Vorarlberger Autotage 3)

Freitag	 18. März 2022	 TOP 100 – Vorarlbergs größte Unternehmen 3) 

Donnerstag	 28. April 2022 	 Sanieren für die Zukunft

Samstag	 24. September 2022 	 InterActiveWest – Digital Konferenz 2) 3) 

Freitag	 30. September 2022 	 KMU 2022 –  
		  Vorarlbergs beste Klein- und Mittelbetriebe 3) 

Mittwoch	 26. Oktober 2022 	 Sanieren für die Zukunft 

Samstag	 19. November 2022 	 Juwelen & Uhren 2)

Donnerstag	 24. November 2022 	 Wintererlebnis in Vorarlberg

Journale sind Sonderveröffentlichungen im Kleinformat und bieten 
das perfekte redaktionelle Umfeld für Ihre Anzeigenplatzierung, 
die in unseren Tageszeitungen, auf VOL.AT und vn.at erscheinen.

Journale (VN, NEUE und VOL.AT)� 4c

Panoramaseite	 B 420 x H 265 mm	 €� 10.921,00
200.000 Ad-Impressions	 Sitelink 

1/1 Seite	 B 200 x H 265 mm	 €� 5.699,00 
100.000 Ad-Impressions	 Sitelink

1/2 Seite	 B 200 x H 130 mm 	 €� 2.852,00
50.000 Ad-Impressions	 Sitelink 

1/4 Seite	 B 97 x H 130 mm 	 €� 1.434,00 
25.000 Ad-Impressions	 Sitelink

1/8 Seite 	 B 97 x H 63 mm	 €� 721,00
12.500 Ad-Impressions	 Sitelink

Formate und Preise

Formatansicht 

1/1: B 200 x H 265 mm 1/2: B 200 x H 130 mm
od. B 97 x H 265 mm

1/4: B 97 x H 130 mm
od. B 200 x H 63 mm

1/8: B 97 x H 63 mm

Für Sonderthemen jeweils 10 Tage vor Erscheinen

Alle Preise exkl. 5% Werbeabgabe und 20% USt.
* (Die Werbeform wird pro User max. zwei Mal ausgespielt. Dadurch erhöht sich die Reichweite der Unique Clients)

Journale erscheinen mit einer Auflage von mindestens 72.000 Exemplaren als Supplement zu 
VN und NEUE (davon 10.000 VN-Digital-Abonnements bzw. 500 NEUE-Digital-Abonne-
ments). Zudem werden alle Journale 14 Tage auf  VOL.AT platziert.

Anzeigenschluss

VOL.AT Sitelink
Verlinkung auf die  

Landingpage
Ausspielung mit FC2 *

2) Formate und Preise auf Anfrage  
3) Erscheint in den Vorarlberger Nachrichten
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VN Anzeigenteil

VN: Sa.1)� 4c
mm-Preis	 €� 3,95

Panoramaseite	 B 580 x H 435 mm*	 €� 27.014,002)

1/1 Seite	 B 278 x H 435 mm*	 €� 12.710,002)

Juniorpage	 B 208 x H 280 mm	 €� 6.636,00

Juniorpage plus**	 B 208 x H 280 mm	 €� 9.954,00 

1/2 Seite	 B 278 x H 210 mm	 €� 6.636,00

1/3 Seite	 B 278 x H 140 mm	 €� 4.424,00 

1/4 Seite	 B 138 x H 210 mm	 €� 3.318,00

1/8 Seite 	 B 138 x H 105 mm	 €� 1.659,00 

VN: Mo.–Fr.1) � 4c
mm-Preis	 €� 3,38

Panoramaseite	 B 580 x H 435 mm*	 €� 23.167,002)

1/1 Seite	 B 278 x H 435 mm*	 €� 10.906,002)

Juniorpage	 B 208 x H 280 mm	 €� 5.678,40

Juniorpage plus**	 B 208 x H 280 mm	 €� 8.517,60 
1/2 Seite	 B 278 x H 210 mm	 €� 5.678,40

1/3 Seite	 B 278 x H 140 mm	 €� 3.785,60 

1/4 Seite	 B 138 x H 210 mm	 €� 2.839,20

1/8 Seite 	 B 138 x H 105 mm	 €� 1.419,60 

Formate und Preise

1) Stellenmarkt: Preise für Stellenanzeigen finden Sie auf Seite 19 2) Fixpreis: Ihr PREISVORTEIL bei  
Buchung 1/1 Seite 4c bzw. Panoramaseite 4c *Bei PR-Anzeigen (Panoramaseite und 1/1 Seite) beträgt die 
Höhe 425 mm ** Gültig nur bei Sonderthemen (siehe Seite 14), Reise, Gesund und Immobilien

Formatansicht 

1/1: B 278 x H 435 mm JP: B 208 x H 280 mm

1/2: B 278 x H 210 mm
od. B 138 x H 425 mm

1/4: B 138 x H 210 mm
od. B 278 x H 105 mm

1/3: B 278 x H 140 mm 1/8: B 138 x H 105 mm

Panoramaseite: B 580 x H 435 mm

Wortanzeigen

Chiffregebühr

Maße

Satzspiegelgrafik
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VN Satzspiegel/
Wortanzeigen

Wortanzeigen VN: Sa.
Wortanzeige pro Zeile	 €	 5,76	 (3 Mindestzeilen) 

pro fettgedruckte Zeile	 €	 2,00 

Erotik-Anzeigen pro Zeile	 €	 17,28	 (3 Mindestzeilen) 

pro fettgedruckte Zeile	 €	 6,00 

VN: Mo.–Fr. 
Wortanzeige pro Zeile	 €	 5,14	 (3 Mindestzeilen) 

pro fettgedruckte Zeile	 €	 2,00 

Erotik-Anzeigen pro Zeile	 €	 15,42 

pro fettgedruckte Zeile	 €	 6,00

Chiffregebühr Zuschriften Inland	 €	 8,50 

Zuschriften Ausland	 €	 8,50

Anzeigen mit Internet-Adressen (URL) bieten wir zum Textteil-Preis an. Siehe Seite 22

Satzspiegel: B 278 x H 435 mm	 Spaltenbreite: 33 mm (8 Spalten) 
Panoramaseite: 17 Spalten 	 Mindesthöhe: 10 mm (5/5 mm-Ber.)

Maße

Alle Preise exkl. 5% Werbeabgabe und 20% USt

Satzspiegelgrafik
33

68

103 mm

138 mm

173 mm

208 mm

243 mm

278 mm

B 278 x H 435 mm (8-spaltig)

Panoramaseite: Mindesthöhe 100 mm
17 	 Spalten 	 B 580 mm
16 	 Spalten 	 B 545 mm
15 	 Spalten 	 B 510 mm
14 	 Spalten 	 B 475 mm
13 	 Spalten 	 B 440 mm
12 	 Spalten 	 B 405 mm
11 	 Spalten 	 B 370 mm
10 	 Spalten 	 B 335 mm



20 Russmedia Impact

VN Anzeigenteil – 
VN Rubriken

Vorarlbergs größter Marktplatz – übersichtlich und kompakt!

* �Stellenanzeigen sind 30 Tage auf laendlejob platziert. Anzeigen mit Internet-Adressen (URL) bzw. QR-Codes 
bieten wir zum Textteil-Preis an. Siehe Seite 22.

** �Platzierung im Textteil, Spaltenbreite 52 mm (5 Spalten), siehe „VN-Textteil“ Seite 22. *** �Formate auf Anfrage

Alle Preise exkl. 5% Werbeabgabe und 20% USt

Der Marktplatz am Samstag mit Veranstaltungen, Mobilität, Reise, 
Gesund, Karriere und Immobilien/Wohnen

Veranstaltungen VN: Sa.� 4c
mm-Preis		  €� 3,95

Veranstaltungen VN: Mo.–Fr.�
mm-Preis		  €� 3,38

Mobilität VN: Sa.�
mm-Preis		  €� 3,95

Mobilität VN: Mo.–Fr.�
mm-Preis		  €� 3,38

Mobilität (Gebrauchtwagen) Kombi Fr. + Sa.�
mm-Preis		  €� 5,33

Reise*** VN: Sa.�
mm-Preis		  €� 8,02

Gesund** VN: Sa.�
mm-Preis		  €� 8,02

Karriere* VN: Sa. �
mm-Preis		  €� 4,42

Karriere* VN: Mo.–Fr.�
mm-Preis		  €� 3,60

Karriere* Kombi Mi. + Sa. �
mm-Preis		  €� 5,97

Leben&Wohnen VN: Sa.�
mm-Preis		  €� 3,95

Immobilien VN: Mo.–Fr.�
mm-Preis		  €� 3,38

Immobilien Kombi Mi. + Sa.�
mm-Preis		  €� 5,33
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Banner für 1 Woche

– Bannergröße: B 300 x H 250 Pixel
– maximal 100 KB
– statisch im JPEG-Format

Montag – Samstag	 € 3.200,–

Preise netto/netto, ohne weitere Rabatte exkl. 20% USt

VN AM MORGEN

Mit Ihrer Botschaft direkt in die Mailbox des Lesers.

VN-Newsletter

VN 5 NACH 5

Am frühen Morgen kommentiert Chefredakteur Gerold Riedmann in seinem täglichen „VN am 
Morgen“-Newsletter regionale Themen, sowie relevante Fragen des In- und Auslands. Die wich-
tigsten 10 Artikel zum aktuellen Geschehen werden in diesem Newsletter zur Verfügung gestellt. 

Unsere Leser bleiben auch zum Start in den Feierabend mit „5 nach 5“-Newsletter mit den  
5 aktuellsten Artikeln auf  VN.at um kurz nach 17 Uhr bestens informiert. 

Mit Ihrer Werbeplatzierung erreichen Sie durchschnittlich 42.000 Empfänger (VN am Morgen) 
und durchschnittlich 40.000 Empfänger (5 nach 5) täglich. Diese Werbeformen sind klickbar und 
werden mit Ihrem Wunsch-Link versehen – der direkte Weg zu Ihrer Website.

Banner für 1 Woche

– Bannergröße: B 300 x H 250 Pixel
– maximal 100 KB
– statisch im JPEG-Format

Sonntag – Freitag	 € 3.200,–
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Preise und  
Platzierung

Preise und  
Platzierung

*Bei PR-Anzeigen beträgt die Höhe 422 mm

Formate und Preise

VN Textteil 

Textspalte, 52 mm (Mindesthöhe 10 mm)

VN: Sa. � mm-Preis 4c
Seite 1		  €� 44,28 

Seite 2, 3, 5, 7, Bündel-Aufmacher, Markt, Letzte Seite		 €� 28,02

Übrige Textseiten		  €� 23,56 

VN: Mo.–Fr.  � mm-Preis 4c
Seite 1		  €� 38,23 

Seite 2, 3, 5, 7, Bündel-Aufmacher, Markt, Letzte Seite		 €� 24,63

Übrige Textseiten		  €� 20,37

�Textteil-Platzierungen garantieren höchste Aufmerksamkeit.

Juniorpage, B 208 x H 280 mm 
1/2 Seite, B 278 x H 210 mm oder B 137 x H 422 mm

VN: Sa. � 4c
Seite 2, 3, 5, 7, Bündel-Aufmacher, Markt, Letzte Seite		 €�26.482,00 

Übrige Textseiten		  €� 22.264,00

2. und 3. Buch		  €� 14.932,00

VN: Mo.–Fr.  � 4c
Seite 2, 3, 5, 7, Bündel-Aufmacher, Markt, Letzte Seite		 €�23.273,00 

Übrige Textseiten		  €� 19.251,00

2. und 3. Buch		  €� 12.777,00

1/4 Seite, B 137 x H 210 mm oder B 278 x H 105 mm

VN: Sa. � 4c
Seite 2, 3, 5, 7, Bündel-Aufmacher, Markt, Letzte Seite		 €�14.712,00 

Übrige Textseiten		  €� 12.370,00

VN: Mo.–Fr.  � 4c
Seite 2, 3, 5, 7, Bündel-Aufmacher, Markt, Letzte Seite		 €�12.929,00 

Übrige Textseiten		  €� 10.695,00

Preise und  
Platzierung

1/1 Seite, B 278 x H 435 mm*

VN: Sa. � 4c
Seite 3, 5, 7, Markt 3		  €� 38.131,00 

Übrige Textseiten		  €� 25.421,00 

 VN: Mo.–Fr.  � 4c
Seite 3, 5, 7, Markt 3		  €� 32.718,00 

Übrige Textseiten		  €� 21.812,00 

Anzeigendarstellung

Satzspiegelgrafik

Formate und Preise
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VN Textteil

*Buchbar auf den Aufmacher-Seiten der Bündel Sport, Markt, Mobilität, Reise, Gesund und Karriere.
Bündel-Aufmacher VN-Heimat siehe Seite 29.

�Textteil-Platzierungen garantieren höchste Aufmerksamkeit.

Alle Preise exkl. 5% Werbeabgabe und 20% USt

Anzeigendarstellung

TV-TippSeite 1-Anzeige Seite 1-Anzeige

Satzspiegelgrafik
52

108 mm

165 mm

221 mm

278 mm

Spaltenbreite: 52 mm 
(5 Spalten) 
max. Höhe: 422 mm

Panoramaseite: Mindesthöhe 100 mm
11 	 Spalten 	 B 580 mm
9 	 Spalten 	 B 466 mm
7 	 Spalten 	 B 354 mm

Formate und Preise VN: Sa. � 4c
Seite 1-Anzeige	 B 52 x H 90 mm	 €� 4.981,00 

Seite 1-Anzeige	 B 108 x H 78 mm	 €� 8.634,00

Bündel-Aufmacher*	 B 52 x H 65 mm	 €� 2.429,00 

TV-Tipp	 B 65 x H 82 mm	 €� 3.555,00 

 

VN: Mo.–Fr.� 4c
Seite 1-Anzeige 	 B 52 x H 90 mm	 €� 4.301,00 

Seite 1-Anzeige	 B 108 x H 78 mm	 €� 7.454,00

Bündel-Aufmacher*	 B 52 x H 65 mm	 €� 2.142,00 

TV-Tipp	 B 65 x H 82 mm	 €� 3.136,00

Bündel-Aufmacher*
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Formate und Preise �Textteil-Platzierungen garantieren höchste Aufmerksamkeit.

Sonderseite � 4c
Variante 1	 B 165 x H 50 mm	 €� 894,00

Erscheinende Sonderseiten
 
Dienstag: Mode-Trends (wöchentlich)

1

Themenseiten

VN Textteil

Anzeigenschluss 

Formate und Preise �Textteil-Platzierungen garantieren höchste Aufmerksamkeit.

Wetteranzeige: Mo.–Sa. � 4c
Variante 1	 B 278 x H 35 mm	 €� 1.050,00 

Variante 2 	 B 278 x H 50 mm	 €� 1.498,00

Menschenanzeige: Mo.–Sa.� 4c
Variante 1	 B 278 x H 35 mm	 €� 1.050,00 

Variante 2 	 B 278 x H 50 mm	 €� 1.498,00

Variante 3	 B 108 x H 100 mm	 €� 1.199,00

Wetter-Anzeige

1 2 1 12 2 3

Menschen-Anzeige Welt-Anzeige

3

Weltanzeige: Mo.–Sa.� 4c
Variante 1	 B 278 x H 35 mm	 €� 1.050,00 

Variante 2 	 B 278 x H 50 mm	 €� 1.498,00

Variante 3	 B 278 x H 100 mm	 €� 2.997,00 
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Themenseiten

VN Textteil

Alle Preise exkl. 5% Werbeabgabe und 20% USt

Wetter, heiter bis wolkig

Neben der Vorhersage im „B-Teil“ des heimischen Wetters und der Temperaturen für den 
jeweiligen Tag sowie die nachfolgenden fünf Tage, informiert der Bericht über die Tages-
höchstwerte in den verschiedenen Hauptstädten Europas und der Welt. 

Menschen, über die man spricht

Die Treffpunkt-Berichte im „C-Teil“ informieren über heimische Events und die  
heißesten News aus der internationalen Promi-Szene. So erfahren unsere Leser,  
wo eine Feier stattgefunden hat und welche Gäste dabei waren. 

Welt, im Blick

Unterhaltsam aufbereitet informieren die Kurzbeiträge über Nachrichten und Schlagzei-
len aus aller Welt – angefangen bei Umweltkatastrophen, über tierische Stars bis hin zu 
kuriosen Begebenheiten. 

TOP Vorarlberg Textteil +35% vom VN-Textteil-Preis

Anzeigenschluss Montagsausgabe:	 Freitag, 11 Uhr

Dienstag bis Freitag:	 jeweils am Vortag, 11 Uhr

Reise/Gesund:	 Mittwoch, 11 Uhr

Samstagsausgabe:	 Donnerstag, 17 Uhr

Feiertags- und Folgeausgabe:	 jeweils am Vortag, 11 Uhr

Alle Preise exkl. 5% Werbeabgabe und 20% USt
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VN-Heimat crossmedial

1

3

4

2

BREGENZ

DORNBIRN

BLUDENZ

FELDKIRCH

�Die VN-Heimat  erscheint täglich (Montag bis Samstag) in den  
vier politischen Bezirken Bregenz, Dornbirn, Feldkirch und Bludenz.

Die politischen Bezirke 1    HEIMAT BREGENZ
Auflage MO–FR: 17.980 Exemplare 
Auflage Samstag: 20.020 Exemplare

Bregenz, Möggers, Eichenberg,  
Lochau, Hörbranz, Hohenweiler,  
Bildstein, Schwarzach, Kennelbach,  
Wolfurt, Lauterach, Langen b. Bregenz, 
Buch, Hard, Fußach, Höchst, Gaißau, 
Riezlern, Hirschegg, Mittelberg, Warth, 
Alberschwende, Egg, Andelsbuch,  
Schwarzenberg, Bezau, Reuthe, Bizau,  
Mellau, Schnepfau, Au, Damüls,  
Schoppernau, Schröcken, Doren,  
Sulzberg, Langenegg, Krumbach, Riefens-
berg, Lingenau, Hittisau, Sibratsgfäll

2    HEIMAT Dornbirn
Auflage MO–FR: 11.200 Exemplare 
Auflage Samstag: 12.260 Exemplare

Dornbirn, Hohenems, Lustenau

3    HEIMAT Feldkirch
Auflage MO–FR: 13.580 Exemplare 
Auflage Samstag: 14.860 Exemplare

Feldkirch, Göfis, Meiningen, Frastanz, 
Düns inkl. Dünserberg, Röns, Satteins, 
Schnifis, Schlins, Laterns, Rankweil, 
Sulz, Röthis, Fraxern, Klaus, Übersaxen, 
Zwischenwasser, Viktorsberg, Weiler,  
Götzis, Mäder, Koblach, Altach

4    HEIMAT Bludenz
Auflage MO–FR: 8.240 Exemplare 
Auflage Samstag: 8.860 Exemplare

Bludenz, Lorüns, Bürs, Bürserberg,  
Brand, Nenzing, Thüringen, Ludesch, 
Nüziders, Bludesch/Gais, Thüringerberg, 
St. Gerold, Blons, Sonntag, Fontanella, 
Raggal, Braz, Dalaas + Wald, Klösterle, 
Stuben a. A., Zürs, Lech, St. Anton i. M., 
Vandans, Tschagguns, Schruns,  
Bartholomäberg, Silbertal, Gargellen,  
St. Gallenkirch, Gaschurn, Partenen

Anzeigenschluss Ausgaben Montag und Dienstag: 	 Freitag, 9 Uhr

Ausgaben Mittwoch bis Samstag: 	 Montag, 17 Uhr

Formate
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VN-Heimat crossmedial

Bezirk Bregenz	 Balkenanzeige	 Eckanzeige

Sichtkontakte Online	 27.227*	 12.545* 

Montag bis Freitag	 € 599,00	 € 276,00

Samstag	 € 689,00	 € 317,00

Bezirk Dornbirn	 Balkenanzeige	 Eckanzeige

Sichtkontakte Online	 19.909*	 9.136* 

Montag bis Freitag	 € 438,00 	 € 201,00

Samstag	 € 504,00	 € 231,00

Bezirk Feldkirch	 Balkenanzeige	 Eckanzeige

Sichtkontakte Online	 20.818*	 9.591* 

Montag bis Freitag	 € 458,00	 € 211,00

Samstag	 € 527,00	 € 243,00 

Bezirk Bludenz	 Balkenanzeige	 Eckanzeige

Sichtkontakte Online	 18.045*	 8.318* 

Montag bis Freitag	 € 397,00	 € 183,00

Samstag	 € 457,00	 € 210,00

Bündel-Aufmacher

Formate

Balkenanzeige  B 278 x H 50 mm Eckanzeige  B 52 x H 65 mm

DORNBIRN Die letzten zwei Wochen 
hatten es für die Verantwortlichen 
vom Rollhockey-Club Dornbirn in 
sich. Weil es nicht möglich war, die 
herkömmlichen Schnupperstunden 
anzubieten, wurden diese nun in 
den letzten Tagen nachgeholt. „Wir 
waren in zahlreichen Schulen und 
haben dazu die gesamte Ausrüs-
tung mitgebracht. Das war schon 
eine ordentliche ,Action‘, aber für 
uns als Verein – und vor allem nach 
der langen Pause – enorm wichtig, 
um unseren Sport dem Nachwuchs 
wieder näherzubringen“, erklärt 
RHC-Präsident Herbert Schrattner.

Rückkehr in die Halle

Diesen Dienstag war nun aber alles 
anders und fühlte sich ein bisschen 
wie „Auferstehung“ an. Sowohl für 
die RHCler bei ihrer Rückkehr in 
die eigene Halle als auch die kleinen 
Gäste der VS Leopold, die ebenfalls 
zum ersten Mal in diesem Schuljahr 
einen Ausflug außerhalb der Schule 
unternahmen. Und was für einen: 

Die vielen „Hoppalas“, die es beim 
ersten Versuch auf Rollschuhen 
gab, wurden lautstark weggelacht. 
Strahlende Gesichter, wohin man 
blickte. Herbert Schrattner und 
sein Schnupperkurs-Partner Tobi-

as Winsauer hatten mindestens so 

viel Spaß wie die Schülerinnen und 
Schüler der 1a-Klasse aus dem Hat-
lerdorf.

Geschickte Roller-Neulinge

Diese erwiesen sich bei ihrer Roll-
hockey-Premiere gleich als echte 

Naturtalente. Viele standen zum 
ersten Mal auf den „Rollen“ und 
zeigten sich richtig geschickt. Gab 
es zu Beginn noch den einen oder 
anderen „Plumpser“ zu Boden, 
kam mit der Zeit immer mehr Rou-
tine in den Fahrstil. Und so ließen 

sich die Nachwuchs-Rollhockey-
Cracks nicht lange bitten, um sich 
beim „Fängi“ und anschließendem 
Slalom-Durchgang zu beweisen. 
„Schön, dass wir wieder in unserer 
eigenen Halle sind und die Kinder 
so für den Rollhockey-Sport be-
geistert können“, zeigte sich Nach-
wuchscoach Tobias angetan.

Weitere Schnupperstunden

Vom „Rollhockey-Fieber“ wurden 
am Schluss dann auch einige ge-
packt, und Präsident Herbert und 
Kompagnon Tobias hoffen, dass 
sie in Kürze vielleicht ein paar neue 
Mitglieder in ihren Reihen begrü-
ßen dürfen.

Die Schnupperstunden beim 
Rollhockeyclub Dornbirn gibt es ab 
sofort wieder jeden Samstag in der 
Dornbirner Stadthalle von 10 Uhr 
bis 11.30 Uhr. Willkommen sind alle 
interessierten fünf- bis achtjährigen 
Kinder. Rollschuhe werden gestellt 
und es ist keine Anmeldung erfor-
derlich. CTH

Freitag, 18. Juni 2021

Vorarlberger Nachrichten B1

Heimat DORNBIRN

Wir sind 

für Sie da!

Ihr Kontakt in die Heimat- und 

Bezirksredaktion Dornbirn:

» E-Mail: heimat.dornbirn@vn.at

» WhatsApp, Signal: 

   0676 88 005 724

PETER SCHUSTER
peter.schuster@vn.at

05572 501- 993

Schreiben Sie uns!

Es rollt wieder in der Stadthalle
Diese Woche fand die erste Schnupperstunde des RHC Dornbirn in der Stadthalle statt.

DORNBIRN Ganz in Weiß wurde die Hoch-
zeit von Hülya Dogan und Murat Balaman, 
vom Brautkleid bis zum Blumenschmuck, 
gehalten. So war der Empfang auf dem Rat-
hausplatz für die Frischvermählten sehr fei-
erlich. Auch das Wetter war wie bestellt zum 
schönsten Tag im Leben. Zwei weiße Tauben 
standen bereit, die Hülya und Murat mit dem 

Wunsch auf eine glückliche Gemeinschaft in 
den blauen Himmel fliegen ließen. Kurz zu-
vor gaben sie einander bei der Feier, die vom 
Standesbeamten Martin Schwendinger gestal-
tet wurde, das Eheversprechen. Als Trauzeu-
gen waren Fati Sahin und Serkan Yabangülü 

zum Fest eingeladen. Mit dabei war auch Soh-
nemann Emir. EH

 Hülya Dogan und Murat Balaman
DORNBIRN Aus Wien angereist kamen Johan-

na und Daniel Fontana, um ihre standesamt-
liche Hochzeit zu feiern. Dafür haben sie ein 
besonderes Datum ausgesucht, nämlich den 
Tag ihres Kennenlernens. Es war vor elf Jahren 
am 12. Juni, als sich ihre Wege in der Bundes-
hauptstadt kreuzten. Der Bräutigam stammt 
aus Dornbirn, die Braut aus Wien. Für den 

festlichen Anlass haben sie das Standesamt 
in Schwarzach gewählt, weil ihnen das Ambi-
ente gut gefällt und nicht zuletzt, weil sie den 
Standesbeamten Dietmar Wagner persönlich  
kennen. Als Trauzeugen waren Jasmin Sha-

hali und Anna-Teresa Renner aus Wien sowie 
Andreas Wohlgenannt aus Hörbranz zur Feier 
eingeladen. EH 

 Johanna und Daniel Fontana

HOCHZEIT 

Wir haben uns getraut

Bewegung in der Halle war beim Schnuppertraining angesagt. CTH (5) Kleine Stürze steckten die Kids locker weg. Gemeinsam hatten die Kinder viel Spaß. 

Herbert Schrattner und Tobias Winsauer hießen die Kinder zum Rollhockey-Schnuppern 

willkommen.

Die Fortbewegung mit den Rollschuhen 

ist gar nicht so leicht. 

Freitag, 18. Juni 2021

Vorarlberger Nachrichten

Bezirk Bregenz  E1

Heimat & Wohin
A M  W O C H E N E N D E

Blutkonserven ka-

men im Rahmen der

jüngsten Blutspende-

aktion des Roten

Kreuzes im Schulsaal 

in Riefensberg zu-

sammen.

68

Informationen über alle Aktivi-

täten des MV Lochau finden Sie 

auch auf der Website unter www.

mv-lochau.at

Phase zwei für Kunstwerk 

Peter und Paula eingeläutet

DORNBIRN, BREGENZ  Es gibt ein 

Leben danach. Zumindest gilt das 

für „Peter und Paula“, die von dem 

Dornbirner Künstler Angelo Ro-

venta erschaffene Installation als 

Zeichen für die Gleichstellung der 

Menschen und die Achtung aller 

Geschöpfe. 

Der symbolhafte Turm Paula – 

ein offener Raum aus zwölf mehr 

als 30 Meter hohen Baumstämmen 

– wurde im Jahr 2018 direkt neben 

der Andelsbucher Pfarrkirche Sankt 

Peter und Paul in einer viel beach-

teten Aktion aufgestellt. Obwohl, 

oder gerade weil das weibliche 

Pendant zum bestehenden Kirch-

turm an dieser Stelle nicht dauer-

haft bleiben sollte, entstand daraus 

etwas kraftvolles 

Neues. Und nicht 

zuletzt beflügelte 

die Pandemie auch 

die gänzlich ande-

re Art der Kunst-

vermittlung.

„Round 72“ am 

Bodenseeufer

Aus den ursprüng-

lichen zwölf Baum-

stämmen wurden, 

gekürzt auf jeweils 

fünf Meter, 72 Tei-

le. Der mit seiner Familie in Dorn-

birn lebende Architekt und Künstler 

Angelo Roventa nennt das die Pha-

se zwei, wonach eine dritte bereits 

geplant ist. 

Die markante Skulptur „round 

72“, an prominenter Stelle neben 

dem Bregenzer Hafen, verweist au-

ßerdem auf eine digitale Galerie, 

ein weltweit einsehbares Depot von 

Kunstwerken jeg-

licher Art. „Jeder 

Baum stellt eine 

der Künstlerinnen 

und Künstler dar, 

die eine Arbeit bei-

gesteuert haben“, 

beschreibt Roven-

ta das Konzept. Während der Pan-

demie und des Lockdowns, als es 

nicht möglich war, analoge Ausstel-

lungen zu besuchen, hatte Roventa 

die Idee zur pandemiegerechten 

Präsentation von Kunst im öffent-

lichen Raum, gekoppelt mit der di-

gitalen Form. Die Kombination die-

ser beiden Welten bezeichnet er als 

„eine lebendige, moderne Art der 

internationalen Kunstvermittlung“. 

Der Kreis der Kunstschaffenden, 

die bereits in Andelsbuch mit dabei 

waren, wurde auf 72 regionale, na-

tionale und internationale Teilneh-

mende erweitert. Zu sehen sind sie 

auf der Website www.round72.com 

und in der aktuellen Sonderausga-

be der Vorarlberger Straßenzeitung 

„marie“.

Digitale Versteigerung

Der Dornbirner Benny Gleeson, der 

nach eigenen Angaben stolz dar-

auf ist, mit seinem Beitrag „Kain 

und Abela“ ein Teil der „illustren 

Runde“ zu sein, bezeichnet dieses 

aktuelle Werk in seiner Gesamtheit 

als „das Meisterwerk Roventas“. Es 

wisse niemand genau, was in weite-

rer Folge passiere und völlig offen 

sei, was aus der Versteigerung der 

Kunstwerke aus dem digitalen Spei-

cher werde, blickt Gleeson in die 

nahe Zukunft. 

Erst in 72 Jahren sollen die Baum-

stämme von „round 72“ einer neu-

en Verwendung zugeführt werden. 

Die Phase drei sieht vor, sie bis da-

hin in einer Kalkgrube einzugraben 

und zu konservieren. Danach wer-

den sie erneut das Licht der Welt 

erblicken. Derweil aber können sie 

noch bis Ende dieses Jahres in den 

Bregenzer Seeanlagen bestaunt 

und begriffen werden.ERH

Künstler Angelo Roventa führt Kunstprojekt am Bodenseeufer fort.

„Round 72“ ist noch bis Jahresende in den Seeanlagen zu bestaunen. 

Künstler Angelo Roventa. ERH (2)

Lochauer Dorffest ist zurück – 

in kleinerem Rahmen und mit 3-G-Regel

Musikverein Lochau 

hat am 10. Juni seine 

Probentätigkeit wie-

der aufgenommen. 

LOCHAU Mit der Ankündigung zur 

Durchführung des verkleinerten 

„Lochauer Dorffestes 2021“ hat 

der Musikverein Lochau seine Pro-

bentätigkeit wieder aufgenommen. 

Erster offizieller Auftritt mit „3-G-

Sicherheit“ ist ein Sommerkonzert 

am 8. Juli um 19 Uhr auf dem Pfarr-

platz.
Nach der coronabedingten Ab-

sage des traditionellen „Lochauer 

Dorffestes“ im Vorjahr hat der Aus-

schuss des Musikvereines Lochau 

entschieden, dass dieses Fest in 

diesem Jahr in verkleinerter Form 

unter Einhaltung der „3-G-Regeln 

– genesen, getestet, geimpft“ statt-

finden wird. So lädt am Donnerstag, 

22. Juli um 20 Uhr, zum Auftakt die 

Militärmusik Vorarlberg zum all-

jährlichen großen Sommerkonzert 

in die Open-Air-Arena im Lochauer 

Schulhof. Die Veranstaltungen am 

Freitag- und Samstagabend fallen 

aus, doch am Sonntag, 25. Juli um 

10 Uhr, gibt es einen Frühschoppen 

mit Feldmesse. Es spielen der Mu-

sikverein Lochau und die Jungmu-

sik.   

Bewährte Kuchenaktion

Dazu offerieren die Musikanten 

wieder ihre spezielle „Dorffest-Ku-

chenaktion“. Neben der Festbewir-

tung können die Dorffest-Besucher 

die hausgemachten Torten- und 

Kuchenstücke beim Frühschoppen 

sozusagen als Nachtisch genießen 

oder vorbestellte Kuchenpakete 

zwischen 12 und 15 Uhr gegen eine 

freiwillige Spende mitnehmen oder 

abholen. Diese Aktion ist im ver-

gangenen Jahr bestens angekom-

men, an die 400 Stückle wurden an 

diesem Tag in Lochau und Umge-

bung verzehrt.

Proben wieder möglich

Auch der MV Lochau war von der 

Covid-19-Pandemie arg betrof-

fen. Proben und Ausrückungen 

waren nicht möglich. Mit dem Kir-

chenkonzert zur Adventzeit, dem 

Frühlingskonzert, dem Maiblasen, 

dem Dämmerschoppen vor dem 

Gemeindehaus oder dem großen 

„Lochauer Dorffest“ mussten alle 

Veranstaltungen abgesagt werden.

Proben im Freien

Unter Einhaltung der gültigen Co-

ronaregeln konnten nun Ende April 

vorerst die 60 Jungmusikanten des 

Musikvereines ihre musikalische 

Tätigkeit mit einer „Probe im Frei-

en“ wieder aufnehmen. Am Frei-

tagnachmittag wurde bei gutem 

Wetter in zwei Gruppen gespielt, 

die neu formierte „Rasselbande“, 

wo der Ehrenvorstand Wolfram 

Baldauf selbst die Dirigentenrolle 

übernommen hat, sowie die „Jung-

musik Lochau“ unter der bewähr-

ten Leitung von Stefan Nobis. Die 

musikalische Klangwolke als erstes 

hörbares Zeichen auf dem Weg zur 

Normalität lockte zahlreiche Blas-

musikfreunde im sicheren Abstand 

an den Ort des Geschehens. 

Auch die „große Musik“ unter der 

Leitung von Kapellmeister Harald 

Schele hat am 10. Juni mit der Pro-

benarbeit in ihren Räumlichkeiten 

im Vereinshaus Alte Schule begon-

nen. 

Sommerkonzert auf dem Pfarrplatz

Ihren ersten großen Auftritt haben 

die beiden Klangkörper dann beim 

„Sommerkonzert der Jungmusik 

und des Musikvereines Lochau“ am 

Donnerstag, dem 8. Juli, um 19 Uhr 

auf dem Pfarrplatz, natürlich unter 

Einhaltung der 3-G-Sicherheit. BMS

Mit der Ankündigung zur Durchführung des „Lochauer Dorffestes 2021 KLEIN“ hat auch die 

„große Musik“ am 10. Juni ihre Probentätigkeit wieder aufgenommen.  
BMS

Leberkässemmeln 

aus dem Foodtruck

ANDELSBUCH Leberkässemmeln 

aus dem Foodtruck gibt es ab sofort 

von Gaby und Tone Fetz. Unter der 

Woche direkt vor ihrer Fleischerei 

Fetz in Andelsbuch, Scheidbuchen 

525. „An manch einem Wochen-

ende werden wir nicht nur die Le-

berkäsvitrine, sondern auch den 

Motor unseres Oldtimer-Citroen 

warmlaufen lassen und uns auf den 

Weg machen. Unser großes Ziel als 

Metzgerei ist es nach wie vor, so viel 

Vorarlberger Fleisch wie möglich 

auch bei uns im Land verkaufen zu 

können. Deshalb verwenden wir 

für den Leberkäse ausschließlich 

Rind-, Kalb- und Schweinefleisch 

aus unserem Ländle“, informieren 

Gaby und Toni. Zum Angebot gehö-

ren auch Kaffee aus dem Klösterle, 

Getränke der Brauerei Egg und Brot 

von der Bäckerei Künz aus Andels-

buch und der Bäckerei Sutterlüty 

aus Egg. Mehr auf: 1ermenue.at.

Familie Fetz bietet Leberkässemmeln aus 

dem Foodtruck an. 
R. SCHNEIDER

Rotachtalderby 

am Samstag

DOREN Morgen, Samstag, 19. Juni, 

bestreitet der FC Baldauf Doren 

sein erstes Pflichtspiel im Kalender-

jahr 2021. Im Rotachtalderby geht 

es gegen den RW Langen. Es gel-

ten die 3-G-Regel, Registrierungs-

pflicht und Mindestabstand von 

einem Meter. Anpfiff ist um 17 Uhr.

Crossmedia-Power in der VN-Heimat und im VOL.AT Netzwerk
Montag bis Samstag, Bündel-Aufmacher VN-Heimat (B-Teil). Am Freitag kann Ihre  
Anzeige auch im Bündel „Heimat & Wohin am Wochenende” erscheinen.

Ihre Botschaft wird zudem im VOL.AT Netzwerk (Web&Mobile) innerhalb von  
7 Tagen ausgespielt und erzielt dadurch eine hohe Reichweite in den gewünschten  
Bezirken. Die Verlinkung erfolgt wunschgemäß (Webseite, Facebook-Auftritt, Artikel etc.).

nativeAd Beispiel

daibau.at

Gas – Wasser – Heizung
Wasserinstallateur, Heizungsinstallationen, Solaranlagen, 
Wärmepumpen, Badsanierungen

Zur Website

Staska, Thüringen

*Sichtkontakte Online. Preise exkl. 5% Werbeabgabe (nur Print) und 20% USt.
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Leistungsumfang Crossmedia-Power in der  
VN-Heimat und im VOL.AT Netzwerk
Ihre Anzeige erscheint in einem lokalen redaktionellen Umfeld. Die Schaltungen sind  
in den vier politischen Bezirken (Bregenz, Dornbirn, Feldkirch und Bludenz) möglich.

Ihre Botschaft wird zudem im VOL.AT Netzwerk (Web&Mobile) innerhalb von  
7 Tagen ausgespielt und erzielt dadurch eine hohe Reichweite in den gewünschten  
Bezirken. Die Verlinkung erfolgt wunschgemäß (Webseite, Facebook-Auftritt, Artikel etc.).

VN-Heimat crossmedial

Bezirk Bregenz	
Sichtkontakte Online	 234.691*	 113.782*	 73.145*	 54.859*	 27.430*	 13.207* 

Montag bis Freitag	 € 5.185,20	 € 2.503,20	 € 1.609,20	 € 1.206,90	 € 603,45	 € 290,55

Samstag	 € 5.950,80	 € 2.872,80	 € 1.846,80	 € 1.385,10	 € 692,55	 € 333,45 

Bezirk Dornbirn
Sichtkontakte Online	 162.927*	 78.655*	 50.564*	 37.923*	 18.961*	 9.130* 

Montag bis Freitag	 € 3.584,40	 € 1.730,40	 € 1.112,40	 € 834,30	 € 417,15	 € 200,85

Samstag	 € 4.106,40	 € 1.982,40	 € 1.274,40	 € 955,80	 € 477,90	 € 230,10 

Bezirk Feldkirch
Sichtkontakte Online	 156.600*	 75.600*	 48.600*	 36.450*	 18.225*	 8.776* 

Montag bis Freitag	 € 3.445,20	 € 1.663,20	 € 1.069,20	 € 801,90	 € 400,95	 € 193,05

Samstag	 € 3.967,20	 € 1.915,20	 € 1.231,20	 € 923,40	 € 461,70	 € 222,30 

Bezirk Bludenz
Sichtkontakte Online	 161.345*	 77.891*	 50.073*	 37.555*	 18.777*	 9.041* 

Montag bis Freitag	 € 3.549,60	 € 1.713,60	 € 1.101,60	 € 826,20	 € 413,10	 € 198,90

Samstag	 € 4.071,60	 € 1.965,60	 € 1.263,60	 € 947,70	 € 473,85	 € 228,15

Bezirke und Preise

Anzeigenpreise

1/2 Großformat: B 278 x H 210 mm
oder JP: 208 x 280 mm

1/1 Großformat: B 278 x H 425 mm

Formate

	 1/1 Seite Großformat	 1/2 Seite / JP im Großformat	 1/3 Seite Großformat	 1/2 Seite Kleinformat	 1/4 Seite Kleinformat	 1/8 Seite Kleinformat

landhausmode-lenz.at

Sommerschlussverkauf 
Halber Preis auf unser gesamtes Trachtensortiment! 
Wir freuen uns auf Ihren Besuch!

Zur Website

Landhausmode Lenz

nativeAd Beispiel
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ONLINE nativeAD Die Online-Werbeform wird über das VOL.AT Netzwerk (Web & Mobile)  
ausgespielt und erreicht die User im gebuchten Bezirk.

Das Sujet wird in unterschiedlichen Formaten dargestellt, die sich automatisch  
mit angeforderten Daten aus Bild, Logo und Text zusammensetzen.

VN-Heimat crossmedial

Bezirk Bregenz	
Sichtkontakte Online	 234.691*	 113.782*	 73.145*	 54.859*	 27.430*	 13.207* 

Montag bis Freitag	 € 5.185,20	 € 2.503,20	 € 1.609,20	 € 1.206,90	 € 603,45	 € 290,55

Samstag	 € 5.950,80	 € 2.872,80	 € 1.846,80	 € 1.385,10	 € 692,55	 € 333,45 

Bezirk Dornbirn
Sichtkontakte Online	 162.927*	 78.655*	 50.564*	 37.923*	 18.961*	 9.130* 

Montag bis Freitag	 € 3.584,40	 € 1.730,40	 € 1.112,40	 € 834,30	 € 417,15	 € 200,85

Samstag	 € 4.106,40	 € 1.982,40	 € 1.274,40	 € 955,80	 € 477,90	 € 230,10 

Bezirk Feldkirch
Sichtkontakte Online	 156.600*	 75.600*	 48.600*	 36.450*	 18.225*	 8.776* 

Montag bis Freitag	 € 3.445,20	 € 1.663,20	 € 1.069,20	 € 801,90	 € 400,95	 € 193,05

Samstag	 € 3.967,20	 € 1.915,20	 € 1.231,20	 € 923,40	 € 461,70	 € 222,30 

Bezirk Bludenz
Sichtkontakte Online	 161.345*	 77.891*	 50.073*	 37.555*	 18.777*	 9.041* 

Montag bis Freitag	 € 3.549,60	 € 1.713,60	 € 1.101,60	 € 826,20	 € 413,10	 € 198,90

Samstag	 € 4.071,60	 € 1.965,60	 € 1.263,60	 € 947,70	 € 473,85	 € 228,15

1/3 Großformat: 
B 278 x H 135 mm

	 1/1 Seite Großformat	 1/2 Seite / JP im Großformat	 1/3 Seite Großformat	 1/2 Seite Kleinformat	 1/4 Seite Kleinformat	 1/8 Seite Kleinformat

1/4 Kleinformat: 
B 208 x H 65 mm
oder B 103 x H 135 mm

1/2 Kleinformat: 
B 208 x H 135 mm
oder B 103 x H 280 mm

1/8 Kleinformat: 
B 68 x H 135 mm
oder B 103 x H 65 mm

*Sichtkontakte Online. Preise exkl. 5% Werbeabgabe (nur Print) und 20% USt. V
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NEUE am Sonntag  � 4c
mm-Preis		  €� 2,18 

Panoramaseite	 B 440 x H 280 mm*	 €� 7.935,20

1/1 Seite	 B 208 x H 280 mm*	 €� 3.662,40 

1/1 Seite Textteil**	 B 208 x H 280 mm	 €� 5.493,60

1/2 Seite	 B 208 x H 135 mm	 €� 1.765,80 

1/3 Seite	 B 208 x H 90 mm	 €� 1.177,20

1/4 Seite	 B 103 x H 135 mm	 €� 882,90 

1/8 Seite 	 B 103 x H 65 mm	 €� 425,10 

NEUE: Di.–Sa. � 4c
mm-Preis		  €� 0,80 

Panoramaseite	 B 440 x H 280 mm*	 €� 2.912,00

1/1 Seite	 B 208 x H 280 mm*	 €� 1.344,00 

1/1 Seite Textteil**	 B 208 x H 280 mm	 €� 2.016,00

1/2 Seite	 B 208 x H 135 mm	 €� 648,00 

1/3 Seite	 B 208 x H 90 mm	 €� 432,00

1/4 Seite	 B 103 x H 135 mm	 €� 324,00 

1/8 Seite 	 B 103 x H 65 mm	 €� 156,00

NEUE Anzeigenteil

Formate und Preise Satzspiegelgrafik

1/1: B 208 x H 280 mmPanoramaseite: B 440 x H 280 mm

Formatansicht 

*   Bei PR-Anzeigen (Panoramaseite und 1/1 Seite) beträgt die Höhe 270 mm
** Gültig nur bei Sonderthemen (siehe Seite 14), Reise, Gesund und Immobilien

1/2: B 208 x H 135 mm 
od. B 103 x H 270 mm

1/4: B 103 x H 135 mm
od. B 208 x H 65 mm

1/3: B 208 x H 90 mm 1/8: B 103 x H 65 mm

Chiffregebühr
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NEUE Anzeigenteil/ 
Wortanzeigen

Satzspiegelgrafik

Satzspiegel: B 208 x H 280 mm	 Spaltenbreite: 33 mm (6 Spalten) 
Panoramaseite: 13 Spalten 	 Mindesthöhe: 10 mm (5/5 mm-Ber.)

33

68

103 mm

138 mm

173 mm

208 mm

B 208 x H 280 mm
(6-spaltig)

Panoramaseite: Mindesthöhe 100 mm
13 	 Spalten 	 B 440 mm
12 	 Spalten 	 B 405 mm
11 	 Spalten 	 B 370 mm
10 	 Spalten 	 B 335 mm
  9 	 Spalten 	 B 300 mm
  8 	 Spalten 	 B 265 mm

Wortanzeigen

Anzeigen mit Internet-Adressen (URL) bzw. QR-Codes bieten wir zum Textteil-Preis an. 
Siehe Seite 22

Chiffregebühr Zuschriften Inland	 €	 8,50 

Zuschriften Ausland	 €	 8,50

Neue am Sonntag
Wortanzeige pro Zeile	 €	 2,93	 (3 Mindestzeilen) 

pro fettgedruckte Zeile	 €	 2,00 

Erotik-Anzeigen pro Zeile	 €	 8,79 

pro fettgedruckte Zeile	 €	 6,00 

NEUE: Di.–Sa. 
Wortanzeige pro Zeile	 €	 2,00 

pro fettgedruckte Zeile	 €	 2,00 

Erotik-Anzeigen pro Zeile	 €	 6,00 

pro fettgedruckte Zeile	 €	 6,00

Alle Preise exkl. 5% Werbeabgabe und 20% USt

N
EU

E
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NEUE Textteil

Formate und Preise

Mindesthöhe 10 mm

Anzeigenschluss 

Satzspiegelgrafik

48

102 mm

155 mm

208 mm

Raumanzeige, 48 mm 

NEUE am Sonntag mm-Preis� 4c
Titelseite		  €� 37,99 

Seite 2, 3, 5		  €� 24,03

Übrige Textseiten		  €� 17,13 

Titelseite Randspalte	 B 38 x H 280 mm	 €� 3.797,35

Titelseite Balken	 B 208 x H 27 mm	 €� 1.850,14 

NEUE: Di.–Sa. mm-Preis� 4c
Titelseite		  €� 23,32 

Seite 2, 3, 5		  €� 15,05

Übrige Textseiten		  €� 10,37 

Titelseite Randspalte	 B 38 x H 280 mm	 €� 2.300,00

Titelseite Balken	 B 208 x H 27 mm	 €� 1.121,00

�Textteil-Platzierungen garantieren höchste Aufmerksamkeit. Formate und Preise

Titelseiten-Anzeigen

280 
x

38

Titelseite Randspalte

208 x 27

Titelseite Balken
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NEUE Textteil 

Alle Preise exkl. 5% Werbeabgabe und 20% USt

Anzeigenschluss Dienstag bis Freitag: jeweils am Vortag, 11 Uhr

Samstagsausgabe: Donnerstag, 17 Uhr

Sonntagsausgabe: Donnerstag, 17 Uhr

Feiertags- und Folgeausgabe: jeweils am Vortag, 11 Uhr

Formate und Preise �Textteil-Platzierungen garantieren höchste Aufmerksamkeit.

Anzeigen-Darstellung

Wetter-Anzeige/
Wetter-Balken

TV-Tipp 
groß/klein

Börsen-Anzeige  
groß/klein

NEUE am Sonntag � 4c
Wetter-Anzeige 	 B 38 x H 35 mm	 €� 95,73 

Wetter-Balken	 B 208 x H 50 mm	 €� 816,24

TV-Tipp klein	 B 81 x H 36 mm	 €� 1.002,66 

TV-Tipp groß	 B 81 x H 76 mm	 €� 1.847,11 

NEUE: Di.–Sa.  � 4c
Wetter-Anzeige 	 B 38 x H 35 mm	 €� 35,11 

Wetter-Balken	 B 208 x H 50 mm	 €� 300,45

TV-Tipp klein	 B 81 x H 36 mm	 €� 391,07 

TV-Tipp groß	 B 81 x H 76 mm	 €� 720,13

Börse-Anzeige groß	 B 105 x H 95 mm	 €� 782,16 

Börse-Anzeige klein	 B 33 x H 18 mm	 €� 148,59

N
EU

E
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Preise und Formate

Formate Textteil

Panoramaseite:	 1/1 Seite:	 1/2 Seite:
B 436 x H 280 mm	 B 208 x H 280 mm	 B 208 x H 135 mm
			   B 103 x H 280 mm

50
103 mm
156 mm
208 mm

Anzeigenteil	 4c

1/1 Seite	 €	 6.148,83

1/2 Seite quer	 €	 2.964,62

1/2 Seite hoch	 €	 3.074,42

1/4 Seite	 €	 1.482,31

Letzte Seite	 €	 6.350,00

Panoramaseite	 €	 13.322,47

Einspaltige mm-Zeile	 €	 3,66

Gewerbliche Wortanzeige pro Zeile	 €	 5,00		  (3 Mindestzeilen)

Fettdruckzuschlag pro Zeile	 €	 1,10	
 

Textteil	 4c
Seite 1

B 208 mm x H 45 mm (Fußleiste)	 €	 2.692,51

B 46 mm x H 57 mm (rechts oben)	 €	 867,37

Übrige Textseiten

Einspaltige mm-Zeile (B 50 mm)	 €	 12,43

33

68

103 mm

138 mm

173 mm

208 mm

Preise

Platzierungszuschlag 25 Prozent

Anzeigenschluss Donnerstag, 13 Uhr

Alle Preise exkl. 5% Werbeabgabe und 20% USt.

Anzeigenteil

Tel.: 05572 501-738 • http://wannundwo.at • Nr. 41 • Österr. Post AG 
Postentgelt bar bezahlt • RM 91A690001 Verlagspostamt: 6858

  

Assistierter Suizid 
ab 2022 möglich 
Die Sterbehilfe in Österreich 
wurde neu geregelt. Im 
nächsten Jahr kommt die 
Sterbeverfügung. Seite 2

Liensberger knapp 
am Podest vorbei
Mikaela Shiffrin gewinnt das 
erste Saisonrennen der Damen. 
Katharina Liensberger wird  
beim Sölden-RTL Vierte. Seite 37

Sonnige Herbsttage im ganzen Ländle 
Tanja genießt die warmen Temperaturen bei einem 
Spaziergang in Hard. In unserem Spezial „Rheindelta mit 
Hard“ präsentiert sich die Region von ihrer schönsten Seite. 
Der Gaißauer Marc Bereiter alias „Don Banbeardo“ spricht 
u.a. über seine „bärtige Karriere“. Ab Seite 29 Foto: Sams

„Fühlten uns wie 
im Gefängnis“
Christian (38) aus Kennel-
bach ist Epileptiker und 
Hochrisikopatient. Die 
vergangenen anderthalb 
Jahre Pandemie machten 
ihm und seiner Familie 
schwer zu  schaffen.  
Seite 16

„Das ist mein 
Leben in Logos“ 
Ländle-Snowboard-Profi Gigi 
Rüf lässt seine Karriere Revue 
passieren – in den Logos 
seines Lebens. Seite 18

Sonntag, 24. Oktober 2021 JEDEN SONNTAG FREI  HAUS • 133.000 AUFLAGE

„Machtdenken 
muss enden“

JUNOS-Chefin Fabienne Lackner findet klare Worte zum politischen System (S. 14/15)

... hier zieh’ ich ein.

www.bks-massivhaus.at

Sie suchen. 
Wir haben den passenden  
Käufer für Ihre Immobilie.
WIR FÜHREN MENSCH & RAUM ZUSAMMEN +43 5574 5 34 34 remax-immowest.at

Tel.: 05572 501-738 • http://wannundwo.at • Nr. 38 • Österr. Post AG 

Postentgelt bar bezahlt • RM 91A690001 Verlagspostamt: 6858

  

Körperverletzung in DornbirnEin 17-Jähriger attackierte 
in der Nacht auf gestern 
mehrere Personen. Zwei 
Schwerverletzte. Seite 4

Altach verliert gegen Admira Ein defensiv schwacher 
SCRA musste sich gestern 
der Admira auswärts 0:2 
geschlagen geben. Seite 30

Model-Traum mit 56 Jahren
Ronnya Schöne aus Feldkirch ist „Best 

Ager“-Model – und damit nicht allein. Die 

Branche der Fotomodelle Ü50 boomt. Und 

zwar auch in Vorarlberg. Seite 16/17 Foto: privat

Walgau 
Magazin

Spannende Themen aus dem Walgau, Shopping- und Gastro-Tipps sowie Lukas Schwärzler und Pascal Hefti über ihre Zukunftsvisionen in unserer Beilage.

„Cosplay kennt keine Altersbegrenzung“W&W war zu Besuch beim 
 Verein Cosplay-Alpin und fragte 
nach, worin die Faszination des 
„Kostümspiels“ liegt. Seiten 18/19

Sonntag, 3. Oktober 2021 

JEDEN SONNTAG FREI  HAUS • 133.000 AUFLAGE

„Wir brauchen die Jungen!“LH Wallner über Pandemie-Bekämpfung, Clubnight und Lokale zur Studentenzeit (S.14/15) www.casa-moebel.at/casa-pronto

P R O N T OUnsere PRONTO-Kollektion 
ist lagernd und kann sofort 

mitgenommen werden. 

LEHRLINGSINFOTAG   8. OKTOBER 2021

von 13 bis 18 Uhr | Anmeldung über: lehre.getzner.at

Getzner Textil AGBleichestraße 1, 6700 Bludenz, Austria

Tel. +43 5552 601-0, lehrstelle@getzner.at

lehre.getzner.at@lehrebeigetznerfacebook.com/getznerlehrlinge
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Vorarlberg Regional 
Rubriken 

	 Bregenz	 Dornbirn	 Feldkirch	 Bludenz

4c

Panoramaseite	 €	 3.616,06	 €	 2.926,89	 €	 2.706,50	 €	 2.488,42

1/1 Seite	 €	 1.647,70	 €	 1.341,00	 €	 1.241,88	 €	 1.127,61

1/2 Seite	 €	 922,39	 €	 780,13	 €	 725,29	 €	 670,51

1/4 Seite	 €	 516,59	 €	 441,95	 €	 412,79	 €	 380,14

1/8 Seite	 €	 257,72	 €	 221,57	 €	 208,76	 €	 197,08

Formate
und Preise

Anzeigenschluss

Gesamtauflage: 134.000 Exemplare

Bregenz	 46.670 Exemplare

Dornbirn	 31.720 Exemplare

Feldkirch	 36.900 Exemplare

Bludenz	 18.710 Exemplare

Donnerstag, 13 Uhr

Alle Preise exkl. 5% Werbeabgabe und 20% USt.

Talk: Stuntman Max Häusle über Kampfszenen mit Scarlett Johansson & Co. (S.10/11)  

Sonntag, 20. Juni 2021 JEDEN SONNTAG FREI  HAUS • 133.000 AUFLAGE

Tel.: 05572 501-738 • http://wannundwo.at • Nr. 25 • Österr. Post AG 
Postentgelt bar bezahlt • RM 91A690001 Verlagspostamt: 6858

  

Zusammenstöße 
bei Rave-Party
In Frankreich ist eine Feier 
mit 1500 Gästen eskaliert. 
Die Polizei wurde mit Brand-
sätzen beworfen. Seite 2

Tragisches Unglück 
in Schlins
Ein 70-Jähriger ist in den 
Vermülsbach gestürzt und 
ertrunken. Verwandte fanden 
den Mann. Seite 4

Nicht nur junge Leute lassen Müll liegen! 
Der Abfall an der Pipeline stammt allein von feiernden Jugendlichen? 
Keinesfalls, sagen jetzt die Stadt Bregenz und eine Expertin. Foto: Sams

„Prügle mich 
mit Super-Stars“ 

Dornbirn  
im Porträt
Die Messestadt 
präsentiert sich in 
unserem heutigen 
Spezial von ihrer 
schönsten Seite – mit 
Shopping-, Gastro- 
und Nightlife-Tipps 
ab Seite 33.

EM: Österreich  
ist auf Sieg aus
Im morgigen Aufeinander-
treffen der ÖFB-Auswahl und 
der Ukraine will Österreich 
volle Punkte holen. Seite 27

www.wannundwo.at

Auch  

als App  

verfügbar

WANN & WO online
lesen, senden, teilen   

auf allen Geräten

... hier zieh’ ich ein.

www.bks-massivhaus.at

Tel.: 05572 501-738 • http://wannundwo.at • Nr. 41 • Österr. Post AG 

Postentgelt bar bezahlt • RM 91A690001 Verlagspostamt: 6858

  

Assistierter Suizid ab 2022 möglich Die Sterbehilfe in Österreich 
wurde neu geregelt. Im 
nächsten Jahr kommt die 
Sterbeverfügung. Seite 2

Liensberger knapp am Podest vorbeiMikaela Shiffrin gewinnt das 
erste Saisonrennen der Damen. 
Katharina Liensberger wird  
beim Sölden-RTL Vierte. Seite 37

Sonnige Herbsttage im ganzen Ländle 

Tanja genießt die warmen Temperaturen bei einem 

Spaziergang in Hard. In unserem Spezial „Rheindelta mit 

Hard“ präsentiert sich die Region von ihrer schönsten Seite. 

Der Gaißauer Marc Bereiter alias „Don Banbeardo“ spricht 

u.a. über seine „bärtige Karriere“. Ab Seite 29 Foto: Sams

„Fühlten uns wie im Gefängnis“Christian (38) aus Kennel-
bach ist Epileptiker und 
Hochrisikopatient. Die 
vergangenen anderthalb 
Jahre Pandemie machten 
ihm und seiner Familie 
schwer zu  schaffen.  Seite 16

„Das ist mein Leben in Logos“ Ländle-Snowboard-Profi Gigi 
Rüf lässt seine Karriere Revue 
passieren – in den Logos 
seines Lebens. Seite 18

Sonntag, 24. Oktober 2021 

JEDEN SONNTAG FREI  HAUS • 133.000 AUFLAGE

„Machtdenken muss enden“
JUNOS-Chefin Fabienne Lackner findet klare Worte zum politischen System (S. 14/15)

... hier zieh’ ich ein.www.bks-massivhaus.at

Sie suchen. Wir haben den passenden  
Käufer für Ihre Immobilie.

WIR FÜHREN MENSCH & RAUM ZUSAMMEN 

+43 5574 5 34 34 remax-immowest.at

Rubrikanzeigen	 4c

Einspaltige mm-Zeile	 € 3,64

Gewerbliche Wortanzeige pro Zeile	 € 5,00	 (3 Mindestzeilen)

Fettdruckzuschlag pro Zeile	 € 1,10

Erotik-Kontaktanzeigen

Einspaltige mm-Zeile	 € 8,06

Gewerbliche Wortanzeige pro Zeile	 € 15,00	 (3 Mindestzeilen)

Fettdruckzuschlag pro Zeile	 € 3,44
 
25 Prozent

Donnerstag, 13 Uhr

Alle Preise exkl. 5% Werbeabgabe und 20% USt. 

Bei gewerblichen Wortanzeigen entfällt die Werbeabgabe!

Preise Rubriken

Platzierungszuschlag

Anzeigenschluss
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Reports / Mantel

Panoramaseite:	 1/1 Seite:	 1/2 Seite:	 1/4 Seite:	 1/8 Seite:
B 436 x H 280 mm	 B 208 x H 280 mm	 B 208 x H 135 mm	 B 103 x H 135 mm	 B 103 x H 65 mm
			   B 103 x H 280 mm	 B 208 x H 65 mm	 B 50 x H 135 mm
				    B 50 x H 280 mm

Formate
und Preise

Auflage

Anzeigenschluss

		  4c

Panoramaseite 	 €	 10.175,31

1/1 Seite	 €	 4.868,43

1/2 Seite	 €	 2.434,80

1/4 Seite	 €	 1.216,24

1/8 Seite	 €	 608,37

Gesamtauflage: 134.000 Exemplare

Freitags zwei Wochen vor Erscheinung, 12 Uhr

Alle Preise exkl. 5% Werbeabgabe und 20% USt.

DORNBIRN
spezial

Sarah war beim 
Public Viewing in der 
Emma & Eugen Arena 
in Dornbirn – echt 
empfehlenswert! 
Foto: Sams

  

Vanessa war in der 
Marktgemeinde Lustenau unterwegs 

und präsentiert ein 
sommerliches Outfit.

Foto: Sams

  

LUSTENAU
spezial

W&W-Model Mareen 

aus Egg zeigt, wo 

man sich abseits der 

Schwimmbäder gut 

abkühlen kann.

SOMMER AKTIVspezial, Teil II

  

Umschlagseiten

Umschlagseiten 1 bis 4	 4x 1/1 Seiten 4c	 €	 28.713,00

Umschlagseiten 1 und 2	 2x 1/1 Seiten 4c	 €	 20.972,00

Netto-Netto-Preise. Weitere Werbeformen nach Absprache. 

Preise

Mantel

18. MÄRZ 2017
AUFLAGENSTÄRKSTE UNABHÄNGIGE 

TAGESZEITUNG FÜR VORARLBERG

NR. 65, 73. JAHRGANG, € 2,20

Trüb und regne-
risch, Schnee meist 
über 1200 bis 
1600m Seehöhe. 

MORGEN MITTAG ABEND

9°

SAMSTAG

VORARLBERGER

NACHRICHTEN
Toller Flamenco 
Festival in 
Bregenz beginnt /D7

Lehrervertreter blitzen 

bei der Regierung ab 
Hammerschmid hält 

am Schulautonomiepa-

ket fest. Eckpunkte sei-

en nicht verhandelbar.

WIEN. Die Regierung will beim 

Thema Schulautonomie hart 

bleiben, und das trotz des 

anhaltenden Widerstands 

der Lehrergewerkschaft. Die 

Gesetzesentwürfe würden 

nun in die Begutachtung ge-

schickt, auch anschließend 

seien die Eckpunkte „nicht 

weiter verhandelbar“, stell-

te Bildungsministerin Sonja 

Hammerschmid (SPÖ) am 

Freitag klar. Da ein Teil der 

Gesetze Verfassungsmaterien 

sind, steht das Paket aber kei-

neswegs fest. Bei den geplan-

ten Bildungsdirektionen ist 

die Regierung   zum Beispiel 

von der Zustimmung der FPÖ 

oder der Grünen abhängig. 

Und eben diese Mischbehör-

den sind weiterhin umstrit-

ten. /A4

Der Trend setzt 

sich fort: Die 

Handballer des 

Alpla HC Hard 

behalten im 84. 

Ländle-Derby in 

Bregenz mit 27:24 

die Oberhand und 

sind nun wieder 

Tabellenführer. /C1 
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Derbysieg 
für Hard 

Eindrückliche 
Regiearbeit 

Volksentscheid 
um Garnmarkt 

Austria kann 
wieder siegen 

Wolford bleibt 
in Verlustzone 

BREGENZ, WIEN. Das internati-

onal tätige Vorarlberger Re-

gie- und Ausstattungsteam 

Philipp Preuss und Ramal-

lah Aubrecht hat am Wiener 

Volkstheater „Kasimir und 

Karoline“ von Ödön von Hor-

váth auf eindrückliche Weise 

im wahrsten Sinne des Wor-

tes durchleuchtet. /D8

GÖTZIS. Am Sonntag entschei-

den in Götzis die Bürger in 

einer Volksabstimmung, ob 

ein Grundstück am Garn-

markt-Kreisverkehr als Vor-

behaltsläche „Park“ gewid-

met werden soll. Gegner und 

Befürworter buhlen seit Wo-

chen um die Gunst der 8523 

Wahlberechtigten. /A5

LUSTENAU. Auf dem Platz ha-

ben die Austria-Spieler das 

Siegen wieder gelernt. Mit 

2:0 gewann die Ernemann-

Elf das Verfolgerduell gegen 

Liefering. Noch keine Lösung 

gibt es in der Trainerfrage, 

wenngleich Kandidaten auf 

der Tribüne saßen. /C3

BREGENZ. Der börsennotierte 

Vorarlberger Strumpfwaren-

hersteller Wolford ist nach 

den ersten neun Monaten des 

laufenden Geschäftsjahres 

weiterhin in der Verlustzone. 

Auch beim Umsatz gab es ei-

nen Rückgang. /D2

Warenmanagementfehler belaste-

ten das Geschäft.  FOTO: WOLFORD

Integra mit steigenden Zahlen 
Mehr Teilnehmer und 

Herausforderungen für 

Sozialunternehmen.

WOLFURT. In den vergangenen 

vier Jahren hat sich die Zahl 

der Arbeits- und Teilnehmer-

plätze bei Integra auf 685 ver-

doppelt. „Leider“, sagen die 

Geschäftsführer Stefan Koch 

und Robert Baljak im VN-

Gespräch. 90 davon sind ixe 

Arbeitsplätze in der Betreu-

ung und Verwaltung, der Rest 

sind Menschen ohne Job, 

die durchschnittlich sechs 

Monate bei Integra sind. Mit 

dem Anstieg an arbeitslosen 

Personen steigen aber auch 

die Herausforderungen für 

das Sozialunternehmen, das 

es sich zur Aufgabe gemacht 

hat, die Menschen zu fördern 

und zu fordern. /D1

DORNBIRN. Oft sind die Tele-

fonseelsorger der letzte Ret-

tungsanker für Menschen 

in Krisensituationen. Im 

Vorjahr haben 14.099 Vorarl-

berginnen und Vorarlberger 

zum Telefonhörer gegrifen 

und die Notrufnummer 142 

gewählt.  Das sind um 1100 

Anrufe mehr als im Jahr zu-

vor. „Die Sorgen und die Ein-

samkeit nehmen zu“, sagt 

Sepp Gröler, Leiter der Tele-

fonseelsorge Vorarlberg. Ins-

gesamt suchen Frauen öfter 

ein ofenes Ohr als Männer. 

Anders sieht das bei den un-

ter 20-Jährigen aus. /A8

Über 14.000 Anrufe 
von Menschen in Not 

Zur ersten Begegnung zwischen US-Präsident Donald Trump und der deutschen Kanzlerin Angela Merkel ist es am Freitag in 

Washington gekommen. Die beiden Regierungschefs konnten dabei nicht alle Gegensätze ausräumen. /A2   FOTO: AFP

Trump und Merkel suchen nach Gemeinsamkeiten 

Deklaration zum 
Klimaschutz 

Übelkeit und 
Brechdurchfälle 

BREGENZ. Österreichs Klima-

schutzreferenten haben sich 

am Freitag in Bregenz auf 

eine „Bregenzer Deklarati-

on“ geeinigt. Darin fordern 

sie den Bund zu zahlreichen 

Maßnahmen auf, unter ande-

rem dazu, den Steuervorteil 

für Diesel abzuschafen. Die 

Ablehnung dieser speziellen 

Forderung kam postwen-

dend: Umweltminister Andrä 

Rupprechter war bei der Sit-

zung nämlich dabei. /A6

MELLAU. Zu einer rätselhaften 

Erkrankung deutscher Schü-

ler kam es am Donnerstag  

in einem Ferienhaus in Mel-

lau. Rettungskräfte mussten 

in einem Großeinsatz 18 Ju-

gendliche in Krankenhäuser 

einliefern, Gesundheitslan-

desrat Christian Bernhard 

spricht von einer Noroviren-

Infektion als möglicher Ursa-

che. /B1
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Messepark
NEU auf eine

n Blick

nach 30 Jahren ist es hö
chste

Zeit, das
s derMessepark

in

Dornbir
nwieder in

neuem

Glanz er
strahlt.

Die Betreiber
wollen dem

Messepark
eine neu

e Dimen-

sion geben und sind bereit,

38 Mio. Euro
zu investiere

n.

Hier die w
ichtigsten

Fakten.

Tolle Arc
hitektur

Das Eing
angstor z

ur größte
n

Stadt des Landes überzeug
t

mit einerkl
arenmodernenA

r-

chitektur
– ein urbanes S

tate-

mentunde
inesonni

ge,weltof
-

fene Einla
dung für

die gesam
-

te Einkau
fsstadt Do

rnbirn.

null Bod
en-Verbr

auch

Grund und Boden sind ein

kostbares
Gut. Mit der Erw

ei-

terung verbrauc
ht der neue

Messepark
keine grü

ne Wiese.

Das komplette Projekt wird

auf der se
it über 46

Jahren be-

stehende
n Parkplatz

läche ge-

baut. Auß
enparkplä

tzewerde
n

in das Ge
bäude int

egriert.

Platz für
neue Ide

en

AufderW
unschlist

ederMesse-

park-Kun
den stehen interna-

tionale Top-Labe
ls, die es in

unserer
Region noch nicht

gibt. Die Erweiteru
ng soll

Raum für neue
Marken brin-

gen, aber
auch den langjähri

-

gen Shop-Par
tnern die Mög-

lichkeit
bieten, ihre guten

Ideen auf einer
größeren

Flä-

che zu ze
igen.

Eigener
Busterm

inal

Schnell
und unkompliziert

mit den Öis aus allen Lan-

desteilen
und auch aus dem

Ausland
in den Messepark

fahren. E
in eigener B

ustermi-

nal beim neuen Messepark

macht es möglich, F
ahrrad-

Parkplätz
e und E-Tankste

llen

sind selb
stverstän

dlich.

neue Arb
eitsplätz

e

920 Mitarbeiter
innen und

Mitarbeiter
sind aktuell im

Messepark
beschäti

gt, nach

der Erweiteru
ng werden

es

circa 300
mehr sein.

Weil sich

das ganze Viertel u
m Messe

und Messepark
zu einem ur-

banen Arbeits-
und Wohn-

quartier
entwicke

lt, wird im

neuen Messepark
auch eine

zusätzlich
e Kinderbe

treuung

für Anrai
ner und

Mitarbeiter

vorgeseh
en. Um das alles

um-

setzen zu können,
benötigt

der Messepark
eine moderate

Ausweitu
ng der Handelsl

ä-

chen. Daz
u braucht e

s die Un-

terstützu
ng durch

die Politik
.

Shop-Par
tner seit d

er ersten
Stunde

Auf die r
ichtigeM

ischung

kommt es an. V
on Anfang

anwaren Vorarlbe
rger

Familienbetr
iebemit ihren

Geschät
en imMessepark

bestens
vertrete

n.

Der Brege
nzerOpti

ker Schar
ax

hat schon 1987 den Sprung

nach Dornbirn
gewagt u

nd ei-

ne Filiale
im Messepark

eröf-

net. Seit
dem entwickel

t sich

Scharax 2 bestens
, mit der ge-

stiegenen
Kundenfr

equenz im

Messepark
wächst auch die

Zahl der
zufrieden

en Stamm-

kunden. S
charax 2 i

st auf tren
-

dige Brill
en spezialisi

ert, Kon-

taktlinse
nanpassu

ngen und

Sehstärke
ntests runden

das

Angebot
ab. Für d

ie Zukunt

wünscht
sich Geschäts

führer

Helmut Sampl einen weite-

renwicht
igenKun

denservic
e:

Mehr Platz
für neue A

ngebote.

Wie eine g
roße Fam

ilie

Als Lehrli
ng hat Claud

ia Wadl

bei Heinz Jeans angefang
en,

seit 10 Jahren ist die leiden-

schatlich
e Geschäts

frau die

Inhaberin
von Heinz Jeans/

Desigual.
Der Messepark

ist

für Claud
iaWadl und ih

reMit-

arbeiterin
nenmehr als ein

Ar-

beitsplatz
– eher wi

e eine gro
-

ße Familie. Diese
s gelebte

Mit-

einander
wünscht

sichClaud
ia

Wadl auch
für ganz

Dornbirn
.

„Das ideale Einkaufer
lebnis

bieten Innenstad
t und Messe-

park in Ko
mbination.“

Ein Friseur in
einem Einkaufs-

zentrum? 1987 war Gerhard

Ölz mit dem ersten Frisier-

salon in einem Einkaufsz
en-

trum ein mutiger Pio
nier, in-

zwischen
ist der In

tercoifeu
r

Ölz schon seit vielen Jahren

eine ixe Adresse für Stam
m-

kunden oder für B
esucher, d

ie

sich spontan
für eine T

ypver-

änderung
entscheid

en.

Der Kun
de entsc

heidet,

wo er ka
ut

Gerhard
Ölz kennt die

Situa-

tion in der Innen
stadt und

im

Messepark
aus eigen

er Erfah-

rung und indet kla
re Worte:

„Es hilt niemandem, wenn

man denMessepark
an einem

moderaten
Wachstum

hin-

dert. Der
Kunde kaut nicht

dort ein, wo die Politik will,

sondern wo er das
für ihn bes-

te Angebo
t bekommt.“

Gestern,
heute un

dmorgen: D
erMessepark

steht vor
seiner le

tzten

möglichen
Ausbaus

tufe. So s
oll er in

Zukunt
aussehe

n.

Claudia
Wadl,

Heinz Je
ans/

Desigua
l

Entwurf Messepark
nEU

VomKarren aus betr
ach-

tet zeigt
sich Dornbir

n

als vielfä
ltiger un

d ein-

heitliche
r Lebens

raum,

ohne Gr
enzen oder sich

t-

bare Unt
erschied

e.

Vom Gütle bis zur Auto-

bahn, vo
m Hatlerdor

f bis

Haselstau
den, vom

Markt-

platz bis zum Messepark.

Dornbirn
hat als Ei

nkaufs-

und Wirtschats
standort

viel zu bie
ten. Das R

heintal

entwicke
lt sich mit seinen

280.000
Einwohn

ern im-

mer mehr zu einem urba-

nen Raum – ohne er
kenn-

bare Grenzen
zwischen

den einzelnen
Gemeinden.

Die Einka
ufsstadt D

ornbirn

konnte sich bisher in
die-

sem dynamischen Umfeld

gut positi
onieren. J

etzt gilt

es, die Ro
lle als Pub

likums-

magnet im
Bodensee

raum

noch stär
ker auszu

bauen.

Nicht das
„Entwede

r-oder“

von sinnvolle
n wirtschat

-

lichen Projekten
, sondern

das „Sowo
hl-als-auc

h“muss

die Vielfa
lt und Ein

zigartig-

keit unser
erRegion

hervor-

heben. Vo
n dieser Ch

ance

entfernen
wir uns

gerade

immerweiter.
Wie dieHan

-

delsentw
icklung der letz-

ten Jahrzehn
te beweist,

kann man, trotz
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Wettbewerb
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orde-

rungen durch gemeinsa-

me Anstreng
ungen und
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wicklung
und die Gewin-

nung neuer Kunden
aus
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nden Regio-
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möglich. A
ktuell käm

pfen

wir aber
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nden Kaukrat-
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usland,
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zentren
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der

erweitert
werden.

Dazu

kommt noch die wach-

sende Macht des
Online-

Shopping
s.

DenAnforde
rungen
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nt stellen

Was können
wir tun in

Vorarlber
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währten

Charak-

tereigens
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arlberger
s besinnen

. Den

Wettbewerb
annehmen –

nicht jam
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zepte

überdenk
en und erneu-

ern – nicht Ü
berholtes

be-
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en,

nach Exzellenz
streben –

nicht mit dem Mittelmaß

zufrieden
sein. Kurzum,

wir müssen uns den An-

forderun
gen der Zukunt
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Potenzia
l für eine

n

urbanen
Lebensra

um

„Kirchtur
mdenken“

darf

heute keinen Platz mehr

haben. Vo
rarlberg hat das

Potenzial
für einen urba-

nenLeben
sraum,der inun

-

serer Vier-Länd
er-Region

eine Führungs
rolle über-

nehmen kann. Die ech-

ten Herau
sforderun

gen der

Zukunt
können

wir nur

dann meistern, w
enn wir

gemeinsam Strategien
für

einen wettbewe
rbsfähige

n

Wirtschats
- und Handels-

standort
Vorarlber

g um-

setzen. Unterneh
merisch

denkende
Menschen

se-

henHera
usforderu

ngen als

Chance. S
ie begegnen

der

sich ständig
ändernde

n

Handelsl
andschat

mit

neuen Konzepte
n, der Be

-

reitschat
zu investiere

n,

aber vor allem mit Mut

und Zuve
rsicht.

„Nicht da
s

,Entwede
r-oder‘

von sinnv
ollen

wirtschat
li-

chen Proj
ekten,

sondern d
as

,Sowohl-a
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Vielfalt u
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Einzigart
igkeit

unserer R
egion
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Guntram
Drexel

Ich gehe bei schlechte
m Wetter

gerne in
den Messepark,

bevorzu-

ge bei schön
em Wetter aber die

Innenstad
t, weil es

dort einig
e Ge-

schäte gi
bt, diemir imMessepark

einfach fehlen. Fü
r mich macht’s

die Kombination
aus – Messepark

und Innensta
dt. Toll w

äre, wenn

mit dem Umbau ein Zara in die

Region ko
mmt. Der feh

lt einfach
.

Amanda Stu
mvoll,

16 Jahre,
Hittisau

Wir inden die Atmosphäre
hier

sehr ange
nehmund kom

men vier

bis fünf M
al im Jahr her.

Eine Mo-

dernisier
ung wäre aber durc

haus

angebrac
ht. Der M

essepark
ist das

erste große Gebäude
das man

sieht, we
nn man nach Dornbirn
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Trüb und regne-
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1600m Seehöhe. 

MORGEN MITTAG ABEND
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SAMSTAG

VORARLBERGER

NACHRICHTEN
Toller Flamenco 
Festival in 
Bregenz beginnt /D7

Lehrervertreter blitzen 

bei der Regierung ab 
Hammerschmid hält 

am Schulautonomiepa-

ket fest. Eckpunkte sei-

en nicht verhandelbar.

WIEN. Die Regierung will beim 

Thema Schulautonomie hart 

bleiben, und das trotz des 

anhaltenden Widerstands 

der Lehrergewerkschaft. Die 

Gesetzesentwürfe würden 

nun in die Begutachtung ge-

schickt, auch anschließend 

seien die Eckpunkte „nicht 

weiter verhandelbar“, stell-

te Bildungsministerin Sonja 

Hammerschmid (SPÖ) am 

Freitag klar. Da ein Teil der 

Gesetze Verfassungsmaterien 

sind, steht das Paket aber kei-

neswegs fest. Bei den geplan-

ten Bildungsdirektionen ist 

die Regierung   zum Beispiel 

von der Zustimmung der FPÖ 

oder der Grünen abhängig. 

Und eben diese Mischbehör-

den sind weiterhin umstrit-

ten. /A4

Der Trend setzt 

sich fort: Die 

Handballer des 

Alpla HC Hard 

behalten im 84. 

Ländle-Derby in 

Bregenz mit 27:24 

die Oberhand und 

sind nun wieder 

Tabellenführer. /C1 

 FOTO: VN/STIPLOVSEK

Derbysieg 
für Hard 

Eindrückliche 
Regiearbeit 

Volksentscheid 
um Garnmarkt 

Austria kann 
wieder siegen 

Wolford bleibt 
in Verlustzone 

BREGENZ, WIEN. Das internati-

onal tätige Vorarlberger Re-

gie- und Ausstattungsteam 

Philipp Preuss und Ramal-

lah Aubrecht hat am Wiener 

Volkstheater „Kasimir und 

Karoline“ von Ödön von Hor-

váth auf eindrückliche Weise 

im wahrsten Sinne des Wor-

tes durchleuchtet. /D8

GÖTZIS. Am Sonntag entschei-

den in Götzis die Bürger in 

einer Volksabstimmung, ob 

ein Grundstück am Garn-

markt-Kreisverkehr als Vor-

behaltsläche „Park“ gewid-

met werden soll. Gegner und 

Befürworter buhlen seit Wo-

chen um die Gunst der 8523 

Wahlberechtigten. /A5

LUSTENAU. Auf dem Platz ha-

ben die Austria-Spieler das 

Siegen wieder gelernt. Mit 

2:0 gewann die Ernemann-

Elf das Verfolgerduell gegen 

Liefering. Noch keine Lösung 

gibt es in der Trainerfrage, 

wenngleich Kandidaten auf 

der Tribüne saßen. /C3

BREGENZ. Der börsennotierte 

Vorarlberger Strumpfwaren-

hersteller Wolford ist nach 

den ersten neun Monaten des 

laufenden Geschäftsjahres 

weiterhin in der Verlustzone. 

Auch beim Umsatz gab es ei-

nen Rückgang. /D2

Warenmanagementfehler belaste-

ten das Geschäft.  FOTO: WOLFORD

Integra mit steigenden Zahlen 
Mehr Teilnehmer und 

Herausforderungen für 

Sozialunternehmen.

WOLFURT. In den vergangenen 

vier Jahren hat sich die Zahl 

der Arbeits- und Teilnehmer-

plätze bei Integra auf 685 ver-

doppelt. „Leider“, sagen die 

Geschäftsführer Stefan Koch 

und Robert Baljak im VN-

Gespräch. 90 davon sind ixe 

Arbeitsplätze in der Betreu-

ung und Verwaltung, der Rest 

sind Menschen ohne Job, 

die durchschnittlich sechs 

Monate bei Integra sind. Mit 

dem Anstieg an arbeitslosen 

Personen steigen aber auch 

die Herausforderungen für 

das Sozialunternehmen, das 

es sich zur Aufgabe gemacht 

hat, die Menschen zu fördern 

und zu fordern. /D1

DORNBIRN. Oft sind die Tele-

fonseelsorger der letzte Ret-

tungsanker für Menschen 

in Krisensituationen. Im 

Vorjahr haben 14.099 Vorarl-

berginnen und Vorarlberger 

zum Telefonhörer gegrifen 

und die Notrufnummer 142 

gewählt.  Das sind um 1100 

Anrufe mehr als im Jahr zu-

vor. „Die Sorgen und die Ein-

samkeit nehmen zu“, sagt 

Sepp Gröler, Leiter der Tele-

fonseelsorge Vorarlberg. Ins-

gesamt suchen Frauen öfter 

ein ofenes Ohr als Männer. 

Anders sieht das bei den un-

ter 20-Jährigen aus. /A8

Über 14.000 Anrufe 
von Menschen in Not 

Zur ersten Begegnung zwischen US-Präsident Donald Trump und der deutschen Kanzlerin Angela Merkel ist es am Freitag in 

Washington gekommen. Die beiden Regierungschefs konnten dabei nicht alle Gegensätze ausräumen. /A2   FOTO: AFP

Trump und Merkel suchen nach Gemeinsamkeiten 

Deklaration zum 
Klimaschutz 

Übelkeit und 
Brechdurchfälle 

BREGENZ. Österreichs Klima-

schutzreferenten haben sich 

am Freitag in Bregenz auf 

eine „Bregenzer Deklarati-

on“ geeinigt. Darin fordern 

sie den Bund zu zahlreichen 

Maßnahmen auf, unter ande-

rem dazu, den Steuervorteil 

für Diesel abzuschafen. Die 

Ablehnung dieser speziellen 

Forderung kam postwen-

dend: Umweltminister Andrä 

Rupprechter war bei der Sit-

zung nämlich dabei. /A6

MELLAU. Zu einer rätselhaften 

Erkrankung deutscher Schü-

ler kam es am Donnerstag  

in einem Ferienhaus in Mel-

lau. Rettungskräfte mussten 

in einem Großeinsatz 18 Ju-

gendliche in Krankenhäuser 

einliefern, Gesundheitslan-

desrat Christian Bernhard 

spricht von einer Noroviren-

Infektion als möglicher Ursa-

che. /B1

www.vn.at
Erscheinungsort, Verlagspostamt 6900 Bregenz, 

P.b.b. 02Z030215T, Russmedia, Gutenbergstraße 1, 

6858 Schwarzach
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Tradition und 
Neues vereint 
Alexander Heller  
(Helfe-Labor) 
übernimmt den 
Betrieb in vierter 
Generation /D5

Altach ohne 
Lukse in Ried 
Torhüterproblem 
im ÖFB belastet 
Altach, das nun 
seinen Goalie fürs 
Team schont /C2

MOTOR MERCEDES WILL IN ÖSTERREICH GANZ AN DIE SPITZE 

PLUS  MARKTPLATZ  MOTOR  REISE  GESUND  LEBEN & WOHNEN  KARRIERE

Tage der offenen Tür in den

Vorarlberger Autohäusern, in

den L -

ze

M itä

9 bis 16 Uhr

HEUTE

3. Vorarlberger

Autotage
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Sonderthemen

31.01.	 ON TOUR Reisemagazin (Beilage) 

16.01.	 Bildung – Teil 1

16.01.	 Snow & Fun 

23.01.	 Bildung – Teil 2

06.02.	 Gesundheit & Fitness 

13.02.	 Bildung – Teil 3

06.03.	 2-Rad Spezial 

13.03.	 Bregenz Spezial (Magazin) – Teil 1

20.03.	 Dornbirn Spezial – Teil 1 

27.03.	 Nachhaltigkeit / Umwelt

03.04.	 SCHAU! Frühjahrsmesse 

10.04.	 Bludenz Spezial

17.04.	 Hochzeit (+ Frisuren & Kosmetiktrends) 

24.04.	 Lifestyle (Mode, Trends, ...) 
	 Wohnträume – Teil 1 
	 com.bau

01.05.	 „Dein Wohnzimmer im Freien“ –
	 Garten & mehr

15.05.	 Lauterach Spezial

15.05.	 Mobilität 

22.05.	 us üsam Ländle – Marken aus Vorarlberg

29.05.	 AmKumma Spezial 

05.06.	 Gastgärten

12.06.	 Sommer Aktiv – Teil 1 

19.06.	 Dornbirn Spezial – Teil 2

03.07.	 Bregenzerwald Spezial (Magazin) 

10.07.	 Hard Spezial

17.07.	 Lustenau Spezial 

17.07.	 Sommer Aktiv – Teil 2

31.07.	 Familie

28.08.	 Familie – Back to School 

04.09.	 Hohenems Spezial

04.09.	 Dornbirner Herbstmesse 

11.09.	 Bildung – Teil 4

11.09.	 ON TOUR Reisemagazin (Beilage) 

18.09.	 Wolfurt Spezial

25.09.	 Bregenz Spezial (Magazin) – Teil 2 

25.09.	 Gesundheit & Fitness –  
	 „Fit durch den Herbst“

02.10.	 Walgau Magazin 

02.10.	 Vorarlberg für Genießer –  
	 „Genussreise durchs Ländle“

09.10.	 Vorderland Spezial 

09.10.	 Nachhaltigkeit / Klima, Umwelt

16.10.	 WOHNTRÄUME – 
	 Architektur, Bauen & Wohnen – Teil 2 

16.10.	 Mobiliät

23.10.	 Rheindelta Spezial 

23.10.	 Us üsam Ländle – Marken aus Vorarlberg

30.10.	 Alles Bio, logisch! + Vegan Style 

06.11.	 Götzis Spezial

06.11.	 Bildung – Teil 5 

13.11.	 Dornbirn Spezial – Teil 3

20.11.	 Feldkirch Spezial 

20.11.	 Black Friday - die besten Angebot

27.11.	 Montafon Spezial 

27.11.	 45 Jahre WANN & WO

04.12.	 Christmas Special – Teil 1 

11.12.	 Christmas Special – Teil 2
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Sonderwerbeformen

Flappe 

Abrissanzeige

Die beidseitig bedruckbare Flappe  
umschließt den A- und C-Teil der  
Zeitung halbseitig und informiert die 
Leser mit wissenswerten Inhalten. 

Mantel

Mit dem Mantel wird der gewünschte 
Zeitungsteil mit 2 Seiten umschlos-
sen. Durch eine individuelle Gestal-
tung und die Top-Platzierung wird eine 
hohe Werbewirksamkeit erreicht.

Mit dem Mantel wird der gewünschte 
Zeitungsteil mit 4 Seiten umschlossen. 
Durch eine individuelle Gestaltung und 
die Top-Platzierung wird eine hohe 
Werbewirksamkeit erreicht.

Weitere Sonderwerbeformen auf Anfrage.  
Gerne erstellen wir Ihnen ein individuelles Angebot. 

Die Abrissanzeige ist werbewirksam  
im redaktionellen Teil platziert.  
Durch die Perforation kann diese 
herausgetrennt werden. 

Dienstag, 31. August 2021
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Kohlkopf 
�n XXL

Blaukraut bleibt Blaukraut 

und Brautkleid bleibt Braut-

kleid? Von wegen! Das 

Blaukraut, das im Garten von 

Marianne Stadelmann aus 

Rankweil wächst, ist nämlich 

riesengroß. Groß, größer 

oder einfach nur großartig: 

Dürfen auch Sie sich über 

XXL-Garten- und Ernteerfolge 

freuen? Egal ob Grünpflanzen, 

Obst oder Gemüse, die VN 

suchen die höchsten, dicks-

ten, schwersten und längsten 

Gewächse: redaktion@vn.at, 

Betreff: Rekordverdächtig. 
CHRISTOPH SCHNETZER  

Ein Weg von Umwegen
SCHWARZACH Be�m FAQ Bregen-
zerwald-Fest�val werden �n d�eser 
Woche w�eder Frequently Asked 
Quest�ons (FA�), also häufig ge-
stellte Fragen, �n den M�ttelpunkt 
gerückt. Auch be� Ph�l�pp Oberlohr 
fragt man s�ch m�tunter: Ist d�eser 
Mann nun Gedankenleser, Illus�o-
n�st, Mental�st oder doch Künstler? 
Be�m FAQ tr�tt der stud�erte Theo-
loge heute, D�enstag, �edenfalls als 
Botschafter �ür „Versuchskultur“ 
und als Workshople�ter �n Ersche�-
nung. In den sechs Stunden möch-
te er d�e Te�lnehmer dazu br�ngen, 
Freude am Versuch zu entw�ckeln, 
den Sp�eltr�eb neu zu entdecken 
und d�e Grenzen der Komfortzone 
zu erwe�tern. Am Montag war der 
gebürt�ge T�roler Stud�ogast von 
VN�Chefredakteur Gerold R�ed-
mann be� „Vorarlberg l�ve“.

Se�nen Werdegang beze�chnet 
Ph�l�pp Oberlohr als „e�nen Weg 
von v�elen Umwegen“ bzw. e�nfach 
als e�nen „langen Weg zum Z�el“, 
se�n Theolog�estud�um als „e�ne 
e�genart�ge Rebell�on gegen das 
Franz�skanergymnas�um“, auf das 
er gesch�ckt wurde. Heutzutage 
br�ngt er als Illus�on�st d�e Leute �m 

Publ�kum �n den Glauben, etwas zu 
glauben, was gar n�cht wahr �st. W�e 
das gel�ngt? „Am le�chtesten �st es, 
wenn man �hnen sagt, dass es pas-
s�eren w�rd, we�l dann d�e Hemm-
schwelle runtergefahren w�rd und 
d�e Leute s�ch öffnen“, erläutert 
Oberlohr. E�n Thema, das den All-
rounder besonders fesselt, �st der 
Umgang m�t M�sserfolgen. W�cht�g 
dabe� se�, den Fokus n�cht auf das 
Sche�tern zu legen, sondern auf e�n 
Z�el, das Freude macht und e�nen 

über das Sche�tern drüberz�eht, so 
der T�roler. Am Ende durfte selbst-
verständl�ch auch e�n Gedanken-
leseexper�ment n�cht fehlen. Mo-
derator Gerold R�edmann sollte an 
se�nen ersten Kuss denken. „Ich 
habe �etzt wahrsche�nl�ch etwas 
gut be� me�ner Frau“, me�nte d�eser 
zum Abschluss nur.

„Vorarlberg l�ve“-Gast Oberlohr las auch Gedanken des Moderators.

Philipp Oberlohr war am Montag Gast bei „Vorarlberg live“. Am Ende der Sendung 

fand er heraus, von wem Moderator Gerold Riedmann den ersten Kuss bekam.  VN/RP 

VIDEO

„Vorarlberg live“ 

http://VN.AT/sukWMR
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Der September bringt reifes Obst und
Gemüse, es beginnen aber auch erste
Vorbereitungen für denWinter.

Obst
Viele Apfelsorten sind im September
erntereif. Gerade bei größeren Bäu-
men reifen die Äpfel auf den sonnen-
abgewandten Seiten weniger einheit-
lich. Deshalb sind mehrere Erntegän-
ge nötig. Entfernen Sie dabei Früchte
mit Faulstellen, starkem Befall mit
Apfelschorf oder anderen Krankheits-
anzeichen. Zum Einlagern eignen
sich nur einwandfreie Äpfel, die üb-
rigen sollten rasch verwertet werden.
Beste Tage zum Ernten sind 4.9., 5.9.,
6.9., 13.9., 14.9., 22.9. und 23.9. Gemüse

Brechen Sie die neu gebildeten Blüten
von Tomaten und Paprika ab Septem-
ber regelmäßig aus. Denn die vorhan-
denen Früchte reifen besser aus,
wenn die P�lanzen keine neuen mehr
bilden können. Entfernen Sie auch al-
le vergilbten Blätter. Sie können beide
Gemüsearten im September noch
einmal mit �lüssigem Gemüsedünger
oder Brennnesseljauche versorgen.
Betten Sie reifende Kürbisse auf einer
dicken Schicht Stroh. Das Stroh-
polster stellt sicher, dass die schweren
Früchte gleichmäßig rund bleiben.
Außerdem sind sie so besser vor
Verunreinigungen und Fäulnispilzen
geschützt.

Abgeerntete Beete sollten nicht brach
liegen bleiben. Säen Sie stattdessen
noch eine Gründüngung aus. Sie ver-
hindert das Auswaschen von Nähr-
stoffen und reichert den Boden mit
organischem Material an. Beste Tage
für die Aussaat sind 2.9., 3.9., 11.9.,
12.9., 19.9., 20.9., 21.9., 29.9. und 30.9.

Ziergarten
Düngen Sie Ihre Rosen am besten
Anfang bis Mitte September mit
einem chloridarmen Kaliumdünger
wie z.B. Patentkali. Kalium �ördert das
Verholzen der Triebe und wird im
Zellsaft eingelagert. Dort setzt es den
Gefrierpunkt herab und macht die
Rosentriebe frostfester.

BayWa-Expertentipp:

„Düngen Sie Ihre Rosen jetzt

noch mit Kaliumdünger, dann

sind sie frostfester.“

Volle Erntekörbe im Garten

BayWa-Lauterach-Mitarbeiterin Elisabeth King berät Sie gerne. Foto: VN/Sams

Reinhard Vollmert
Gärtnermeister, BayWa Lauterach ANZEIGE
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NACHRICHTEN
Toller Flamenco 
Festival in 
Bregenz beginnt /D7

Lehrervertreter blitzen 

bei der Regierung ab 
Hammerschmid hält 

am Schulautonomiepa-

ket fest. Eckpunkte sei-

en nicht verhandelbar.

WIEN. Die Regierung will beim 

Thema Schulautonomie hart 

bleiben, und das trotz des 

anhaltenden Widerstands 

der Lehrergewerkschaft. Die 

Gesetzesentwürfe würden 

nun in die Begutachtung ge-

schickt, auch anschließend 

seien die Eckpunkte „nicht 

weiter verhandelbar“, stell-

te Bildungsministerin Sonja 

Hammerschmid (SPÖ) am 

Freitag klar. Da ein Teil der 

Gesetze Verfassungsmaterien 

sind, steht das Paket aber kei-

neswegs fest. Bei den geplan-

ten Bildungsdirektionen ist 

die Regierung   zum Beispiel 

von der Zustimmung der FPÖ 

oder der Grünen abhängig. 

Und eben diese Mischbehör-

den sind weiterhin umstrit-

ten. /A4

Der Trend setzt 

sich fort: Die 

Handballer des 

Alpla HC Hard 

behalten im 84. 

Ländle-Derby in 

Bregenz mit 27:24 

die Oberhand und 

sind nun wieder 

Tabellenführer. /C1 

 FOTO: VN/STIPLOVSEK

Derbysieg 
für Hard 

Eindrückliche 
Regiearbeit 

Volksentscheid 
um Garnmarkt 

Austria kann 
wieder siegen 

Wolford bleibt 
in Verlustzone 

BREGENZ, WIEN. Das internati-

onal tätige Vorarlberger Re-

gie- und Ausstattungsteam 

Philipp Preuss und Ramal-

lah Aubrecht hat am Wiener 

Volkstheater „Kasimir und 

Karoline“ von Ödön von Hor-

váth auf eindrückliche Weise 

im wahrsten Sinne des Wor-

tes durchleuchtet. /D8

GÖTZIS. Am Sonntag entschei-

den in Götzis die Bürger in 

einer Volksabstimmung, ob 

ein Grundstück am Garn-

markt-Kreisverkehr als Vor-

behaltsläche „Park“ gewid-

met werden soll. Gegner und 

Befürworter buhlen seit Wo-

chen um die Gunst der 8523 

Wahlberechtigten. /A5

LUSTENAU. Auf dem Platz ha-

ben die Austria-Spieler das 

Siegen wieder gelernt. Mit 

2:0 gewann die Ernemann-

Elf das Verfolgerduell gegen 

Liefering. Noch keine Lösung 

gibt es in der Trainerfrage, 

wenngleich Kandidaten auf 

der Tribüne saßen. /C3

BREGENZ. Der börsennotierte 

Vorarlberger Strumpfwaren-

hersteller Wolford ist nach 

den ersten neun Monaten des 

laufenden Geschäftsjahres 

weiterhin in der Verlustzone. 

Auch beim Umsatz gab es ei-

nen Rückgang. /D2

Warenmanagementfehler belaste-

ten das Geschäft.  FOTO: WOLFORD

Integra mit steigenden Zahlen 
Mehr Teilnehmer und 

Herausforderungen für 

Sozialunternehmen.

WOLFURT. In den vergangenen 

vier Jahren hat sich die Zahl 

der Arbeits- und Teilnehmer-

plätze bei Integra auf 685 ver-

doppelt. „Leider“, sagen die 

Geschäftsführer Stefan Koch 

und Robert Baljak im VN-

Gespräch. 90 davon sind ixe 

Arbeitsplätze in der Betreu-

ung und Verwaltung, der Rest 

sind Menschen ohne Job, 

die durchschnittlich sechs 

Monate bei Integra sind. Mit 

dem Anstieg an arbeitslosen 

Personen steigen aber auch 

die Herausforderungen für 

das Sozialunternehmen, das 

es sich zur Aufgabe gemacht 

hat, die Menschen zu fördern 

und zu fordern. /D1

DORNBIRN. Oft sind die Tele-

fonseelsorger der letzte Ret-

tungsanker für Menschen 

in Krisensituationen. Im 

Vorjahr haben 14.099 Vorarl-

berginnen und Vorarlberger 

zum Telefonhörer gegrifen 

und die Notrufnummer 142 

gewählt.  Das sind um 1100 

Anrufe mehr als im Jahr zu-

vor. „Die Sorgen und die Ein-

samkeit nehmen zu“, sagt 

Sepp Gröler, Leiter der Tele-

fonseelsorge Vorarlberg. Ins-

gesamt suchen Frauen öfter 

ein ofenes Ohr als Männer. 

Anders sieht das bei den un-

ter 20-Jährigen aus. /A8

Über 14.000 Anrufe 
von Menschen in Not 

Zur ersten Begegnung zwischen US-Präsident Donald Trump und der deutschen Kanzlerin Angela Merkel ist es am Freitag in 

Washington gekommen. Die beiden Regierungschefs konnten dabei nicht alle Gegensätze ausräumen. /A2   FOTO: AFP

Trump und Merkel suchen nach Gemeinsamkeiten 

Deklaration zum 
Klimaschutz 

Übelkeit und 
Brechdurchfälle 

BREGENZ. Österreichs Klima-

schutzreferenten haben sich 

am Freitag in Bregenz auf 

eine „Bregenzer Deklarati-

on“ geeinigt. Darin fordern 

sie den Bund zu zahlreichen 

Maßnahmen auf, unter ande-

rem dazu, den Steuervorteil 

für Diesel abzuschafen. Die 

Ablehnung dieser speziellen 

Forderung kam postwen-

dend: Umweltminister Andrä 

Rupprechter war bei der Sit-

zung nämlich dabei. /A6

MELLAU. Zu einer rätselhaften 

Erkrankung deutscher Schü-

ler kam es am Donnerstag  

in einem Ferienhaus in Mel-

lau. Rettungskräfte mussten 

in einem Großeinsatz 18 Ju-

gendliche in Krankenhäuser 

einliefern, Gesundheitslan-

desrat Christian Bernhard 

spricht von einer Noroviren-

Infektion als möglicher Ursa-

che. /B1

www.vn.at
Erscheinungsort, Verlagspostamt 6900 Bregenz, 

P.b.b. 02Z030215T, Russmedia, Gutenbergstraße 1, 

6858 Schwarzach
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zusätzlich
e Kinderbe

treuung

für Anrai
ner und

Mitarbeiter

vorgeseh
en. Um das alles

um-

setzen zu können,
benötigt

der Messepark
eine moderate

Ausweitu
ng der Handelsl

ä-

chen. Daz
u braucht e

s die Un-

terstützu
ng durch

die Politik
.

Shop-Par
tner seit d

er ersten
Stunde

Auf die r
ichtigeM

ischung

kommt es an. V
on Anfang

anwaren Vorarlbe
rger

Familienbetr
iebemit ihren

Geschät
en imMessepark

bestens
vertrete

n.

Der Brege
nzerOpti

ker Schar
ax

hat schon 1987 den Sprung

nach Dornbirn
gewagt u

nd ei-

ne Filiale
im Messepark

eröf-

net. Seit
dem entwickel

t sich

Scharax 2 bestens
, mit der ge-

stiegenen
Kundenfr

equenz im

Messepark
wächst auch die

Zahl der
zufrieden

en Stamm-

kunden. S
charax 2 i

st auf tren
-

dige Brill
en spezialisi

ert, Kon-

taktlinse
nanpassu

ngen und

Sehstärke
ntests runden

das

Angebot
ab. Für d

ie Zukunt

wünscht
sich Geschäts

führer

Helmut Sampl einen weite-

renwicht
igenKun

denservic
e:

Mehr Platz
für neue A

ngebote.

Wie eine g
roße Fam

ilie

Als Lehrli
ng hat Claud

ia Wadl

bei Heinz Jeans angefang
en,

seit 10 Jahren ist die leiden-

schatlich
e Geschäts

frau die

Inhaberin
von Heinz Jeans/

Desigual.
Der Messepark

ist

für Claud
iaWadl und ih

reMit-

arbeiterin
nenmehr als ein

Ar-

beitsplatz
– eher wi

e eine gro
-

ße Familie. Diese
s gelebte

Mit-

einander
wünscht s

ichClaud
ia

Wadl auch
für ganz

Dornbirn
.

„Das ideale Einkaufer
lebnis

bieten Innenstad
t und Messe-

park in Ko
mbination.“

Ein Friseur in
einem Einkaufs-

zentrum? 1987 war Gerhard

Ölz mit dem ersten Frisier-

salon in einem Einkaufsz
en-

trum ein mutiger Pio
nier, in-

zwischen
ist der In

tercoifeu
r

Ölz schon seit vielen Jahren

eine ixe Adresse für Stam
m-

kunden oder für B
esucher, d

ie

sich spontan
für eine T

ypver-

änderung
entscheid

en.

Der Kun
de entsc

heidet,

wo er ka
ut

Gerhard
Ölz kennt die

Situa-

tion in der Innen
stadt und

im

Messepark
aus eigen

er Erfah-

rung und indet kla
re Worte:

„Es hilt niemandem, wenn

man denMessepark
an einem

moderaten
Wachstum

hin-

dert. Der
Kunde kaut nicht

dort ein, wo die Politik will,

sondern wo er das
für ihn bes-

te Angebo
t bekommt.“

Gestern,
heute un

dmorgen: D
erMessepark

steht vor
seiner le

tzten

möglichen
Ausbaus

tufe. So s
oll er in

Zukunt
aussehe

n.

Claudia
Wadl,

Heinz Je
ans/

Desigua
l

Entwurf Messepark
nEU

VomKarren aus betr
ach-

tet zeigt
sich Dornbir

n

als vielfä
ltiger un

d ein-

heitliche
r Lebens

raum,

ohne Gr
enzen oder sich

t-

bare Unt
erschied

e.

Vom Gütle bis zur Auto-

bahn, vo
m Hatlerdor

f bis

Haselstau
den, vom

Markt-

platz bis zum Messepark.

Dornbirn
hat als Ei

nkaufs-

und Wirtschats
standort

viel zu bie
ten. Das R

heintal

entwicke
lt sich mit seinen

280.000
Einwohn

ern im-

mer mehr zu einem urba-

nen Raum – ohne er
kenn-

bare Grenzen
zwischen

den einzelnen
Gemeinden.

Die Einka
ufsstadt D

ornbirn

konnte sich bisher in
die-

sem dynamischen Umfeld

gut positi
onieren. J

etzt gilt

es, die Ro
lle als Pub

likums-

magnet im
Bodensee

raum

noch stär
ker auszu

bauen.

Nicht das
„Entwede

r-oder“

von sinnvolle
n wirtschat

-

lichen Projekten
, sondern

das „Sowo
hl-als-auc

h“muss

die Vielfa
lt und Ein

zigartig-

keit unser
erRegion

hervor-

heben. Vo
n dieser Ch

ance

entfernen
wir uns

gerade

immerweiter.
Wie dieHan

-

delsentw
icklung der letz-

ten Jahrzehn
te beweist,

kann man, trotz
hartem

Wettbewerb
, Herausf

orde-

rungen durch gemeinsa-

me Anstreng
ungen und

Innovatio
nenmeistern.

Die positive Kaukratent-

wicklung
und die Gewin-

nung neuer Kunden
aus

den angrenze
nden Regio-

nen war nur d
ank der da-

maligen Zusammenarbeit

vonWirtschat
und Polit

ik

möglich. A
ktuell käm

pfen

wir aber
wieder m

it einer

schleiche
nden Kaukrat-

abwande
rung ins A

usland,

wo demnächst Einkaufs-

zentren
neu gebaut o

der

erweitert
werden.

Dazu

kommt noch die wach-

sende Macht des
Online-

Shopping
s.

DenAnforde
rungen

der Zuku
nt stellen

Was können
wir tun in

Vorarlber
g? Uns wieder

auf die be
währten

Charak-

tereigens
chaten des Vor-

arlberger
s besinnen

. Den

Wettbewerb
annehmen –

nicht jam
mern, Kon

zepte

überdenk
en und erneu-

ern – nicht Ü
berholtes

be-

wahren
und verteidig

en,

nach Exzellenz
streben –

nicht mit dem Mittelmaß

zufrieden
sein. Kurzum,

wir müssen uns den An-

forderun
gen der Zukunt

stellen.

Potenzia
l für eine

n

urbanen
Lebensra

um

„Kirchtur
mdenken“

darf

heute keinen Platz mehr

haben. Vo
rarlberg hat das

Potenzial
für einen urba-

nenLeben
sraum,der inun

-

serer Vier-Länd
er-Region

eine Führungs
rolle über-

nehmen kann. Die ech-

ten Herau
sforderun

gen der

Zukunt
können

wir nur

dann meistern, w
enn wir

gemeinsam Strategien
für

einen wettbewe
rbsfähige

n

Wirtschats
- und Handels-

standort
Vorarlber

g um-

setzen. Unterneh
merisch

denkende
Menschen

se-

henHera
usforderu

ngen als

Chance. S
ie begegnen

der

sich ständig
ändernde

n

Handelsl
andschat

mit

neuen Konzepte
n, der Be

-

reitschat
zu investiere

n,

aber vor allem mit Mut

und Zuve
rsicht.

„Nicht da
s

,Entwede
r-oder‘

von sinnv
ollen

wirtschat
li-

chen Proj
ekten,

sondern d
as

,Sowohl-a
ls-

auch‘muss die

Vielfalt u
nd

Einzigart
igkeit

unserer R
egion

hervorhe
ben.“

Guntram
Drexel

Ich gehe bei schlechte
m Wetter

gerne in
den Messepark,

bevorzu-

ge bei schön
em Wetter aber die

Innenstad
t, weil es

dort einig
e Ge-

schäte gi
bt, diemir imMessepark

einfach fehlen. Fü
r mich macht’s

die Kombination
aus – Messepark

und Innensta
dt. Toll w

äre, wenn

mit dem Umbau ein Zara in die

Region ko
mmt. Der feh

lt einfach
.

Amanda Stu
mvoll,

16 Jahre,
Hittisau

Wir inden die Atmosphäre
hier

sehr ange
nehmund kom

men vier

bis fünf M
al im Jahr her.

Eine Mo-

dernisier
ung wäre aber durc

haus

angebrac
ht. Der M

essepark
ist das

erste große Gebäude
das man

sieht, we
nn man nach Dornbirn

kommt und somit auch die Be-

grüßung.
Hier verd

ient die Stadt

ein schön
eres Ersch

einungsb
ild.

Christian
e Bernin

ger,

58 Jahre,
Schruns

Ich komme einmal im Monat in

den Messepark.
Meist fahre ich

mit dem Kiki durc
hs Ried, d

amit

unser Hund Auslauf
bekommt,

setze dann Levi und den Hund

in den Wagen und wir erled
igen

unsere Einkäufe.
Als Radfahre

rin

habe ich
keine Par

kplatzpro
bleme

und deshalb gehe ich auch sehr

gerne auf
den Dorn

birnerMarkt.

natascha
Koch, 42

Jahre,

mit Levi, 2
Jahre, Lu

stenau

Die Qual
ität der G

astronom
ie ist

ausgezeic
hnet,dieM

itarbeiter
sind

immer freund
lich. An Markttagen

und im Sommer gehe ic
h lieber in

die Innen
stadt. Es i

st höchst
e Zeit,

mit dem Umbau zu be
ginnen. D

er

Messepark
solltewie

der einlad
end

aussehen
. Die Gäste sollen sofort

wissen,w
ieDornbi

rn aussieh
tund

Lust aufm
ehr bekom

men.

Helmut Slapp
nig,

56 Jahre,
Dornbir

n

Es wäre toll, wenn
die Buchhand

-

lung größ
er wäre. I

ch schätze e
ine

große Auswahl
und angenehm

es

Ambiente. Da
s Persona

l imMesse-

park ist immer sehr freundlic
h

und kom
petent. W

ir kommen vier

Mal im Jahr in de
nMessepark

und

gehen auch gerne in die Innen-

stadt, da
dort tolle

Spielware
nge-

schäte fü
r unsere J

ungs sind
.

Alexand
ra Klaiss

, 45 Jahre
,mit

Corsin, 7
Jahre, Ru

schein/C
H

Der Messepark
ist für m

eine Ma-

maundmichderTr
efpunkt,

wenn

ich aus Innsbruc
k komme. Wir

gehen gemeinsam Kafee trinken

und einkaufen
. Einen Umbau des

Messeparks
würde ich begrüßen

,

da Veränd
erung pri

nzipiell im
mer

etwas Gu
tes hat. I

m Vergleich
zu

Einkaufsz
entren in Tirol ist

eine

Modernisie
rung läng

st überfäl
lig.

Felix Sauerwe
in,

22 Jahre,
Innsbru

ck

Dornbir
n auf dem

Weg zur u
rbanen City im

Rheinta
l • • • Zara ist

ein großer K
undenw

unsch • • • Messepark
nEU achtet au

f Umwelt und
Menschen

• • • Leuchttu
rm für Vora

rlberg
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VORARLBERGER

NACHRICHTEN
Toller Flamenco 
Festival in 
Bregenz beginnt /D7

Lehrervertreter blitzen 

bei der Regierung ab 
Hammerschmid hält 

am Schulautonomiepa-

ket fest. Eckpunkte sei-

en nicht verhandelbar.

WIEN. Die Regierung will beim 

Thema Schulautonomie hart 

bleiben, und das trotz des 

anhaltenden Widerstands 

der Lehrergewerkschaft. Die 

Gesetzesentwürfe würden 

nun in die Begutachtung ge-

schickt, auch anschließend 

seien die Eckpunkte „nicht 

weiter verhandelbar“, stell-

te Bildungsministerin Sonja 

Hammerschmid (SPÖ) am 

Freitag klar. Da ein Teil der 

Gesetze Verfassungsmaterien 

sind, steht das Paket aber kei-

neswegs fest. Bei den geplan-

ten Bildungsdirektionen ist 

die Regierung   zum Beispiel 

von der Zustimmung der FPÖ 

oder der Grünen abhängig. 

Und eben diese Mischbehör-

den sind weiterhin umstrit-

ten. /A4

Der Trend setzt 

sich fort: Die 

Handballer des 

Alpla HC Hard 

behalten im 84. 

Ländle-Derby in 

Bregenz mit 27:24 

die Oberhand und 

sind nun wieder 

Tabellenführer. /C1 

 FOTO: VN/STIPLOVSEK

Derbysieg 
für Hard 

Eindrückliche 
Regiearbeit 

Volksentscheid 
um Garnmarkt 

Austria kann 
wieder siegen 

Wolford bleibt 
in Verlustzone 

BREGENZ, WIEN. Das internati-

onal tätige Vorarlberger Re-

gie- und Ausstattungsteam 

Philipp Preuss und Ramal-

lah Aubrecht hat am Wiener 

Volkstheater „Kasimir und 

Karoline“ von Ödön von Hor-

váth auf eindrückliche Weise 

im wahrsten Sinne des Wor-

tes durchleuchtet. /D8

GÖTZIS. Am Sonntag entschei-

den in Götzis die Bürger in 

einer Volksabstimmung, ob 

ein Grundstück am Garn-

markt-Kreisverkehr als Vor-

behaltsläche „Park“ gewid-

met werden soll. Gegner und 

Befürworter buhlen seit Wo-

chen um die Gunst der 8523 

Wahlberechtigten. /A5

LUSTENAU. Auf dem Platz ha-

ben die Austria-Spieler das 

Siegen wieder gelernt. Mit 

2:0 gewann die Ernemann-

Elf das Verfolgerduell gegen 

Liefering. Noch keine Lösung 

gibt es in der Trainerfrage, 

wenngleich Kandidaten auf 

der Tribüne saßen. /C3

BREGENZ. Der börsennotierte 

Vorarlberger Strumpfwaren-

hersteller Wolford ist nach 

den ersten neun Monaten des 

laufenden Geschäftsjahres 

weiterhin in der Verlustzone. 

Auch beim Umsatz gab es ei-

nen Rückgang. /D2

Warenmanagementfehler belaste-

ten das Geschäft.  FOTO: WOLFORD

Integra mit steigenden Zahlen 
Mehr Teilnehmer und 

Herausforderungen für 

Sozialunternehmen.

WOLFURT. In den vergangenen 

vier Jahren hat sich die Zahl 

der Arbeits- und Teilnehmer-

plätze bei Integra auf 685 ver-

doppelt. „Leider“, sagen die 

Geschäftsführer Stefan Koch 

und Robert Baljak im VN-

Gespräch. 90 davon sind ixe 

Arbeitsplätze in der Betreu-

ung und Verwaltung, der Rest 

sind Menschen ohne Job, 

die durchschnittlich sechs 

Monate bei Integra sind. Mit 

dem Anstieg an arbeitslosen 

Personen steigen aber auch 

die Herausforderungen für 

das Sozialunternehmen, das 

es sich zur Aufgabe gemacht 

hat, die Menschen zu fördern 

und zu fordern. /D1

DORNBIRN. Oft sind die Tele-

fonseelsorger der letzte Ret-

tungsanker für Menschen 

in Krisensituationen. Im 

Vorjahr haben 14.099 Vorarl-

berginnen und Vorarlberger 

zum Telefonhörer gegrifen 

und die Notrufnummer 142 

gewählt.  Das sind um 1100 

Anrufe mehr als im Jahr zu-

vor. „Die Sorgen und die Ein-

samkeit nehmen zu“, sagt 

Sepp Gröler, Leiter der Tele-

fonseelsorge Vorarlberg. Ins-

gesamt suchen Frauen öfter 

ein ofenes Ohr als Männer. 

Anders sieht das bei den un-

ter 20-Jährigen aus. /A8

Über 14.000 Anrufe 
von Menschen in Not 

Zur ersten Begegnung zwischen US-Präsident Donald Trump und der deutschen Kanzlerin Angela Merkel ist es am Freitag in 

Washington gekommen. Die beiden Regierungschefs konnten dabei nicht alle Gegensätze ausräumen. /A2   FOTO: AFP

Trump und Merkel suchen nach Gemeinsamkeiten 

Deklaration zum 
Klimaschutz 

Übelkeit und 
Brechdurchfälle 

BREGENZ. Österreichs Klima-

schutzreferenten haben sich 

am Freitag in Bregenz auf 

eine „Bregenzer Deklarati-

on“ geeinigt. Darin fordern 

sie den Bund zu zahlreichen 

Maßnahmen auf, unter ande-

rem dazu, den Steuervorteil 

für Diesel abzuschafen. Die 

Ablehnung dieser speziellen 

Forderung kam postwen-

dend: Umweltminister Andrä 

Rupprechter war bei der Sit-

zung nämlich dabei. /A6

MELLAU. Zu einer rätselhaften 

Erkrankung deutscher Schü-

ler kam es am Donnerstag  

in einem Ferienhaus in Mel-

lau. Rettungskräfte mussten 

in einem Großeinsatz 18 Ju-

gendliche in Krankenhäuser 

einliefern, Gesundheitslan-

desrat Christian Bernhard 

spricht von einer Noroviren-

Infektion als möglicher Ursa-

che. /B1

www.vn.at
Erscheinungsort, Verlagspostamt 6900 Bregenz, 

P.b.b. 02Z030215T, Russmedia, Gutenbergstraße 1, 

6858 Schwarzach
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Tradition und 
Neues vereint 
Alexander Heller  
(Helfe-Labor) 
übernimmt den 
Betrieb in vierter 
Generation /D5

Altach ohne 
Lukse in Ried 
Torhüterproblem 
im ÖFB belastet 
Altach, das nun 
seinen Goalie fürs 
Team schont /C2

MOTOR MERCEDES WILL IN ÖSTERREICH GANZ AN DIE SPITZE 

PLUS  MARKTPLATZ  MOTOR  REISE  GESUND  LEBEN & WOHNEN  KARRIERE

Tage der offenen Tür in den

Vorarlberger Autohäusern, in

den L -

ze

M itä

9 bis 16 Uhr

HEUTE

3. Vorarlberger

Autotage
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Trump und Merkel suchen nach Gemeinsamkeiten 

Deklaration zum 
Klimaschutz 

Übelkeit und 
Brechdurchfälle 

BREGENZ. Österreichs Klima-

schutzreferenten haben sich 

am Freitag in Bregenz auf 

eine „Bregenzer Deklarati-

on“ geeinigt. Darin fordern 

sie den Bund zu zahlreichen 

Maßnahmen auf, unter ande-

rem dazu, den Steuervorteil 

für Diesel abzuschafen. Die 

Ablehnung dieser speziellen 

Forderung kam postwen-

dend: Umweltminister Andrä 

Rupprechter war bei der Sit-

zung nämlich dabei. /A6

MELLAU. Zu einer rätselhaften 

Erkrankung deutscher Schü-

ler kam es am Donnerstag  

in einem Ferienhaus in Mel-

lau. Rettungskräfte mussten 

in einem Großeinsatz 18 Ju-

gendliche in Krankenhäuser 

einliefern, Gesundheitslan-

desrat Christian Bernhard 

spricht von einer Noroviren-

Infektion als möglicher Ursa-

che. /B1

www.vn.at
Erscheinungsort, Verlagspostamt 6900 Bregenz, 

P.b.b. 02Z030215T, Russmedia, Gutenbergstraße 1, 

6858 Schwarzach

WOHIN G6–8

LESERBRIEFE C13

COMICS C10

KINO G6

CHRONIK B2, 3

NOTDIENSTE G5

TODESANZEIGEN B4–9

IMPRESSUM C3

LESERSERVICE  C13

SUDOKU D9

KREUZWORTRÄTSEL C13

Tradition und 
Neues vereint 
Alexander Heller  
(Helfe-Labor) 
übernimmt den 
Betrieb in vierter 
Generation /D5

Altach ohne 
Lukse in Ried 
Torhüterproblem 
im ÖFB belastet 
Altach, das nun 
seinen Goalie fürs 
Team schont /C2

MOTOR MERCEDES WILL IN ÖSTERREICH GANZ AN DIE SPITZE 
PLUS  MARKTPLATZ  MOTOR  REISE  GESUND  LEBEN & WOHNEN  KARRIERE

Tage der offenen Tür in den

Vorarlberger Autohäusern, in

den L -

ze

M itä

9 bis 16 Uhr

HEUTE

3. Vorarlberger

Autotage

Zeitungshänger

NEU!
Beilagenhinweis

Die Vorteile
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Zeitungshänger Der Zeitungshänger bietet die Möglichkeit, die  

Werbebotschaft großflächig und plakativ darzustellen.  

Format:	 B 390 mm x H 215 mm 
Auflage: 	 2.300 Stück
Grammatur:	 170 g

So.	 € 5.000,00 

Alle Preise exkl. 5% Werbeabgabe und 20% USt/Agenturprovision 7,5%.

NEU!
Beilagenhinweis

Sonderwerbeformen

Mit diesen exklusiven Formaten fallen Sie noch mehr auf / 
ziehen Sie noch mehr Aufmerksamkeit auf sich.

Die Vorteile • Statt eine von vielen im Briefkasten zu sein, ist Ihre Beilage durch die  
Frühzustellung bis 6:30 Uhr bereits am Frühstückstisch dabei.

• Zustellung in Trägermedien mit redaktionell umfangreichen Themen. 

• Taggenaue Zustellung an dem von Ihnen gewählten Verteiltag (Montag – Sonntag).

• Durch die Verteilung mit der abonnierten Tageszeitung, den 
„Vorarlberger Nachrichten“, erreichen Sie auch klassische Werbeverweigerer.

Beilagenhinweis VN 

Platzierung: Bündel Aufmacher

Format:	 B 52 x H 65 mm 

Mo-Fr. 	 statt € 2.129,00 	 um € 1.703,20

Sa. 	 statt € 2.410,00 	 um € 1.928,00

Beilagenhinweis NEUE / Wann & Wo 

Platzierung: Textteil

Format:	 B 46 x H 57 mm 

So.	 statt € 862,62 	 um € 690,10              
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Prospektbeilagen/
Türhänger

Prospektbeilagen 
Print + Online

Beilagen erwecken durch ihren hohen Informationswert 
und Zusatznutzen das Interesse der Leser/-innen und 
werden über einen längeren Zeitraum aufbewahrt.

VN, NEUE, VN-Digital-Abonnements/ 
VOL.AT, Wann&Wo, Per 1000 Stück 

	 Mo.–Fr.	 Sa./So.
bis 20 g	 € 125,00	 € 131,00 

bis 30 g	 € 129,00	 € 135,00

bis 40 g 	 € 133,00	 € 139,00 

bis 50 g	 € 137,00	 € 143,00

Banderole 

Türhänger Der Türhänger wird gut sichtbar am Haus- oder Woh-
nungseingang befestigt und stellt dadurch einen beson-
deren Eye-Catcher dar. 

Verschiedene Formate und Formen bieten vielfältigste 
Möglichkeiten, die Werbebotschaft ansprechend zu pub-
lizieren.

Per 1000 Stück

	 Mo.–Fr. 	 Sa.
bis 20 g	 € 160,00	 € 170,00 

bis 30 g	 € 169,00	 € 176,00

Bei händischem Beilegen von Prospekten und bei Handklebung von  
Tip On Cards werden wegen Format- bzw. Konfektionsabweichung  
25% Mehrkosten verrechnet.

Cover Sticker

Tip-OnProfitieren Sie mit dem Online-Package* von noch 
mehr Werbeerfolg bei unseren rund 10.000 VN-Digital-
Abonnenten sowie bei durchschnittlich 286.000  
VOL.AT-Usern** täglich. 

Ihre Vorteile: Mit der VN-Digital ist Ihre Beilage für 
Abonnenten 7 Tage online abrufbar. Zusätzlich wird 
sie 7 Tage auf der Startseite von VOL.AT platziert. 

* Ab 20.000 Stück wird die Beilage auch digital  
dargestellt und verrechnet. Bis 20.000 Stück können 
die VN-Digital-Abonnenten zum 1.000er Preis  
dazugebucht werden. 

Bitte senden Sie uns 5 Werktage vor Verteiltermin das 
PDF-File mit einer Auflösung von 70 bis 100 dpi. Ein 
Dokuement mit Einzelseiten, keine Panoramaseiten 
per Mail an andrea.eller@russmedia.com

** Quelle: Google Analytics

+
VN-Digital

Startseite VOL.AT

Erwachsenen Outdoorjacke
»Olastorp«3 in 1 Outdoorjacke(5681024 32 + 5691002 20)299,99*

199,99
MEHR AUSWAHL – MEHR MARKEN – MEHR SERVICE – MEHR BERATUNG – WWW.INTERSPORT-FISCHER.AT

©Atomic

STARTE MIT UNS IN
DIE WINTERSAISON

3IN1

ZEIT FÜR
ETWAS N

EUES!
SPAREN

IM SCHLA
F!

premium

BOXSPRINGBETT „INTENSE 03“. Wildkernbuche massiv
geölt. Liegefläche 180 x 200 cm. Stoffbezug braun. Box
7-Zonen Tonnentaschenfederkern. Matratze Grand Com-
fort TF 1000 PM. Schwebeoptik. Beimöbel, Kissen und
Tagesdecke gegen Aufpreis. (22950572)

3 Kopfhaupthöhen preisgleich

5.379,-
***

SIE SPAREN

47%

2.799,-
Stattpreise sind ***unverb. Hersteller-Preisempf.

AUF VIELE MÖBEL2)

2) Von der unverb. Hersteller-Preisempf. Ausgenommen in Inseraten und Prospekten beworbene Artikel, Warengutscheine, Serviceleistungen, in den Einrichtungshäusern gekennzeichnete Unglaublich Preise und Trends by kika Produkte,
Küchenblöcke, Stressless, Team 7, Anrei, Birkenstock, Stokke, Austroflex, Grüne Linie, Flexa, Black Label, Tempur, Tom Tailor, Henders & Hazel, Leonardo, Sedda Katalogbestellungen, Elektrogeräte und Zubehör,
Set One by Musterring, Biohort, Karasek, Stern. Gilt nur für Neuaufträge und ist nicht mit anderen Aktionen kumulierbar. Gültig von 15. bis 21.9.2020

10%
AUF VIELE MÖBEL

2)

ZUMSOFORTABZUG

1+ZUSÄTZLICH-33%
Dienstag

15
Sept.

Montag

21
Sept.

BIS

Ausgenommen in unseren
Prospekten und Inseraten
beworbene Produkte

01_k29.indd 1 12.08.20 10:30

Österreichs größter Optiker. 160x in Österreich!hartlauer.at

#GENAUMEINS

Designer-
Sonnenbrillen
für Brillenträger
entdecken!
S. 10/11.

M e i n
100%
Opt i ke r

Näheres auf Seite 4/5.

um0,-
Meine neue
Lieblingsbrille
inklusive Schweizer Premiumgläsern mit dem

April 2021
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Banderole/Tip-On

Banderole Die Banderole umschließt die Zeitung wie ein 
„Gürtel“ und die Werbebotschaft wird somit 
bereits auf den ersten Blick ersichtlich. Dadurch 
kann sich kein Leser diesem außergewöhnlichen 
Werbemittel entziehen.

VN, NEUE, Per 1000 Stück

	 Mo.–Fr.	 Sa./So.
	 € 268,00	 € 281,00

Cover Sticker Der Cover Sticker klebt auf der oberen Hälfte der 
Titelseite. Nach dem Ablösen kann dieses Werbe-
mittel mehrmals auf verschiedenen Oberflächen 
(z. B. auf  Organizern, LapTops, Schultaschen etc.) 
weiterverwendet werden, ohne Spuren zu hinter-
lassen.

VN, NEUE, Per 1000 Stück
	 Mo.–Fr.	 Sa./So.

Titelseite	 € 194,00	 € 203,00

Tip-On Die Tip-On ist ein innovativer Werbeträger, der 
durch die exponierte Platzierung große Aufmerk-
samkeit bei den Leser/-innen erzielt. Auch ausge-
fallene Formate sind bei dieser Sonderwerbeform 
möglich.

VN, NEUE, Per 1000 Stück

	 Mo.–Fr.	 Sa./So.

Titelseite	 € 178,00	 € 188,00

Alle Preise exkl. 5% Werbeabgabe und 20% USt
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Anlieferung

Kontakt

Prospektbeilagen/ 
Banderole/Tip-On

Prospektbeilagen: bis zu 50 g Einzelgewicht, über 50 g auf Anfrage 
Tip-On: Papiergrammatur 170 g/m2 bzw. 200 g/m2

Gerne erstellen wir für Sie ein unverbindliches und individuelles Angebot  
für den Druck Ihrer Beilage auf Zeitungspapier.

Gewicht

Formate und Auflagen Prospektbeilagen	 VN	 NEUE� Wann & Wo
Höchstformat	 300 x 220 mm	 300 x 220 mm� 300 x 220 mm 

Mindestformat	 148 x 105 mm 	 148 x 105 mm� 148 x 105 mm

 
Banderole	 VN� NEUE

Höchstformat	   640 x 90 mm � 494 x 90 mm 

Mindestformat	   640 x 60 mm � 494 x 60 mm
Breite wird bei Auftragsabwicklung bekannt gegeben. 

 
Tip-On	 VN� NEUE

Höchstformat	 148 x 210 mm � 105 x 148 mm 

Mindestformat	 105 x 148 mm � 105 x 148 mm
andere Formate auf Anfrage

 
Auflagen	 VN� NEUE

Wochentagsausgabe	 61.000	 Exemplare*	 11.000 Exemplare**

Samstagsausgabe	 66.000	 Exemplare*

Sonntagsausgabe			   38.500 Exemplare**

Mindestauflage Beilagen	 5.000	 Stück	 5.000 Stück

Auflagen	 Wann&Wo�
Sonntagsausgabe	 134.000	 Exemplare	

März 2021
# 09

AKTUELLES 1

Richtlinien

A U S G A B E  5 8
— 

H E R B S T 

2 0 2 1

TICKET FÜR DIE 

BERGWELT

Gewinnen Sie mit  

etwas Glück 2 x 2 Montafon  

Brandnertal Cards.

 03

Ernsthafter und professioneller Klimaschutz

HERZBLUT 

Johanna Rhomberg  

über Tradition und Moderne 

im Tourismus  

LOKALER KREISLAUF  

Vorarlbergs erste  

erneuerbare Energie- 

gemeinschaft in Schnifis 

TEAMWORK

Zusammenarbeit  

von Mensch und Maschine  

im Stromhandel 

TURN TO ZERO  

UNSERE  
ENERGIE

Vorarlbergs Magazin für Energie, Zukunft  

und nachhaltiges Leben

Auf Anfrage streuen wir Ihre Prospektbeilagen über unsere Auflage  
hinaus an beinahe jeden Haushalt in Vorarlberg (max. 157.000 Stück). 

Beilagen können individuell nach Orten oder Regionen verteilt werden.

Ihr Kundenberater informiert Sie gerne über die Auflagenhöhe in dem von Ihnen  
gewünschten Verteilgebiet.

Weiterstreuung

Beilagendruck

* davon 10.000 VN-Digital-Abonnements
** davon 500 NEUE-Digital-Abonnements

B’sundrig
GENÜSSE, MENSCHEN, GESCHICHTEN AUS DER REGION

neutral gedruckt

Oktober/
November 2021

102. Ausgabe
Euro 1,50

Exklusiv für 
Vorteilskunden

30 % 
günstiger  

zu den schönsten  Weihnachtsmärkten
Seite 66

WALDLUFT
Gemeinsam sind wir  
der Zukunft gewachsen
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Prospektbeilagen/ 
Banderole/Tip-On

Russmedia Verlag GmbH, Verteilerservice,  
Gutenbergstraße 1, 6858 Schwarzach

Tip-On müssen eine Woche, Prospekte frühestens 5 Werktage bzw.  
spätestens 3 Werktage vor dem vereinbarten Erscheinungstermin  
(frei Haus, verzollt und versteuert) bei Russmedia angeliefert werden.

Genaue Informationen entnehmen Sie den Anlieferrichtlinien, welche Sie bei Ihrem 
Kundenberater anfordern können.

Anlieferung

Kontakt Kundenberatung: 
Andrea Eller,  
Tel. +43 5572 501-315, E-Mail: andrea.eller@russmedia.com	

Jacqueline Buocz,  
Tel. +43 5572 501-820, E-Mail: jacqueline.buocz@russmedia.com

Disposition: 
Anja Mühlethaler,  
Tel. +43 5572 501-816, E-Mail: anja.muehlethaler@russmedia.com

Ihr Kundenberater informiert Sie gern über Beilagenmöglichkeiten sowie über Termine, 
Formate und Abwicklung.

Prospektbeilagen müssen sich im Umbruch und Druck von den VN und 
NEUE abheben und dürfen keine Fremdanzeigen beinhalten.  
Die Durchführung eines Auftrages ist von der rechtzeitigen Vorlage eines  
Musters abhängig. Sonderfalzungen und Prospektaufkleber auf Anfrage.  
Konkurrenzausschluss kann nicht gewährt werden. Ein Schieberecht  
+/- 2 Tage behalten wir uns vor. Bei Auftragsstornos kürzer als 10 Tage  
vor Erscheinungstermin fallen 20% Stornogebühr an. 

Prospektbeilagen-, Banderole- und Tip-On-Umsätze  
unterliegen einer eigenen Rabattstaffelung und können somit  
in Anzeigenumsätze nicht miteinbezogen werden. 

Richtlinien
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V-Brief ist unser Angebot für den Briefversand mit individuellem Inhalt. 
In den Formaten von S bis XL und auch in Rollenform erreicht Ihre Sendung
termingerecht ihr Ziel.

Produkt	 Preis	 Gewicht 	 Mindestformat	 Höchstformat	 max. Stärke

V-Brief S	 EUR 0,65	 0–20 g	 140 x 90 mm	 235 x 162 mm	 5 mm	

V-Brief M	 EUR 1,14	 21–75 g	 140 x 90 mm	 235 x 162 mm	 5 mm	

V-Brief L	 EUR 2,24	 0–2000 g 	 140 x 90 mm	 353 x 250 mm	 30 mm	

V-Brief XL 	 EUR 3,61	 0–2000 g 	 140 x 90 mm	 Länge + Breite + Höhe = 900 mm 
				    größte Ausdehnung: 500 mm

Höchstmaße für Sendungen in Rollenform: Länge + 2 x Durchmesser = max. 900 mm sowie Länge max. 500 mm. 
Sendungen in Rollenform können nur als V-Brief XL versandt werden.

Die Zustellung erfolgt innerhalb von drei Tagen. Abholservice: Kostenberechnung erfolgt ja nach Aufwand.

Preise in Euro pro Stück exkl. 20% USt. Empfänger außerhalb unseres Verteilgebietes übergeben wir an die Post.

Weitere Gewichtsklassen auf Anfrage. Die Zustellung erfolgt innerhalb von drei Tagen. 

Preise in Euro pro 100 Stück exkl. 20% USt. Tarif gültig ab 500 Stück. 
Empfänger außerhalb unseres Verteilgebietes übergeben wir an die Post, diese Kosten werden  
1:1 weiterverrechnet.

Mit V-Mail versenden wir Ihre inhaltsgleichen Sendungen ab 500 Stück.
Wir stellen alles für Sie zu – außergewöhnliche Werbesendungen, Zeitungen,
Reisekataloge, Flugblätter oder Warenproben.

	 Gewicht	 Preis

	 bis 50 g	 EUR 31,02

	 60 g	 EUR 35,46

	 70 g	 EUR 36,36

	 80 g	 EUR 37,38

	 Gewicht	 Preis

	 90 g	 EUR 38,00

	 100 g	 EUR 38,78

	 110 g	 EUR 39,06

	 120 g	 EUR 40,05

	 Gewicht	 Preis

	 130 g	 EUR 41,05

	 140 g	 EUR 42,04

	 150 g	 EUR 43,03

	 160 g	 EUR 44,01

	 Gewicht	 Preis 

	 170 g	 EUR 45,00

	 180 g	 EUR 45,99

	 190 g	 EUR 47,00

	 200 g	 EUR 47,98

Adressierte Werbesendungen mit V-Mail

Individualisierte Briefzustellung mit V-Brief

vorarlbergmail
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Gerne beraten wir Sie persönlich

Andrea Eller | Verkauf
Tel. +43 5572 501-315
E-Mail: andrea.eller@russmedia.com

Jacqueline Buocz | Verkauf
Tel. +43 5572 501-820
E-Mail: jacqueline.buocz@russmedia.com

Bernd Heregger | Logistik
Tel. +43 5572 501-181
E-Mail: bernd.heregger@russmedia.com 

Anlieferung

Russmedia Service GmbH, vorarlbergmail 
Gutenbergstraße 1, A-6858 Schwarzach 

Kleinmengen: Mo–Fr 8–17 Uhr am Empfang
Großmengen: Mo–Fr 7.30–12 Uhr und 
Mo–Do 13–15 Uhr im Verteilservice

vorarlbergmail

Schnell und flexibel versenden  
mit dem besonderen V-Service!

>>	 Bestes Preis-Leistungs-Verhältnis
>>	 Termingerechte Zustellung
>>	 Kostenlose Retourenabwicklung
>>	 Optimierung Ihrer Adressdaten
>>	 Komplettservice von Druck bis Zustellung
>>	 Abholung an Ihrem Standort
>>	 Persönliche Ansprechpartner  
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russmedia.live
VOL.AT ist CO2-neutral

NEU: UNSER TV-STUDIO MIT MODERNER HIGHTECH-4K-LED-WALL

Von der Nachrichtensendung „Vorarlberg Live“ über die Late-Night-Show „Klubhaus“ bis hin zu den Online 
Sessions der Interactive West – unser TV-Studio wird bereits vielseitig verwendet. Es überzeugt mit seiner 
Wandelbarkeit und technischen Voraussetzungen wie der hochauflösenden 4K-LED-Wall.

Überzeugen Sie sich selbst und mieten Sie unser Studio für Ihre Veranstaltung bzw. Produktion. Profitie-
ren Sie dabei von den vielen verschiedenen Möglichkeiten, denn das TV-Studio können Sie sowohl für live, 
digitale oder auch hybride Events verwenden. Ob Firmenansprachen, Tagungen, Produktpräsentationen, 
Kongresse, Diskussionsrunden oder andere Konzepte – kontaktieren Sie uns gerne für mehr Informationen 
oder eine Studiobesichtigung.

VIELE VERANSTALTUNGEN AUS EINEM HAUS – KEINE WIE DIE ANDERE

Egal ob analog oder digital, geschäftlich oder privat, musikalisch oder kulinarisch, zur Unterhaltung oder 
Weiterbildung, jung oder älter – unsere Events sind so vielseitig wie die Vorarlberger*innen selbst.

Als Rundum-Event-Dienstleister schaffen wir nicht nur Eigenformate, sondern führen 
auch Veranstaltungen für unsere Partner*innen und Kund*innen durch.

Alle Informationen zu unseren Veranstaltungen finden Sie unter: www.russmedia.live

Innovationen

CO2-NEUTRAL WERBEN AUF VOL.AT

Wussten Sie, dass VOL.AT als erste Online-Newsplattform klimaneutral ist? 
Als Teil des Klimaneutralitätsbündnis 2025 achten wir an unserem Firmen-
sitz in Schwarzach bereits auf einen nachhaltigen Umgang mit Ressourcen 
und unterstützen verschiedene Nachhaltigkeitsprojekte weltweit. Mit Ihrer 
Werbung auf VOL.AT leisten Sie somit nicht nur einen Beitrag für die loka-
le Wertschöpfung in Vorarlberg, sondern tragen auch zum Klimaschutz bei. 
Dieses Konzept ist bisher einzigartig!

Das erste 
klimaneutrale 

Newsportal 
der Welt
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VOL.AT ZahlenVOL.AT Zahlen

7 VON 10 VORARLBERGER*INNEN NUTZEN VOL.AT TÄGLICH

Die Reichweitenstudie der GfK Austria hat es erneut bestätigt: VOL.AT ist Vorarlbergs stärkste Medien-Mar-
ke! 68,5 Prozent der Vorarlberger*innen besuchen täglich das Vorarlberger Nachrichtennetzwerk. Sogar im 
Vergleich mit internationalen Portalen liegt VOL.AT im Ländle auf dem ersten Platz: Innerhalb einer Woche 
besuchen 81,6 Prozent aller Vorarlberger*innen VOL.AT. Facebook besuchen dagegen nur 56,5 Prozent und 
Instagram sogar nur 40,5 Prozent. Ein Fünftel der Vorarlberger*innen nutzt nicht einmal eine der genannten 
Social-Media-Plattformen. Sie informieren sich ausschließlich auf VOL.AT.

*Quelle: ÖWA Basic, September 2021 

4:55 min
durchschnittliche Verweildauer 
auf VOL.AT

Verweildauer

*Quelle: GfK Austria, 2020, n = 500, Grundgesamtheit: Vorarlberger Bevölkerung ab 14 Jahren

Tageswerte 

1.442.552 356.284    187.263
Seitenaufrufe Besuche Nutzer*innen

Monatswerte

44.719.104 11.044.814 5.805.142
Seitenaufrufe Besuche Nutzer*innen

Tablet
3,9%

Desktop
30,4%

Mobile
65,8%

Besuche

Tablet
4,2%

Desktop
21,6%

Mobile
74,2%

Nutzer*innen

Demografïsche Daten

VOL.AT-Zugriffe in Echtzeit

Alter 18-44 29,4%
 45-64 46,4%
 65+ 23,9%
Geschlecht männlich 53,2%
 weiblich 48,8%

Quelle: Google Analytics, August 2021

V
O
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VOL.AT Startseite

1

2

4

3

5

Mobile & 
App

Desktop & 
Tablet

VOL.AT Startseite

2

1

4

5

3

6

7

1  Billboard (970x250) + 1  Mobile Billboard (320x128) € 4.671,- € 3.737,- € 4.671,- -

2  Sitebar (300x600) + 4  Content Ad (300x250) € 4.904,- € 3.924,- € 4.904,- -

3  Wettersponsoring (300x120) + 3  Mobile Wettersponsoring (320x128) - - - € 4.854,-

4  Content Ad (300x250)  + 4  Content Ad (300x250) € 3.392,- € 2.714,- € 3.392,- -

5  PR-Artikel 3) + 2  Mobile PR-Artikel 3) € 2.824,- € 2.259,- € 2.824,- -

5  Advertorial 4) + 2  Mobile Advertorial 4)  € 1.948,- - - -

6  Super Large Ad 1 (630x470) + 4  Content Ad (300x250) € 4.449,- € 3.559,- - -

7  Veranstaltungstipp (350x470) + 5  Mobiler Veranstaltungstipp (329x128) - - - € 802,-

   FIXPLATZIERUNG
 DESKTOP MOBILE 1)  0-24 Uhr 6-18 Uhr 6-18 Uhr 0-24 Uhr 
   pro Tag  pro Tag mind.  7 Tage
     2 Tage 2)

1) Für mobile Ausspielungen müssen die Formate in der doppelten Größe angeliefert werden. Diese werden für Smartphones mit Retinadisplay benötigt.
2) maximale Reichweite = 50.000 AIS / FC1
3) PR-Artikel sind 24 Stunden auf einer Startseiten-Position fixplatziert. 
4) Advertorials bewegen sich im Newsfeed – je nach Nachrichtenlage – nach unten. 
Alle Preise exkl. 20% USt / Änderungen und Druckfehler vorbehalten. 
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VOL.AT ArtikelseiteVOL.AT Artikelseite

1) Für mobile Ausspielungen müssen die Formate in der doppelten Größe angeliefert werden. Diese werden für Smartphones mit Retinadisplay benötigt.
2) Premium Portale der Russmedia Vermarktung mit Österreich-Traffic (keine Einzelbelegung). Aktueller Stand unter: www.austriacomplus.at
Alle Preise exkl. 20% USt / Änderungen und Druckfehler vorbehalten. 

1  Billboard (970x250) + 1  Mobile Billboard (320x128) € 30,- € 35,- € 40,- € 40,-

2  Sitebar (300x600) + 2  Content Ad (300x250) € 40,- € 45,- € 50,- € 50,-

3  Content Ad (300x250) +  2  Content Ad (300x250) € 20,- € 25,- € 30,- € 30,-

4  Sitelink + 2  Sitelink € 20,- € 27,- € 30,- -

6  Video Ad (16:9) + 5  Mobile Video Ad (16:9) - ab € 20,- ab € 30,- -

1+2+3 UAP+ (Billboard/Sitebar/ + 2  Content Ad (300x250) € 25,- € 30,- € 35,- -
 Content Ad)  

1+2+3  UAP+C (Billboard/Sitebar/ + 2  Content Ad (300x250) € 30,- € 35,- € 40,- -
 Content Ad/Sitelink)    

    TKP TKP TKP TKP
 DESKTOP MOBILE 1)   run over run over Targeting  Premium-
   network site +   Netz-
    Umfelder  werk 2)

Desktop & 
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VOL.AT + NetzwerkVOL.AT + Netzwerk 

CONTENT

VOL.AT bietet eine Vielzahl an Möglichkeiten, Ihre Inhalte einer relevanten Zielgruppe auszuspielen. Sie können 
Ihren Beitrag für 24 Stunden auf unserer Startseite fixplatzieren oder ihn als „Advertorial“ in unseren Newsfeed 
einbetten. Für eine optimale Auslieferung ist die Definition einer Mindestzahl an Sichtkontakten möglich. Mit 
unserem „Story“-Format im auffälligen Layout machen Sie Ihre Werbebotschaft zu einem Erlebnis: Bilder und 
Videos ergänzen Ihren Beitrag perfekt und werten Ihre Anzeige optimal auf. Alle Content-Formate fügen sich 
natürlich in unser News-Angebot ein, weswegen diese Werbeform von unseren User*innen als besonders ver-
trauenswürdig wahrgenommen wird.

Ihre Möglichkeiten:

• PR-Artikel, Sitelink und Advertorial
• Native PR Ad
•  Artikel-Empfehlung: Ihr Content erscheint unter Beiträgen als: „Dieser Artikel könnte Sie auch interessieren“
•  Organischer Post: gemeinde.vol.at 

DISPLAY 

Auch die Display-Werbung bietet eine Vielzahl von Möglichkeiten. Platzieren Sie Ihr Werbebanner für 24 Stun-
den fix auf unserer Startseite. Auch die Platzierung über einen längeren Zeitraum ist möglich, bis eine von 
Ihnen definierte Anzahl an Sichtkontakten erzielt worden ist. Nutzen Sie dabei unser gesamtes Netzwerk 
und platzieren Sie Ihre Werbung nicht nur auf VOL.AT, sondern – je nach Zielgruppe – wahlweise auch auf 
ländlejob.at, ländleimmo.at, ländleauto.at oder bei Partnern unseres großen Premiumnetzwerks.

Ihre Möglichkeiten:

•  Klassische Display Banner: UAP, UAP+C, Super Banner, Sitebranding, Wall Ad etc. 
•  UAP IAB Package: Banner im IAB Standard-Format ermöglichen eine Buchung 
 bei weiteren Online-Portalen, die diese Standardgrößen anbieten.
•  Wettersponsoring: Fixplatzierung Ihres Logos unterhalb des Startseiten-Wetters 
 und auf der Wetter-Unterseite, sowie Mobile und in der VOL.AT App. 

Wettersponsoring

Desktop & Tablet: 300x120 px unter dem Wetter 
auf der VOL.AT Startseite + Position auf wetter.vol.at

Mobile: 320x128 px unter dem Wetter auf der 
VOL.AT Startseite + Position auf wetter.vol.at

Preis: € 4.854,- (0-24 Uhr/7 Tage)

Mobile & 
App

Desktop & 
Tablet
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VOL.AT + NetzwerkVOL.AT + Netzwerk 

TARGETING

Sprechen Sie genau die Zielgruppe an, die Sie ansprechen wollen. Dank unseren zahlreichen Targeting-Mög-
lichkeiten kommt Ihre Werbebotschaft genau dort an. Von soziodemografischen Daten wie Alter, Geschlecht 
oder Familienstand, regionalem Targeting bis hin zu verschiedenen Produkt-Interessen: Die Möglichkeiten 
sind vielfältig und lassen keine Wünsche offen.

Auch Retargeting ist ein fester Bestandteil unseres Portfolios. Gestalten Sie zum Beispiel einen PR-Text und 
sprechen Sie Leser*innen dieses Artikels im Anschluss gezielt mit Ihrer Werbebotschaft an. So können Sie 
sich sicher sein, genau die Menschen zu erreichen, die sich bereits mit Ihren Produkten oder Angeboten 
beschäftigt haben.

Targeting kann für unsere Display Formate wie auch für unsere Content Formate angewendet werden. Selbst-
verständlich schützen wir dabei die Anonymität unserer User*innen.

Nutzen Sie unsere Targeting-Pakete:

•  Content-Creation-Paket
 2-4 Wochen buchbar
 13-18 Artikel inkl. Teaser Ads
 Advertorial auf der Startseite
 Sitebar Targeting

• Lehrlingspaket
 Abgestimmt auf eine junge Zielgruppe, Eltern und erweiterte Familie
 inkl. Retargeting auf Datenbasis (Display, Content, Social Media)

• Umfragen-Paket
 Platzierung Ihrer Umfrage
 Optimierung auf eine entsprechende Zielgruppe
 Ziel: Interaktion und Teilnahme

SOCIAL MEDIA 

Eine Welt ohne Social Media ist heute kaum mehr vorstellbar. Darum spielen wir Ihre Werbung bei Bedarf nicht 
nur auf unseren Portalen aus. Unsere Online-Expert*innen unterstützen Sie gerne auch bei der Umsetzung 
und Optimierung Ihrer Social-Media-Kampagnen. Oder Sie nutzen unsere Reichweite für Ihre Werbebotschaft:  
VOL.AT allein hat über 87.000 Follower*innen auf Facebook und über 17.400 Follower*innen auf Instagram.

•  Sponsored Post: Laufzeit 1-3 Wochen auf Facebook, Instagram, Snapchat oder TikTok

Über 
300 Segmente 

direkt oder 
programmatisch 

buchbar

Bei den 14- bis 29-Jährigen weisen die Russmedia-Marken eine solide Reichweite auf. Rund ein 
Viertel der jungen Vorarlberger*innen informiert sich täglich in mindestens einem Russme-
dia-Medium. Dabei liegen digitale Kanäle mit einer täglichen Reichweite von 54,5 Prozent knapp 
vor Print mit 44,9 Prozent.

Alles aus 
einer Hand!

V
O
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AT
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VOL.AT + Netzwerk

VIDEOANZEIGEN 

Videos liegen voll im Trend. Mittlerweile verzeichnet VOL.AT über 2,8 Millionen Videoaufrufe pro Monat. 
Dementsprechend aufmerksamkeitsstark können Sie Ihre Werbebotschaft bei uns platzieren. Platzierungs-
möglichkeiten gibt es an verschiedenen Stellen: in Artikeln, Live-Streams, zu Beginn oder inmitten redaktio-
neller Videos, auf internetfähigen TVs und Spielkonsolen. Sehr gerne kümmern wir uns neben den Schaltun-
gen der Videoanzeigen auch um die professionelle Produktion Ihres Videos. 

•  NEU: Platzieren Sie Ihre Werbebotschaft bei Vorarlberg LIVE. 

•  Video-Plakat: Diese Werbeform macht Ihr Plakat- oder Printsujet zum TV-Star. 
 Das TV-Plakat bietet eine aufmerksamkeitsstarke Integration – auch ohne Werbespot.

• Marken-Sponsoring: Zeigen Sie in Live-Streams und Videos Präsenz und machen Sie 
 Ihre Marke durch „powered by …“ bekannt.

• Klassischer Spot: Der klassische Spot (max. 30 Sek.) wird als PreRoll vor Videos oder 
 Live-Streams geschaltet.

• Floating Video Ad: Das Video wird beim Scrollen am unteren Rand des Computer- oder 
 Smartphone-Bildschirms angeheftet und ist so dauerhaft sichtbar.

Floating Video Ad Vorarlberg LIVE

• VOL.AT + YouTube: Platzieren Sie Ihre Werbung nicht nur auf VOL.AT, sondern direkt bei YouTube als 
 PreRoll vor Video-Beiträgen, die Ihre gewünschte Zielgruppe ansprechen. 

• VOL.AT TV Sponsoring: Ihre Werbebotschaft läuft als 6-sekündige Bumper Ad vor dem eigentlichen Video.
 Die Laufzeit beträgt eine Woche.

VOL.AT TV Sponsoring

VOL.AT + Netzwerk 
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VOL.AT + Netzwerk

NOCH MEHR REICHWEITE IM PREMIUMNETZWERK  

Russmedia ist Österreichs führender Premiumvermarkter von Nachrichtenportalen mit einer internationalen 
Reichweite von über 65 Millionen Visits im Monat und mehr als 9 Millionen Unique Clients (Anzahl der Endge-
räte) pro Monat.

Die Premium Portale der Russmedia Vermarktung mit Österreich-Traffic: 

Durch unser Premiumnetzwerk kommt Ihre Werbebotschaft genau dort an, wo sie wirken soll: Bei Ihrer Ziel-
gruppe! Sie wissen, wen Sie mit Ihrer Kampagne erreichen möchten und wir wissen genau, wo Sie diese Ziel-
gruppe erreichen. Überlassen Sie uns die Platzierung Ihrer Werbung in unserem Premiumnetzwerk inklusive 
der Vorarlberger Online-Portale VOL.AT, ländlejob.at, ländleimmo.at etc.

Wir beraten und unterstützen Sie bei der Umsetzung der entsprechenden Werbemittel für die verschiedenen 
Kanäle und sorgen für eine bestmögliche Performance Ihrer Werbebotschaft über sämtliche Medienkanäle 
hinweg.

VOL.AT + Netzwerk 

Quelle: Interne Daten, September 2021
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Online-Marketing

Wussten Sie, dass sich etwa 90 Prozent der Verbraucher*innen über ein Produkt, 
eine Dienstleistung oder ein Unternehmen im Internet informieren? Deshalb 
sollten Sie Ihren Online-Auftritt nicht außer Acht lassen. Online-Marketing ist 
mittlerweile ein wichtiges Marketinginstrument, bei dem man punktgenau seine 
Zielgruppe ansprechen und kosteneffizient große Reichweiten erreichen kann.

Online-Marketing

Die Webseite ist Ihr digitales Aushängeschild und das Herzstück Ihres Web-
auftritts. Neben einer ansprechenden grafischen Gestaltung sollte sie auch den 
technischen Anforderungen entsprechen und responsive (angepasst für Desktop, 
Smartphones und Tablets) sowie suchmaschinenoptimiert sein.

Webseite:  
Deine digitale Visitenkarte

Von Facebook, Instagram über Snapchat, LinkedIn bis hin zu TikTok – auf den 
Social-Media-Kanälen dreht sich alles um gute Inhalte und die Community. 
Als besonderes Extra können Sie durch bezahlte Social-Media-Kampagnen Ihre 
Zielgruppe(n) exakt erreichen.

Social-Media-Marketing

Mit Google-Textanzeigen erscheinen Sie Ihrer Zielgruppe in den Suchergebnissen 
und werden so sichtbar. Mit Banner-Werbung (Bild- und Textanzeigen) können Sie 
im Google-Display-Netzwerk auf Ihre Marke aufmerksam machen. Remarketing-, 
YouTube- und App-Kampagnen runden die Werbemöglichkeiten auf Google ab.

Werben auf Google

Bei Fragen oder Interesse wenden sie sich bitte an:

Benjamin Pilz
Tel.: +43 676 88005843, E-Mail: benjamin.pilz@russmedia.com

Sara Stiegelmair
Tel.: +43 676 88005268, E-Mail: sara.stiegelmair@russmedia.com
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TV-Studio

Nutzen Sie unser TV Studio für Live-Streams und Aufzeichnungen

Seit Jahren setzt Russmedia erfolgreich Veranstaltungen für und mit Kunden und Part-
nern um. Doch die Corona-Pandemie hat die Veranstaltungsbranche im letzten Jahr ge-
hörig durcheinander gewürfelt. Darum haben wir uns 2020 verstärkt auf das Streaming 
von Live-Events fokussiert und in unserem TV Studio in Schwarzach zahlreiche Digital-
Veranstaltungen in TV-Qualität durchgeführt. Unser modernes Studio steht nun auch zur 
Vermietung zu Verfügung. Mindestnutzungsdauer: eine Stunde.

Ihr Event live oder aufgezeichnet aus dem Russmedia TV Studio
Genutzt werden kann unser wandelbares Studio für zahlreiche Events und Veranstaltungs-
formate. Das geschnittene Video steht Ihnen im Anschluss zur freien Verfügung:

•    Talk-Sendungen oder Diskussionsrunden
•    Produktpräsentationen
•    Ansprachen
•    Schulungen
•    Kongresse/ Tagungen
•    Musikvideos
•    Kamingespräche

Alle Aufzeichnungen können live über verschiedene Kanäle gestreamt werden, beispielswei-
se über YouTube, soziale Medien, Zoom oder auf unseren reichweitenstarken hauseigenen 
Medien VOL.AT und VN.at. Mit unseren virtuellen Events und Formaten wie Vorarlberg 
LIVE haben wir bisher mehr als zwei Millionen Aufrufe generiert.
Für zahlreiche analog geplante Events und Veranstaltungsreihen haben wir innerhalb kür-
zester Zeit digitale Konzepte geschaffen. Gerne unterstützen wir auch Sie dabei, ihr Veran-
staltungskonzept auf ein neues Level zu heben.
Erfolgreiche Beispiele für Online-Veranstaltungen sind unter anderem Live-Streams im 
Rahmen der Interactive West, die Live-Berichterstattung von den Gemeindewahlen und 
Bürgermeister-Stichwahlen, die Lehrlingsmesse „Lehre in Vorarlberg“ und viele weitere 
interne und externe Events.

Modernste Ausstattung für das beste Stream-Ergebnis
Unser Studio ist rundum mit großen LED-Wänden ausgekleidet. Damit schaffen wir für 
jede Veranstaltung einen unvergleichbaren Hintergrund, der ganz individuell auf sämtli-
che Themen oder Ihr Firmenbranding angepasst werden kann. So schaffen wir eine ganz 
besondere Atmosphäre für Ihr Event!

Unser professionelles Team bringt jahrelange Erfahrung im Bereich der Live-Produktion 
mit. Bei Bedarf können wir mehrere Gäste auch virtuell ins Studio schalten und Daten, 
Präsentationen sowie Einspieler einblenden. Außerdem stehen wir Ihnen beim Schnitt 
oder bei der Moderation des Live-Streams oder Ihrer Aufzeichnung zur Seite.

Digitale Veranstaltungen jetzt durchführen: Kontaktieren Sie uns für Ihr individuelles An-
gebot.
Bei Fragen oder Interesse wenden sie sich bitte an:

Corinna Baumann
Tel.: +43 676 88005417, E-Mail: corinna.baumann@russmedia.com

www.russmedia.live

Wir beraten Sie gerne und lassen Ihnen ein unverbindliches Angebot ganz nach Ihren Be-
dürfnissen und Anforderungen zukommen. Wir freuen uns auf Ihre Anfrage!
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Einleitung

Papier (Zeitungsdruckpapier)
42,5 g/m2 Standardpapier bis 60 g/m2 
aufgebesserte Sorten, ungestrichen, 
maschinenglatt, bis 70 % Altpapier-
anteil, chlorfrei gebleicht, 
umweltfreundlich

A4-Format ist nicht randabfallend  
bedruckbar!

Broadsheet (Großformat)
Papierformat: B 305 x H 470 mm
Satzspiegel: B 280 x H 440 mm
Panoramaformat: B 585 x H 440 mm

Tabloidformat (Kleinformat)
Papierformat: B 235 x H 305 mm
Satzspiegel: B 210 x H 280 mm
Panoramaformat: B 440 x H 280 mm

Papier/Formate

Beilagen 
Höchstformat: B 220 x H 300 mm
Mindestformat: 105 x 148 mm
Gewicht: 5 bis 50 g (restliche auf Anfrage)

Mindestauflage: 5.000 Exemplare

Tip-On (Einzelblätter)
Höchstformat: 148 x 210 mm
Mindestformat: 105 x 148 mm –
andere Formate auf Anfrage
Papiergrammatur: mind. 170 g/ 
max. 200 g
Mindestauflage: 5.000 Exemplare

Für das maschinelle Aufkleben einer Tip-
On (Offset matt, nicht drucklackiert oder  
Glanzlack) muss das Hauptprodukt 
(Träger) einen Mindestumfang von 8 
Seiten Großformat oder 16 Seiten Klein-
format haben. Bei Tip-On auf glänzend 
gestrichenem Papier sowie Karten mit 

Perforation, Krempung bzw. Rillung Preis 
nach Anfrage. Die Durchführung eines 
Auftrages ist von der rechtzeitigen Vorlage 
eines Musters abhängig (mind. 500 Stk.). 
Eine Auftragsbestätigung erfolgt nach 
Prüfung des Musters. Sonderfalzungen 
und Prospektaufkleber auf Anfrage. Tip-On 
müssen eine Woche, Prospekte frühestens 
5 Werktage bzw. spätestens 3 Werktage vor 
dem vereinbarten Erscheinungstermin 
(frei Haus, verzollt und versteuert) bei 
Russmedia, Gutenbergstraße 1,  
6858 Schwarzach angeliefert werden.

Handklebung: bei Format-/Konfekti-
onsabweichungen Preis auf Anfrage!

Im Falle unsachgemäßer Anlieferung 
von Beilagen sowie Tip-On werden die 
erforderlichen Aufwände dokumentiert 
und in Rechnung gestellt.

Beilagen und  
Tip-On-Cards

Um einen effizienten Arbeitsablauf zu 
gewährleisten und ein optimales Drucker-
gebnis zu erzielen, haben wir für Anzei-
gen- und Druckkunden von Russmedia 
eine übersichtliche Darstellung für die 
Datenaufbereitung ausgearbeitet. Dank 
der Interessensgemeinschaft (IG) AUS-
TRIA DRUCKSTANDARD ZEITUNGEN 
gibt es einheitliche Repro-Richtlinien für 
den Zeitungsdruck. Die Mitglieder der 
IG haben sich unter Einbeziehung der 
Zeitungsdrucker in konstruktiver Diskus-
sion auf einen sinnvollen gemeinsamen 

Nenner geeinigt. Dadurch wird die Ab-
stimmung zwischen den einzelnen Ferti-
gungsstufen im Druckprozess wesentlich 
erleichtert!

Sie finden die jeweils aktuellen Richtlini-
en auch auf unserer Homepage: 
www.russmedia.com/presse/downloads/
Technische_Infos_2020.pdf oder via  
E-Mail unter techinfo@russmedia.com  

Auf eine gute Zusammenarbeit freut sich 
das Russmedia-Team!

Einleitung/Technische 
Richtlinien
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Anzeigen

Disposition, Planung VN  
und Extras, Journale
Stefan Eder, Tel. +43 5572 501-220
stefan.eder@russmedia.com

Rainer Tangl, Tel. +43 5572 501-281
rainer.tangl@russmedia.com

Planung und Produktion WANN & WO 
Willi Gebhard, Tel. +43 5572 501-637
willi.gebhard@wannundwo.at

Druck

Produktionsplanung Druck
Peter Hehle, Tel. +43 5572 501-288
peter.hehle@russmedia.com

Christian Hödl, Tel. +43 5572 501-401
christian.hoedl@russmedia.com

Produktionscontrolling und 
Materialeinkauf
Erik Bleyer, Tel. +43 5572 501-160
erik.bleyer@russmedia.com

Kontakt

Ausdruck als Muster
Legen Sie uns einen vollständigen,  
wenn möglich farbigen Ausdruck Ihrer 
Daten bei, damit wir überprüfen können, 
ob alle Komponenten Ihres Auftrages 
korrekt sind. 

Mustervorlage

FTP 1
Host: ftp.vn.vol.at
User-ID: Inserate
Password: Inserate

FTP 2
Host: ftp.russmedia.com
User ID: russmedia
Password: russmedia

Datentransfer

Benennung: Bitte verwenden Sie eine Subjekt-Bezeichnung die uns eine eindeutige 
Zuordnung zu Ihrem Auftrag ermöglicht z. B. Kunde_VN_26.01.

Satz / Litho Feindaten werden von Ihnen als druck-
fähige PDF-Dateien gemäß unseren 
technischen Richtlinien per E-Mail oder 
FTP-Übertragung beigestellt (Auflösung 
der Bilddaten 240 Pixel / Inch, Gesamt-
farbauftrag 240 Prozent, Dokumentgröße 
sowie druckbarer Bereich nach vorheriger 
Abklärung). 

Angelieferte Daten werden von uns nicht 
bearbeitet (häufige Fehlerquellen sind 

vorgefertigte Fremddaten oder Inserate 
die nicht unseren technischen Richtlinien 
entsprechen).

Ist eine Nachbearbeitung erforderlich 
bzw. vom Auftraggeber gewünscht – und 
zeitlich durchführbar – wird diese nach 
Aufwand in Rechnung gestellt.  

Ihr „Gut zum Druck“ bedeutet die  
verbindliche Freigabe des Auftrages.

Ansprechpartner
Datentransfer
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Richtlinien 
für den Zeitungsdruck

Rasterweite
40 L/cm (100 lpi) – Standard der IG-
Austria Druckstandard Zeitung (Ab-
weichung davon in verlagsspezifischen 
Vereinbarungen) 

4c-Repros
GCR mit Unterfarbenzugabe (30 %),
Schwarzaufbau mittel, max. Flächen-
deckung/Gesamtfarbauftrag: 240%,
max. Schwarz 95%. 
Bei Bilddaten benötigen wir, bezogen  
auf die Ausgabegröße, eine Mindest-
auflösung von 240 Pixel/Zoll

Farbseperation
CMYK für den Zeitungsdruck 

Druckfarben
Euroskala Zeitung

Schwarz-Weiß-Repros
Tiefe auf max. Schwarz 95%  
einstellen

Farbdichte
Cyan 0,90 – Magenta 0,90 –Gelb 0,90 – 
Schwarz 1,10 – ein Drucken ohne Farb-
schwankungen ist nicht möglich – wir 
sehen visuell kontrollierbar die maximale 
Farbdichteschwankung im Zeitungs
druck gemäß der IFRA mit +/- 0,1 D 
machbar.

Druckbarer Tonwertbereich
5% bis 95%

Punktzunahme
Gemessen im 50%-Tonwert
Cyan, Magenta, Gelb, Schwarz: 26%
Mit den prozessbedingten Schwankun-
gen, welche in der Auflage bis max.  
+/- 5% Rastertonwert betragen können.

Datenformate für die
Datenanlieferung
Vorzugsweise PDF.
Dies gewährleistet eine sichere Datei-
erstellung und die Möglichkeit einer 
visuellen Eigenkontrolle mit der PDF-
Voransicht. Nur wenn PDF und damit 
die gesicherte Dateiübermittlung nicht 
machbar ist evtl. ersatzweise EPS mit 
inkludierten Fonts. 

Inseratengröße
Bei Größenunterschieden bis zu 5% ist 
der Verlag berechtigt, das Sujet entspre-
chend der Buchung anzupassen.	

Schriften
Verwenden Sie bitte nur original 
Postscript-Schriften. 

Auflösung – Strich
600 dpi 

Allgemeine Richtlinien

Unsere Vielfalt
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Richtlinien 
für den Zeitungsdruck

Auflösung der Bilder
240 Pixel / Inch im Ausgabeformat –  
Abweichungen davon im Zusammen-
hang anderer verlagsspezifischer Raster-
werte nur in verlagsspezifischen Verein-
barungen.

Postscript
Postscript-Schriften benötigen immer 
den Zeichensatzkoffer und die Post-
script-Beschreibung. Da Postscript- und 
True-Type-Schriften in gemischten 
Umgebungen zu Problemen führen, 
verwenden wir in unserer Produktion
ausschließlich Postscript-Schriften! 
Sollten Sie zu Ihren True-Type-Schriften 
keine Postscript-Version besitzen, fragen 
Sie bei uns in der Produktion nach.

True-Type-Schriften
True-Type-Schriften erkennt man an 
den „3-A‘s“ der Schriftensymbole im 
Zeichensatzkoffer.

Systemschriften
Systemschriften sind für die Moni-
tordarstellung und Bürosoftware be-
stimmt. Leider können diese Schriften 
nicht in der Druckvorstufe verwendet 
werden. Diese Schriften bringen meist 
Belichtungsprobleme mit sich. Haf-
tung! Bei gemischten Schrift-Systemen 

kommt es gelegentlich zu Umbruchver-
schiebungen oder anderen Problemen. 
Für derartige Fehler wird keine Haftung 
übernommen.

Kleinste Schriftgröße
Bei kleinen Schriften wird keine 
Gewähr hinsichtlich der Lesbarkeit 
übernommen. Farbige bzw. negative 
Schriften sollten daher mindestens 
6 pt im fetten Schriftschnitt ohne 
Serifen gewählt werden.

Tipp: Kunde druckt mit niedriger 
Auflösung auf seinem Drucker.

Linien
Positiv min. 0,3 pt, negativ/gerastert 
min. 0,5 pt – „keine Haarlinien“

Passertoleranz
Produktionsbedingt kann der Passer 
kleine Abweichungen aufweisen, ohne 
dass der gute visuelle Gesamteindruck 
beeinträchtigt wird. Wir kontrollieren die 
Druckproduktion laufend. Die schnell-
laufenden Zeitungsdruckmaschinen 
bedingen jedoch, dass innerhalb der 
Kontrollintervalle Exemplare mit Ab- 
weichungen von maximal +/- 0,15 mm 
auftreten können.

Allgemeine Richtlinien

Unsere Vielfalt
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Großformat

Ansicht 
Einzelseiten

Satzspiegel
B 280 x H 440 mm

Satzspiegel
B 280 x H 440 mm

12,5 12,5

15

15

Dokument-/Papierformat: B 610 x H 470 mm

12,5 12,5

15

15

Satzspiegel echte Panoramaseite
B 585 x H 440 mm

Ansicht 
Panoramaseite

Dokument-/Papierformat: B 305 x H 470 mm Dokument-/Papierformat: B 305 x H 470 mm

12,5 12,5
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Kleinformat

Ansicht  
Einzelseiten

Satzspiegel
B 210 x H 280 mm

Satzspiegel
B 210 x H 280 mm

15 1510

12,5

12,5

Dokument-/Papierformat: B 235 x H 305 mm

0 mm im Bund

Papierrand 3 mm

Papierrand 12 mm

Dokument-/Papierformat: B 235 x H 305 mm Dokument-/Papierformat: B 235 x H 305 mm

10

Papierrand 12 m
m

Beschnitt 3 mm

Beschnitt 3 mm

Beschnitt 3mm

           223 mm

Papierformat bei 
3-seitigem Beschnitt

B 220 x H 284 mm

290 m
m

284 m
m

Ansicht  
3-seitiger Beschnitt

           220 mm
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Anlieferung 
der Prospektbeilagen

Allgemeine Richtlinien Empfehlung:
Nehmen Sie mit uns rechtzeitig Kontakt 
auf, damit wir mit Ihnen die technischen 
Anforderungen lösen können.

Empfehlung bei Versand  
von Paletten:
Bei Transporten ist es wichtig, dass das 
Produkt unversehrt in der Druckerei an-
kommt. Daher muss die Palette mit einer 
Folie und Kantenschutz geschützt werden.

Anlieferung:
Prospekte mit Titelseite nach unten müs-
sen zu mindestens 50 Exemplaren und ver-
schränkt, nicht bandiert, auf EUR-Paletten 
abgestapelt, angeliefert werden. Die Lagen 
dürfen maximal 10 cm aufweisen, damit 
sie von Hand greifbar sind.

Anlieferungszeit: 
Die Anlieferung hat ausnahmslos frühes-
tens 5 Werktage, spätestens 3 Werktage vor 

dem Erscheinungsdatum zu erfolgen. Eine 
zu späte Anlieferung der Prospekte kann 
zu einer Verschiebung des Beilagentermins 
– sowie  bei erforderlicher Produktions-
verschiebung zu Mehrkosten führen. Die 
Anlieferzeit an unserer Rampe/Druckerei 
ist von Montag bis Donnerstag: 7.30 bis  
12 Uhr und 13 bis 15.00 Uhr und Freitag 
7.30 bis 12.00 Uhr.

Lieferadresse:
Russmedia Verteilerservice
Gutenbergstraße 1 
6858 Schwarzach

Ansprechpartner:
Christian Corn,  
Tel. +43 5572 501-819
Admir Pehlivanovic,  
Tel. +43 5572 501-656
Alexander Rimpf,  
Tel. +43 5572 501-792
tagversand@russmedia.com

Es ist von großem Vorteil, wenn der Kunde und die Druckerei sich bezüglich der Beila-
genhandhabung verständigen. Durch diese Kommunikation werden unnötige Arbeits-
schritte sowie Müll vermieden. Daduch können Sie, wie auch wir, Zeit und Material 
einsparen. Parallel leisten wir einen Anteil für eine saubere Umwelt.

Stapeln/Packen von  
Prospektbeilagen

1. Höhe des Stapels?
• �Die Höhe sollte zwischen 5 und 10 cm liegen 
• Titelseiten nach unten anliefern  
• �Die Prospekte müssen in einer Lage gleich hoch sein 
• Nicht durcheinander

2. �Pakete nicht verpacken und  
nicht banderolieren!

• �Die Prospekte dürfen keine Umreifung – egal welcher 
Form – enthalten 

• �Durch die Umreifung kann es zu Beschädigungen 
führen 

• �Die Pakete werden mehrmals in die Hand genommen

3. Welche Palette?
• Verwenden Sie Standard EURO-Paletten  
• Maß: B 80 cm x T 120 cm
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Anlieferung 
der Prospektbeilagen

Empfehlung: 
Nehmen Sie mit uns rechtzeitig Kontakt 
auf, damit wir mit Ihnen die technischen  
Anforderungen lösen können.

Lieferbedingungen: 
Die Prospektbeilagen werden frei Haus 
(Druckerei), bei Prospekten aus der 
Schweiz verzollt, versteuert und mit CH-

Ursprungsnachweis, durch Kunde angelie-
fert. Palettentausch wird nur vorgenom-
men, wenn die angelieferten Europaletten 
entsprechend im sauberen und ordent-
lichen Zustand geliefert sind. Werden 
Prospekte mehr als eine Woche vor dem 
Erscheinungsdatum angeliefert, müssen 
wir pro angefangene Woche entstandene 
Lagerkosten mit 5,– Euro je Palette in 
Rechnung stellen.

Stapeln/Packen von  
Prospektbeilagen

4. Wie staple ich eine Palette?
• �Es sollte unten, zwischen den Lagen und oben ein gro-

ßer Karton gelegt werden 
• �Dadurch schützen Sie die Prospekte vor Schmutz und 

Unstabilität

5. Palettengewicht
• Es sollte nicht mehr als 800 kg betragen  
• Die Sicherheit hat Vorrang

6. �Max. Ladehöhe inkl. Palettenhöhe
• �Maximale Ladehöhe inkl. Palette 130 cm 
• �Bei höheren Ladehöhen können Probleme beim  

Transport auftreten 
• Die Sicherheit wird geringer je höher die Palette ist

7. Informationsblätter
• �Die Palettenzettel sollten an zwei Seiten der Palette ange-

bracht sein. Infos: · Name der Zeitung · Bezeichnung der 
Prospektbeilage · Gesamtzahl der Prospekte · Paletten-
nummer · Einsteckdatum · Anzahl der Prospektbeilagen 
pro Stapel/Paket · Gesamtgewicht der Palette · Name, 
Adresse, Tel. der Druckerei

8. Versendung der Paletten
• �Es ist empfehlenswert, je zwei Bänder in jeder Umrei-

fungsrichtung anzubringen. Dadurch wird eine bessere 
Stapelfestigkeit erreicht 

• �Die Oberseite kann mit einem Karton (wenn nicht 
übereinander gestapelt wird) oder mit einer stabilen 
Holzabdeckung gesichert werden
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Die Prospekte sollen gefalzt im Kreuz-
bruch oder Wickelfalz angeliefert werden. 
Wichtig ist ein geschlossener Bund für die 
maschinelle Verarbeitung. Einzelblätter 
müssen eine Mindestpapier-Grammatur 
von 90 gm2 aufweisen.

• �maximale Produktionsstärke der Beilage: 
4 mm (ab 5 mm – Prüfung Muster vorab) 

• �Format: (10,5 x 14,8) bis (23 x 31,5) (klei-
ner oder größer – Prüfung Muster vorab)

Händische Verarbeitung von 
Prospekten ist erforderlich bei:
• �Altarfalz
• �Zickzackfalz
• �Leporellofalz
• �gerundeten Produkten
• �Format zu klein
• �Papier zu dünn
• �Beilage zu stark (z. B. Karton). 
Bei dieser Art von Prospekten ist eine 
Abklärung mit geliefertem Muster vorab 
unbedingt erforderlich.

Mehrkosten 
bei nicht sachgemäßer Anlieferung oder 
nicht einhalten der technischen Bedin-
gungen, wir der Mehraufwand der Aufbe-
reitung seperat nach Stundenaufwand in 
Rechnung gestellt. 

Beispiele:
• �Prospekte werden kreuzgebunden  

angeliefert
• �Anlieferung der Prospekte in Schachteln
• ��Anlieferung der Prospekte in  

Holzrahmen
• �mangelhafte Anlieferung: Falten, zu 

kleine Verschränkung geknickte Ecken, 
unsaubere Stapelung usw.

Grundsätzliches:
• �wenn Prospektbeilagen bei der Zustel-

lung oder aus technischen Gründen aus 
dem Trägerprodukt herausfallen oder 
deren Sauberkeit durch den Einlegevor-
gang leidet, besteht kein Anspruch auf 
Preisreduktion oder Schadenersatz

• �bei der Belegung von Teilauflagen wird 
keine Gewähr übernommen, dass das 
gewünschte Gebiet ausschließlich und 
vollständig erfasst wird

• �die anzuliefernde Menge von Prospekten 
ist immer bestellte Auflage inkl.  
Zuschuss

Technische Bedingungen

Technische Bedingungen  
für eine maschinelle  

Verarbeitung: 
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Und so finden Sie uns ...

 

Friedrichs-
hafen

München

aus Richtung Deutschland

Bregenzerach

Güter-
bahnhof

Lauterach

Wolfurt

Dornbirn

Schwarzach

aus Richtung Tirol

aus Richtung
Schweiz

Bregenz

Bregenz

Dornbirn

Zürich Schwarzach

Innsbruck

Wien

Feldkirch

A 14

Autobahnausfahrt
Dornbirn-Nord

L 190

L 190

L 200

H
o

fs
te

ig
st

ra
ße

L 200

Gutenbergstraße 1, 
6858 Schwarzach
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�High-End-PDF oder EPS-Fontincluded abgespeichert und digital übermittelt per FTP,  
E-Mail oder Wetransfer. 4-Farb- bzw. s/w-Ausdruck ist unbedingt erforderlich.

Druckunterlagen

punktgenaue Platzierungen, Satellitenanzeigen +25%Platzierungs- 
garantie

+25%Fremdsprachensatz

ftp://ftp.russmedia.com
User ID: Inserate 
Password: Inserate

FTP-Übertragung

Technische Daten 1.) Die Rasterweite für schwarz-weiß und Farbe 40 Linien pro cm.

2.) Repros können wahlweise im Bunt- oder Unbuntaufbau erstellt werden,  
wobei die beiden Verfahren die Summe der vier Farben in der Bildtiefe  
max. 220 bis 240 Prozent nicht übersteigen dürfen.

3.) Beachten Sie bitte, dass wir nach der Euro-Skala drucken.  
Der minimalste Rastertonwert liegt bei ca. 8 Prozent.

4.) Wir verweisen Sie darauf, dass Andrucke von Flachbettandruckpressen meist nicht 
mit dem Ergebnis der Rollen-Offset-Rotationsmaschine verglichen werden können.

5.) Druckverfahren Vierfarb-Offset-Rotation sw/4c 40er-Raster.

Allgemeine Informationen

Unsere Allgemeinen Geschäftsbedingungen entnehmen Sie bitte unserer Homepage:  
www.russmedia.com

Allgemeine  
Geschäftsbedingungen
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Allgemeine Informationen

VN: Täglich, außer an Sonntagen –  
nach Feiertagsausgaben erscheint am darauffolgenden Tag keine Zeitung

NEUE: täglich, außer am Montag – 
nach Feiertagsausgaben erscheint am darauffolgenden Tag keine Zeitung

Wann & Wo: Sonntags 

Erscheinungsweise

Feiertags- 
ausgaben 2022

Donnerstag	 06. Jänner 2022 (Heilige Drei Könige) 

Donnerstag	 26. Mai 2022 (Christi Himmelfahrt)

Donnerstag	 16. Juni 2022 (Fronleichnam) 

Mittwoch	 26. Oktober 2022 (Nationalfeiertag)

Donnerstag	 08. Dezember 2022 (Mariä Empfängnis)

VN: Samstag 66.000 Exemplare (davon 10.000 VN-Digital-Abonnements),  
Mo.–Fr. 61.000 Exemplare (davon 10.000 VN-Digital-Abonnements)

VN + Weiterstreuung an Nichtabonnenten:  
167.000 Exemplare (davon 10.000 Digital-Abonnements)

NEUE: Sonntag 38.500 Exemplare, Di.–Sa. 11.000 Exemplare  
(davon 500 VN-Digital-Abonnements)

Wann & Wo: 134.000 Exemplare

Auflagen

A
G

B
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Sommerpause	 Weihnachtspause

KW 30 bis KW 32	 KW 52/22 bis KW 01/23

VN-Heimat Pausen
2022

Sonntag, 07. August 2022 

Sonntag, 14. August 2022

Wann & Wo  
Sommerpause 2022
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Wir beraten Sie gerne

Russmedia Impact

Russmedia GmbH, Gutenbergstr. 1, 6858 Schwarzach, Tel. +43 5572 501-0, Fax-Dw. -145 Key Account National Repräsentanz Wien: Marxergasse 4c, 1030 Wien 

Leitung
Patrick Fleisch 
+43 5572 501-818
patrick.fleisch@ 
russmedia.com

Key Account Vorarlberg/National

Office Management
Jennifer Guardo
+43 5572 501-630 
jennifer.guardo@ 
russmedia.com

Office Management
Thorben Eichhorn
+43 5572 501-878
thorben.eichhorn@ 
russmedia.com

Key Account Office Management

Office Management
Teresa Brunner
+43 5572 501-285
teresa.brunner@ 
russmedia.com

Office Management
Karin Metzler
+43 5572 501-290
karin.metzler@ 
russmedia.com

Disposition Beilagen
Anja Mühlethaler
+43 5572 501-816
anja.muehlethaler@ 
russmedia.com

Druckvorstufe
Stefan Eder
+43 5572 501-220
stefan.eder@russmedia.com

Prospektbeilagen/vorarlbergmail Anzeigen-Disposition

Mediaberaterin 
Andrea Eller
+43 5572 501-315
andrea.eller@ 
russmedia.com

Mediaberaterin
Jacqueline Buocz
+43 5572 501-820
jacqueline.buocz@ 
russmedia.com

Mediaberaterin
Ramona Lo Russo 
+43 5572 501-437
ramona.lorusso@ 
russmedia.com

Mediaberaterin 
Nadja Mauser
+43 5572 501-280
nadja.mauser@ 
russmedia.com

Key Account Public Relation

Public Relation
Yvonne Tscherner 
+43 676 88005-693
yvonne.tscherner@ 
russmedia.com

Public Relation
Johanna Walser 
+43 5572 501-642
johanna.walser@ 
russmedia.com

Public Relation
Sabine Carotta
+43 676 88005-199
sabine.carotta@ 
russmedia.com

Mediaberater 
Gabriel Ramsauer
+43 5572 501-785
gabriel.ramsauer@ 
russmedia.com

Mediaberater
Markus Wertl
+43 5572 501-852
markus.wertl@ 
russmedia.com

Digitalspezialistin
Sara Stiegelmair
+43 676 88005-268
sara.stiegelmair@ 
russmedia.com

Disposition vorarlbergmail
Bernd Heregger
+43 5572 501-181
bernd.heregger@ 
russmedia.com

Druckvorstufe
Rainer Tangl
+43 5572 501-281
rainer.tangl@russmedia.com

Grafikdesign
Bernadette Prassl
+43 5572 501-215 
bernadette.prassl@ 
russmedia.com

Key Account Grafikdesign

Grafikdesign
Claudia Gölz
+43 5572 501-177
claudia.goelz@ 
russmedia.com

Grafikdesign
Johanna Zaremba
+43 5572 501-324
johanna.zaremba@ 
russmedia.com
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Wir beraten Sie gerne

Russmedia Impact

Geschäftsstellen: Feldkirch: Churer Str. 15, 6800 Feldkirch; Bludenz: Schillerstr. 2, 6700 Bludenz 

Mediaberater   
Leitung Bezirk Feldkirch,  
Liechtenstein
Thomas Strele 
+43 676 88005-657
thomas.strele@russmedia.com

Mediaberaterin   
Bezirk Feldkirch
Katja Rauch
+43 676 88005-732
katja.rauch@russmedia.com

Mediaberater  
Leitung Bezirk  
Rankweil
Günter Rigo
+43 676 88005-721
guenter.rigo@russmedia.com

Mediaberaterin   
Region Süddeutschland, 
Ostschweiz
Daniela Erath
+43 676 88005-244
daniela.erath@ 
russmedia.com

Mediaberater 
Bezirk Dornbirn
Kai Humpeler
+43 676 88005-472
kai.humpeler@ 
russmedia.com

Mediaberaterin  
Region Hofsteig,  
Rheindelta
Manuela Kresser
+43 676 88005-650
manuela.kresser@ 
russmedia.com

Office Management 
Manuela Albinger
+43 5572 501-333 
manuela.albinger@ 
russmedia.com

Leitung
Markus Kirschner
+43 676 88005-668
markus.kirschner@ 
russmedia.com

Mediaberater   
Leitung Bezirk Bludenz
Mathias Netzer-Raich
+43 676 88005-372
mathias.raich@ 
russmedia.com

Mediaberaterin   
Bezirk Bludenz
Brigitte Moser
+ 43 676 88005-821
brigitte.moser@ 
russmedia.com

Regionalverkauf

Mediaberater  
Region Bregenz, 
Leiblachtal 
Manfred Schmid
+43 676 88005-195
manfred.schmid@ 
russmedia.com

Mediaberater 
Region Bregenzerwald 
Fabian Glanznig
+43 676 88005-202
fabian.glanznig@ 
russmedia.com

Office Management
Andrea Mair
+43 5572 501-166 
andrea.mair@ 
russmedia.com

Office Management
Petra Heregger
+43 5572 501-837 
petra.heregger@ 
russmedia.com

Mediaberater 
Leitung Stellenmarkt
Emrah Uysal
+43 676 88005- 497
emrah.uysal@russmedia.com

Stellenmarkt

Mediaberater 
Leitung Immobilien
Boris Sinn
+43 676 88005-313
boris.sinn@russmedia.com

Stellv. Leitung,   
Digitalverantwortlicher 
Benjamin Pilz
+43 676 88005-843 
benjamin.pilz@ 
russmedia.com

Mediaberaterin 
Bezirk Dornbirn
Jasmin Ilesic
+43 676 88005-176
jasmin.ilesic@ 
russmedia.com

Medienberaterin Bezirk 
Bregenz, Immobilien,
Markenverantw. W&W
Sabrina Düringer
+43 676 88005-186
sabrina.dueringer@ 
russmedia.com

Immobilien

Grafikdesign 
Yvonne Fetz
+43 5572 501-766 
yvonne.fetz@ 
russmedia.com

Mediaberaterin 
Bezirk Rankweil
Claudia Polz
+43 676 88005-463
claudia.polz@russmedia.com

Mediaberaterin 
Leitung Bezirk Dornbirn 
Carina Wiedl
+43 676 88005-204
carina.wiedl@ 
russmedia.com

Mediaberater 
Leitung Bezirk Bregenz 
Florian Runge
+43 676 88005-767
florian.runge@ 
russmedia.com

Mediaberater 
Leitung Reise
Andreas Vaschauner
+43 676 88005-418
andreas.vaschauner@ 
russmedia.com

Reise
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